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RESUMO

O imaginario pode ser considerado como uma area do conhecimento que passou por
varios desafios para poder chegar ao ponto de ter sua autonomia. Existem varias
interpretacdes voltadas para as fungdes e interpretagdes voltadas para o imaginario.
Com isso, essas interpretacdes e fungdes desenvolvidas estdo diretamente ligadas as
escolas e suas correspondentes perspectivas sobre o imaginario. As feras locais tais
como ongas pintadas, indigenas, historias da época colonial sobre os Barbes da
Borracha influenciam a forma com os turistas nacionais e internacionais véem a
cidade. Alguns podem buscar conhecer, movidos pela adrenalina de desmistificar o
desconhecido, outros passam a ter receios da cultura local pelo puro
desconhecimento. Com base nisso, foi desenvolvido como objetivo geral para essa
pesquisa, compreender como o imaginario pode influenciar no turismo da Cidade de
Manaus. Trata-se de uma pesquisa bibliografica realizada nas principais plataformas
tais como Scielo e Google Académico, apresentando-se 0s principais mitos e

imaginarios que envolvem a experiéncia dos turistas na cidade de Manaus.

Palavra-chave: Imaginario. Turismo. Manaus.



ABSTRACT

The imaginary can be considered as an area of knowledge that has gone through
various challenges in order to reach the point of its autonomy. There are various
interpretations geared towards functions and interpretations geared towards the
imaginary. Thus, these developed interpretations and functions are directly linked to
the schools and their corresponding perspectives on the imaginary. Local beasts such
as jaguars, indigenous people, stories from colonial times about the Rubber Barons
influence the way national and international tourists see the city. Some may seek to
get to know it, driven by the adrenaline of demystifying the unknown; others may fear
the local culture due to pure ignorance. Based on this, the general objective of this
research was to understand how the imaginary can influence tourism in the city of
Manaus. This is a bibliographic research carried out in the main platforms such as
Scielo and Google Scholar, presenting the main myths and imaginaries that involve
the experience of tourists in the city of Manaus.

Key-words: Imaginary. Tourism. Manaus.
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INTRODUGCAO

A Amazbnia é uma regido que possui seus mistérios e encantos que,
inicialmente surgiram a partir de mitos e imaginarios da populagao local, sendo eles
ribeirinhos e moradores da cidade que, influenciados pelas histérias contadas por
seus antepassados perpetuaram uma cultura, mito e lendas durante séculos. Estes,
por sua vez, também colaboraram com a constru¢do de um imaginario sobre todo o
Estado e a cidade de Manaus. Essas informagdes foram se repassando de pessoa a
pessoa até envolver turistas internacionais que optam por roteiros na cidade de
Manaus para conhecer mais sobre a cultura local.

As feras locais tais como ongas pintadas, indigenas, historias da época colonial
sobre os Bardes da Borracha influenciam a forma com os turistas nacionais e
internacionais véem a cidade. Alguns podem buscar conhecer, movidos pela
adrenalina de desmistificar o desconhecido, outros passam a ter receios da cultura
local pelo puro desconhecimento.

Sendo assim, temos como objetivo geral para essa pesquisa, compreender
como o imaginario pode influenciar no turismo da Cidade de Manaus. Para isso,
busca-se pontuar os principais mitos e figuras imaginarias que refletem a visado
primitiva sobre a cidade de Manaus; evidenciar os principais atrativos da cidade de
Manaus e seus pontos turisticos que refletem toda a sua histoéria; descrever a atuacao
do turismologo a frente de estratégias voltadas para a promogao do turismo local.

No primeiro capitulo, apresenta os conceitos de imaginario segundo alguns
escritores e principalmente Jean-Paul Sartre e Wolfgang Iser, tratando também das
caracteristicas voltadas para o imaginario turistico sobre a cidade de Manaus. Livro
como O imaginario e O Ficticio e o Imaginario, foram leituras fundamentais para a
elaboragcao da pesquisa.

O segundo capitulo, estuda os principais mitos e lendas que a regido
Amazonica traz consigo de maneira que gere curiosidades e interesses em turistas
nacionais e internacionais. Os principais autores que contribuiram com a pesquisa
com seus estudos foram Cascudo, Durand, Bastazin. As imagens e 0s recursos
narrativos dos mitos mostram como isso gera aspectos positivos e negativos do
turista.

O terceiro e ultimo capitulo trata dos principais pontos turisticos da cidade de
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Manaus, da qual tracaremos um perfil do contexto histérico e cultural do periodo da
Belle Epoque, destacando dessa maneira a atuagdo do turismélogo para promover
essa cultura local para o turismo mundial. Os principais autores que colaboraram com
suas pesquisas Botomé, Neto, Silva e Fabiris.

O ponto culminante da pesquisa sera demonstrar como o imaginario influencia

na visao do turista sobre a cidade de Manaus.



14

CAPITULO I - O IMAGINARIO TURIiSTICO SOBRE MANAUS

1.1 O IMAGINARIO

O imaginario pode ser considerado como uma area do conhecimento que
passou por varios desafios para poder chegar ao ponto de ter sua autonomia. Nessa
vertente Durand (1997), ressalta que existem varias interpreta¢des voltadas para as
funcdes e interpretagbes voltadas para o imaginario. Com isso, essas estdo
diretamente ligadas as escolas e suas correspondentes perspectivas sobre o
imaginario.

Desse modo, por estar presente em diversos ambitos do conhecimento, o
imaginario pode ser de interesse da filosofia, psicologia, antropologia e outras areas
envolvidas. Durand (1997), chegou a assinalar as principais particularidades
apontadas pelo filésofo Sartre (1905-1980) voltada para a autonomia que permeia o

campo do imaginario e descreve da seguinte maneira:

Para evitar “coisificar” a imagem, Sartre preconiza o método fenomenoldgico,
que tem a vantagem de nao deixar aparecer do fendmeno imaginario mais do
que intengdes purificadas de qualquer ilusdo de imanéncia. A primeira
caracteristica da imagem que a descrigao fenomenoldgica revela € que ela é
uma consciéncia e, portanto, como qualquer consciéncia, € antes de mais
nada transcendente. A segunda caracteristica da imagem que diferencia a
imaginagdo dos outros modos da consciéncia é que o objeto imaginado é
dado imediatamente no que €&, enquanto o saber perceptivo se forma
lentamente por aproximagdes sucessivas. [...] uma terceira caracteristica: a
consciéncia imaginante “concebe o seu objeto como um nada”; o “n&o-ser’
seria a categoria da imagem, o que explica a sua ultima caracteristica, ou
seja, a sua espontaneidade; a imaginac&o bebe o obstaculo que a opacidade
do real percebido constitui, e a vacuidade total da consciéncia corresponde a
uma total espontaneidade. E assim a uma espécie de nirvana intelectual que
chega a andlise do imaginario, este dultimo n&o passando de um
conhecimento desenganado, uma “pobreza essencial’. (DURAND, 1997, p.
22-23)

Com isso, Sartre traz nos seus estudos a teoria voltada para o imaginario,
trazendo o uso do método fenomenologico para explicar e descrever como ocorre o
funcionamento desse fenbmeno, como alternativa para combater a “coisificacao’da

imagem. De acordo com Azevedo e Scofano (2018):

Durand elege trés momentos dessa postura discriminatéria do homem como
produtor de imagens, simbolos e de toda a sorte de produ¢des culturais que
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valorizem mais a expressdo do que a explicacdo por meio de conceitos,
posicionamento que chamou de Iconoclasmo Ocidental (AZEVEDO;
SCOFANO, 2018, p.171).

Por sua vez Sartre (2016) traz consigo nos seus estudos uma heranga voltada
para a fenomenologia, que por sua vez é considerada como uma escola filosofica,
tendo como intuito compreender a existéncia das coisas. Dentro desse campo, possui
também a finalidade de expor a existéncia de todas as coisas e de todos os fatos
(SAVIO, 2016).

Dentro desse contexto, Laplantine e Trindade (2017) afirmam que o imaginario
faz parte da simbologia, esta por sua vez faz parte do dia a dia social de todos os
individuos, que pode envolver situagdes familiares, econémicas, religiosas e politicas.
Por sua vez, todas essas estdo regidas por signos e simbologias que permitem com
que as pessoas possam se relacionar e promover a agao humana de forma legitima,
fazendo que a vida social seja impossivel fora de uma rede simbdlica. Desse modo, o
imaginario atua como convocador de imagens e se utiliza de simbolos ou signos para
exprimir a existéncia de algo, pois os simbolos permitem a existéncia da capacidade
de imaginar.

Com base nisso, o imaginario € composto pela fenomenologia, que pode ser
considerada como um ato psicolégico, como descreve Sala (2018, p. 2-3):

[...] antes de mais nada — ou, com maior precisdo, vem de um ato psicolégico.
Quer dizer um ato psicoloégico muito elementar, a saber, o “contar. Assim, a
matematica para o fildsofo parte fundamentalmente do ato de contar. Pois
bem, Husserl desenvolveu sua tese de doutorado sobre a natureza do
numero. Logo, o seu trabalho de habilitagdo — uma espécie de meméria de
catedra — foi feito justamente sobre as implicagdes do “contar”, para ver se o
ato contar fundamenta ou ndo a matematica. E justamente nesse ato de
contar que encontramos imediatamente uma diferenca: a diferenca entre o
ato de contar as coisas e o resultado de contar.

Para Savio (2016) a fenomenologia possui trés grandes nomes de pensadores
que contribuiram para o campo do conhecimento, sendo eles: George Wilhelm
Friedrich Hegel, Martin Heidegger e Edmund Husserl. Estes autores fundaram e
levaram a conhecimento de todos a fenomenologia como um campo do conhecimento
humano importante, passando a analisar o que transcende a imagem, simbologias e
signos.

Desse modo, para Silva (2019) na obra de Sartre denominada como A
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Imaginagéo, que foi publicada no ano de 1940, houve um estudo mais avangado sobre
o imaginario e como a fenomenologia contribui para este. Durand (1997) também faz
criticas a essa obra e sobre todas as consideragdes do autor, que evidencia o quanto
as filosofias e psicologias buscavam no século XIX coisificar toda a estrutura mental
das pessoas.

Com isso, houve a teoria de que a imagem pode ser uma coisa. Entretanto, a
imagem por n&o ter uma caracteristica fisica pode ser tratada com inferioridade
metafisica, se comparada ao que representa. Assim, a imagem pode ser considerada
como algo menor. Desse modo, a imagem passou a ser conhecida entre os filésofos
e pensadores como uma coisa menor, que possui por sua vez sua propria existéncia,
podendo inclusive trazer para a consciéncia relacdo externa com a coisa da qual
pertence a imagem. Podendo ser compreendida inclusive como uma inferioridade mal
definida, como uma espécie de fraqueza abstrata, que se descreve como um grau
menor de distingdo e com isso € possivel chegar a uma possivel consideragéo sobre
a denominagédo de imagem. Tornando-se reduzida a si mesmo ou ao que ela pode
representar (SARTRE, 2008).

Assim, conforme a afirmativa de Sartre, quando uma pessoa sonha com um
determinado alimento, pode-se compreender que a mesma estaria com fome, sendo,
portanto, aquele alimento do sonho como uma necessidade ou até mesmo um medo
da pessoa que sonha. Por isso que alguns psicologos do século XIX afirmavam que a
imagem trazia consigo um significado objetivo. Contudo Sartre critica justamente esse
positivismo sobre a imagem, buscando compreender como essas conseguem se
desenvolver na consciéncia de um individuo.

Dessa maneira, compreende-se que a imagem pode ser a representacédo da
consciéncia da pessoa que imagina. Obtendo-se formas distintas de percepgao.
Alguns filésofos entendem que qualquer pessoa consegue pensar a partir das
imagens que consegue projetar na sua mente, sendo elas como seres independentes
e anteriores a prépria consciéncia e ndo somente crer que a imagens s&o
manifestagdes terceirizadas da mente, como se elas fossem consequéncias da
consciéncia.

Dentro desse contexto Durand (1997) ressalta que:

O mérito incontestavel de Sartre foi o de fazer um esforgco para descrever o

funcionamento especifico da imaginagao e para distingui-lo — pelo menos nas
primeiras duzentas paginas da obra - do comportamento perspectivo ou
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mnésico. Mas, a medida que os capitulos avangam, a imagem e o papel da
imaginagdo parecem volarizar-se e chegar definitivamente a uma total
desvalorizagdo do imaginario, desvalorizagdo ndo corresponde, de modo
nenhum, ao papel efetivo que a imagem desempenha no campo das
motivagdespsicoldgicas e culturais. Finalmente, a critica que Sartre dirigia as
posi¢cdes classicas em L’imagination, censurando-as por “destruirem a
imagem” e por “fazerem uma teoria da imaginagdo sem imagens”, volta-se
contra o autor de L’imagination (DURAND, 1997, p. 24).

Com base nisso, Durand (1997), como uma forma de complementar os estudos
de Sartre (1940), passou a descrever que as imagens s&o simbolos que acontecem
de forma terceirizada, como se fosse algo que representa algo que vem logo em
seguida de um pensamento légico. Por exemplo, uma determinada pessoa vé um
jornal com uma determinada noticia assustadora sobre um determinado lugar, como
se nesse lugar estivessem acontecendo coisas terriveis. Apds essa noticia, o
pensamento vai se responsabilizar de criar imagens sobre aquele lugar que podem
oferecer medo ou pavor para essa pessoa. Por isso que alguns filésofos
compreendem que a imagem possui sua propria consciéncia.

Assim, passou-se a compreender que o imaginario esta relacionado a tudo que
o individuo apreende no decorrer de sua vida e passa para o coletivo, esta diretamente
relacionado as expressdes culturais e vai se alterando ou modificando conforme as
configuragbes voltadas para a identidade de cada um, como uma forma de
representatividade de cada cultura. No entanto, o imaginario esta condicionado ao
olhar individual de cada sujeito. Desse modo, ao entrar o interesse e o desejo na
realidade do individuo, o sujeito passa a construir seu préprio imaginario (BARROS,
2012).

1.1.1 Caracteristicas da consciéncia imaginante

Em meados dos anos de 1940, com a obra O imaginario de Sartre,
conhecimentos sobre a fenomenologia se tornou o ponto de partida para se iniciar
uma nova psicologia, com o intuito de analisar a imagem dentro da consciéncia
humana, possibilitando com isso, entender todas as suas formas de aparigédo
decorrentes de situagbes abstratas. Por isso, Cerdeira (2017, p.121) descreve a

imagem como uma forma de perceber o mundo:
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A imagem é uma consciéncia. A imagem é uma forma de visar o mundo
intencionalmente, de uma forma distinta de percepc¢ao [....] Quanto a nogao
de considerar a imagem na consciéncia, basta recordarmos daquilo que ha
como consequéncia da Intencionalidade, aspecto central da heranga da
filosofia de Husserl na obra de Sartre: sendo consciéncia sempre de alguma
coisa, o que resulta disso, sucintamente, é o carater translucido da
consciéncia, uma vez que ela passa a ser substidncia, como era
compreendida em diversos sistemas filosoficos (CERDEIRA, 2017, p.121).

Dessa forma, o consciente imaginante coloca seu objeto como um nada, e vai
se alterando a medida que a pessoa passa a ter contato direto com aquele objeto, a
medida que o objeto esteja longe, pode ser considerado um lugar de nada, pois
somente em observar ndo ha descrigdes de detalhes que podem ser proporcionados
ao toque. A visao a distancia proporciona experiéncias diferentes do contato com o
objeto (CERDEIRA, 2017).

1.1.2 Construg&o da experiéncia turistica através do imaginario do viajante

Busca-se através de variados estudos compreender as experiéncias que sao
proporcionadas pela experiéncia ou atividade turistica, voltada para a relagédo que
existe entre turista e vida cotidiana. Por isso, estudos desenvolvidos por Krippendorf
(2003), MacCannel (2003), Uriely (2005) dentre outros autores vém levantando esse
questionado relacionado a compreensao do interesse que essa atividade desperta na
sociedade, mesmo com o avango tecnoldgico e industrial, que por sua vez também
contribuem para o compartiihamento do imaginario turistico sobre um determinado
local através da disseminagao da imagem por diversos meios ou midia.

Esses avancgos tecnoldgicos contribuem com a propagagao da imagem de uma
cidade ou de um ponto turistico de forma mundial, gerando uma relagdo mais proxima
entre o turista e o autoctone. Dessa maneira, a imagem compartilhada com o turista é
a peca mais importante da experiéncia relacionada a viagem e colabora para a
escolha do destino. Com as imagens que sdo divulgadas, o individuo comecga a
imaginar como seria a sua experiéncia naquele lugar. Por isso cada vez mais estudos
estdo sendo desenvolvidos para que possa ser consolidado esses conceitos que
permeiam a imagem e o imaginario (SILVA, 2006).

Dessa maneira, as viagens geram uma experiéncia, que tanto por ser positiva

quanto negativa. Trigo (2015) afirma que para que haja uma experiéncia marcante no
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turista faz-se necessario que haja a superagdo sobre a banalidade, bem como os
aspectos considerados triviais, estereotipados e convencionais, buscando estruturar-
se como uma experiéncia que surja a partir da riqueza pessoal do viajante, que
procura momentos e lugares que enriquecam a sua histéria. Quando isso nao
acontece, sobra a promessa ndo cumprida, a frustracdo, a sensacéo de felicidade
dubia.

Para que possa existir uma compreensao do que € essa experiéncia, faz-se
necessario entender o sentido etimoloégico da palavra experiéncia, que vem do latim
experientia, que significa ensaio ou tentativa. Diferente de entretenimento, porque a
experiéncia ndo busca somente entreter, o termo implica em colocar o individuo dentro
de um processo, gerando no turista uma percepg¢ao aprofundada sobre o local visitado
(PANOSSO NETO; GAETA, 2010).

Panosso Neto e Gaeta (2010) afirmam que a viagem representa para o turista
uma experiéncia paradigmatica, sendo uma atividade que tem a capacidade de
transformar a pessoa que a realiza, por isso a viagem precisa ser uma experiéncia
que oferega ao individuo o desfrute e o prazer de estar ali, sendo como algo
intransferivel, sendo portanto, uma experiéncia transformadora (NASCIMENTO;
MAIA; DIAS, 2012).

Figueiredo e Ruschmann (2004, p.181) afirmam que:

O dispéndio ndo produtivo, em consonancia com a nogéo de dépense, de
George Bataille, apropriada por Maffesoli (1989, 2000), indica a valorizagao
da experiéncia turistica ndo como uma experiéncia transformadora, em busca
da autenticidade, como sugere MacCannell (2003), mas uma experiéncia que
se encerra em si propria. Sem o objetivo de existir, como as festas em
momentos ndo cotidianos, a viagem turistica € uma forma completa de
experiéncia prazerosa.

No entanto, pode-se compreender que a experiéncia pode ser transformadora
pois o turista jamais sera o mesmo depois de conhecer ou vivenciar algo na sua vida,
se tratando de viagens ou de lugares a serem conhecidos, a experiéncia do turista
transforma-o sobre a historia daquele local.

Featherstone (1995) afirma que para o turista ndo importa tanto se o que estéo
apresentando a ele é algo auténtico ou uma simulagdo de algo, como uma festa
tradicional ou de um ritual ou qualquer outro evento parecido. O que vai interessar de
fato é a profundidade e a qualidade do que esta sendo apresentado, pois precisa

existir e proporcionar momentos prazerosos.
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Com base nisso, o imaginario do turista precisa estar sendo compensado com
a correspondéncia de sua expectativa ao ponto de a viagem estar presente mesmo
depois de ter acabado, com a lembranga dos momentos através de fotos e videos.
Como afirma Krippendorf (2003, p.39): “[...] os amigos e conhecidos, os vizinhos e
colegas voltam das férias e contam-nos suas aventuras como se n&o existisse nada
de mais belo sobre a terra”.

Sun Tung e Ritchie (2011, p.1369) afirmam que a experiéncia turistica envolve
uma avaliagao subjetiva individual, esta por sua vez também envolve o campo afetivo,
cognitiva e comportamental, que esta relacionado no momento que o turista se
prepara para a viagem com a organizagao e planejamento de seu roteiro, ou durante
o destino, bem como depois da viagem que € o momento de recolhimento.

Krippendorf (2003) ressalta que o ser humano nasceu com uma curiosidade
nata e com a necessidade de mobilidade, o que faz com que sempre busque coisas
diferentes, desbravar, descobrir e aprender com o desconhecido, encontrando neste
uma alternativa para o lazer, entretenimento, como uma forma fuga da sua rotina e da
monotonia do dia a dia. Essa procura por outros lugares que oferecem lazer e
entretenimento, pode estar relacionado a falta de estrutura da cidade de origem,
relacionada a entretenimentos “novos”, sendo realizada a busca de forma “externa’.

Pine e Gilmore (2000) afirmam que a experiéncia adquirida através do
imaginario que o turista desenvolve pode ser considerada como um quarto setor da
cadeia de valor econémico, diferente de servigos e da produc¢ao industrial. Perante a
analise do posicionamento competitivo, esses mesmos autores estabeleceram uma
analise de Progressao de Valor Econdmico da Experiéncia, como pode-se observar
na Figura 1:

Figura 1 - Analise da Progressé&o de Valor Econémico da Experiéncia

Diferenciado Relevante

Experiéncia
Competitivo / Necessidades
do Consumidor
Bens de
Consumo

Indiferenciado Commodities Irrelevante

Mercado Premium

Precificacao

Fonte: Pine e Gilmore (2000).
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Essa representagéo traz consigo a importancia que o turismo proporciona
para os turistas, pois a experiéncia adquirida em um roteiro de viagem ou em uma
determinada cidade do pais ou internacional, oferece experiéncias valiosas que
podem inclusive ser comparadas como bens, sendo além disso tratada como algo que
vai ao encontro das necessidades do ser humano em explorar e adquirir novos
conhecimentos ou vivéncias.

De acordo com Bezerra e Silva (2016, p. 67), para que essa experiéncia
consiga ser impactante positivamente para o turista precisa existir uma construgcéo da

imagem da cidade para aquele turista:

Para dar inicio a explanagao desta relagdo faz-se necessario, antes de tudo,
discorrer sobre a fotografia e sua importancia para a construgéo da imagem,
levando em consideragédo que os turistas e suas fotografias compéem uma
relagéo importante para a atividade turistica, estetizando imagens que foram
capturadas em suas viagens e que fazem parte da experiéncia.

Pode-se considerar que o turismo depende da criagao do imaginario do turista,
este por sua vez esta relacionado a criagdo de imagens, imaginarios e expectativas
que s&o desenvolvidas pelo turista no local visitado. Contudo, faz-se necessario
compreender quando o imaginario esta se tornando fantasioso e até que ponto as
imagens que sdo transmitidas para os turistas sdo de fato honestas aos fatos
(COUTINHO et al.,2016).

Assim, a construgao do imaginario acontece de forma continua que podem ter
tido a sua origem de alguma imagem real ou de um fato que realmente aconteceu,
bem como depois de surgimento de relatos ou imagens fantasiosas, consideradas
como ficticias. Além disso, esse imaginario parte também de uma constru¢do social,
individual e coletiva, demonstrando que o campo da imaginagao voltada para o turista,
esta em continua transformagdo (MENDES, 2007).

Coutinho et al., (2016, p.45) afirma que:

[...] a imagem turistica é uma construgdo mental, na qual os elementos
relacionados ao conhecimento, impressdes e crengcas possuem prioridade
em detrimento das representagbes visuais. Isto é, o “imaginario” de um
destino ndo sera fixado na mente dos turistas a menos que seja agregado a
ele algum valor, sentimento e importancia [...].

Contudo, essa maneira de elevar a imagem de um determinado local, se for

feita de forma deturpada, podera ser arriscada em omitir ou abafar os aspectos
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problematicos da cidade visitada, com o intuito de mostrar somente para o turista a
imagem que seja atrativa para o turismo. A unica questao que precisa ser levada em
consideragao é transmitir a autenticidade referente ao local ou a cidade, sendo
transmitida as informagdes de formas honestas e sinceras em relagdo ao que
apresentam aos turistas ou ndo (JITRIK, 1995).

Coutinho et al., (2016, p. 46) afirma que:

Desse modo, independente se determinada obra transmite a verdade ou néo,
ela pode servir para manipular e assim “criar” sua propria verdade, ou seja,
manipulando os fatos. Esse & um ponto importante para o presente debate,
pois, imagens deturpadas podem gerar maleficios a longo prazo com relagédo
ao turismo, ja que com o tempo, aquilo que foi forjado para aumentar o poder
de atragao de um destino pode ser desmascarado e ter como consequéncia

a desvalorizag¢do do lugar.

Entende-se que a falsificagcdo de imagens pode ser um risco relacionado ao
Turismo, por fazer parte de um produto intangivel. Isso ocorre porque para uma
pessoa comprar uma passagem aeérea ou um pacote turistico de um determinado
lugar, primeiramente ela precisa ter uma percepgéo daquele lugar, estas por sua vez
séo captadas porimagens recebidas e também manifestando-se desejos relacionados

ao lugar que deseja-se obter experiéncias e vivencia-las.

1.2 MANAUS E SUAS PARTICULARIDADES

Manaus € a capital do Estado do Amazonas. Nos seus primérdios todo o seu
territorio tinha uma presenca indigenas. Contudo, as riquezas voltadas para a época
da borracha, em 1850, atrairam muitos interesses franceses para a cidade,
contribuindo para uma mistura diversificada de racas pela pequena cidade povoada.
Assim, Coelho (2013. p. 141) descreve esse momento como a Belle Epoque:

O que no léxico da Histéria Cultural ficou configurado como belle époque
indica um complexo processo de relagdes culturais, sociais € mentais, mas
também materiais e politicas, desenvolvidas no interior de um corpus
reconhecido historicamente como o da cultura burguesa e da sua afirmagéo
no interior dos quadros hegemonicos do capitalismo industrial no final do
século XIX. Em nome da identidade de um tempo cujos sujeitos sociais
emergiram das novas condi¢des econdmicas e sociais dominantes no mundo
do capital, a belle época implica reconhecer linguagens, gostos, atitudes,
estéticas, sociabilidades que, construidos em escalas diferenciadas nos
espagos hegemoénicos da cultura burguesa, reproduziram-se, em escala
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planetaria, também na condigao das formas de ser e de agir em tempos que
abrigavam o proclamado triunfo do Progresso e da homologia, a Civilizagao.
A mitologia da belle época foi expressiva e enraizada o bastante para
construir suas representacdes e mundializa-las.

Dessa forma, a Belle Epoque foi conduzida ao mundo nessa época como algo
que deveria seguir de exemplo para outros paises. Esse sentido de urbanidade estaria
voltado somente para a elite e excluia os mais pobres, que no caso da cidade de
Manaus envolvia os seringueiros, indigenas e ribeirinhos. Sendo assim, o que ainda
mais imperava era a quantidade de indigenas que ocupava a cidade e faziam com

que a cidade tivesse uma imagem de rustica. Como afirma Braga (2016, p. 56) que:

[....] em 1852 Manaus possuia 8.500 habitantes, ou seja, poucos anos apés
a descricdo de Marcoy podemos perceber que houve um crescimento
populacional, se os dados forem confiaveis. Destes 8.500 moradores, 4.080
eram indios, 2.500 mamelucos, 900 brancos, 640 mesticos e 380 escravos.

Com base nisso, a cultura da regido esteve voltada para as raizes indigenas,
tornando-se com isso, o turismo cultural como o principal foco dos turistas que
procuram a cidade de Manaus para realizarem visitas ou conhecer a cultura indigena
que envolve a cidade junto com os marcos do auge do tempo da Belle Epoca.

Entende-se que a urbanizacdo nos anos de 1970, na cidade de Manaus, fez
com que a cidade tivesse mudancgas estruturais e que estas serviriam de influéncias
para a dindmica econdmica de uma determinada regido, e isso impactava diretamente
o turismo pois iniciava-se um processo de construgcdo de uma cidade que estaria
afastando cada vez mais essa ideia de que a cidade de Manaus estaria habitada
totalmente por indios. Isso porque a urbanizagdo é um processo que transforma uma
cidade ou um local. Como afirma Rodrigues (2016, p.30) “a instituicdo das regides
metropolitanas na década de 1970 tinha como pressuposto a analise das influéncias
que algumas cidades exerciam sobre a dinamica econémica e politica de uma regiéo
ou mesmo de todo o pais”.

De acordo com isso, Novo (2020) afirma que Belém e a cidade de Manaus
foram as cidades amazénicas que mais vivenciaram o crescimento urbano nas ultimas

décadas do século passado, mantendo ao mesmo tempo todas as suas paisagens e
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florestas bem preservadas, mantendo uma vis&do de regido tropical e ao mesmo tempo
de grandes avangos e expansao voltados para o controle das relagdes sociais que

envolve o turismo tanto comunitario quanto ecoldgico. Vale ressaltar que:

[...] as relagbes sociais de produ¢cdo na Amazbnia tém sido produzidas e
reproduzidas numa espacialidade concretizada e criada para possibilitar a
expansao do capitalismo que avanga, fragmentando-a e homogeneizando-a,
estabelecendo condigbes de controle para inseri-la na escala global
(OLIVEIRA, 2015, p. 22).

Assim, compreende-se que Manaus com o decorrer dos anos foi caminhando
para uma metrépole que abriga pessoas, servigos e empresas dos mais variados tipos
e segmentagdes, com o intuito de oferecer para todos os habitantes e para os que
visitam a cidade um leque ampliado de oportunidades. Com isso, afirma-se que
Manaus teve marcos no passado que resultaram nesse avanco. Por isso, Becker

(2016, p.104), afirma que Manaus:

[...] teve importante papel em todos os periodos da histéria amazdnica gragas
a sua posigao geografica estratégica, conseguiu gerar sementes de futuro
para se tornar uma cidade mundial como capital da Amazénia sul-americana,
e assim, promover a difusdo do desenvolvimento que se almeja, utilizando o
capital natural sem destrui-lo para beneficiar as populagbes amazobnicas
(BECKER, 2016, p. 104).

Oliveira e Schor (2011) afirmam que esse capital natural beneficiou e beneficia
toda a populacéo da cidade de Manaus, tornando-a uma cidade que cultiva a cultura
local, sendo que sua expansdao comecgou a ser iniciada desde as ultimas décadas do
século XIX, o primeiro avango teve origem na producgéo da borracha. Para os autores,
esse momento deu inicio a uma melhoria nas condigdes da cidade levando-se em
consideragao a sua infraestrutura e os servigos urbanos.

Assim, o distanciamento do foco indigena para o da estrutura tem sido levado
em conta por causas dos marcos que a cidade foi tendo que passar. Com a
decadéncia da borracha na década de 1920, seu pontapé inicial econémico, o
surgimento da Zona Franca de Manaus, em 1967, foi preenchendo o vazio
demografico que envolveu a estagnagao econdmica entre esse espaco de tempo.
Como afirma Serafico e Serafico (2015, p. 99-100):
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[...] a criagdo da Zona Franca de Manaus foi justificada pela ditadura militar
com a necessidade de se ocupar uma regidao despovoada. Era necessario,
portanto, dotar a regido despovoada. Era necessario, portanto, dotar a uma
regido de “condi¢gbes de meios de vida” e infraestrutura que atraissem para
ela a forga do trabalho e o capital, nacional e estrangeiro, vistos como
imprescindiveis para a dinamizagéo das forgas produtivas locais, objetivando
instaurar na regido condi¢des de “rentabilidade econémica global”. De fato,
sua criagdo e desenvolvimento sempre estiveram atrelados a circunstancias
politico-econémicas locais, nacionais e mundiais.

Dessa forma, a Zona Franca de Manaus (ZFM) passou a trazer para a cidade
um desenvolvimento econdmico capaz de fazer com que a mesma pudesse ser
conhecida por todo o Brasil com o seu Polo Industrial. Como afirma Novo (2020), a
atuagdo da ZFM pode oferecer uma melhor integragdo produtiva e social para o
manauara proporcionando oportunidades econémicas para os moradores da regiao e
propiciando vantagens para as fabricas que vieram contribuir com o crescimento local.
No entanto, ha literaturas que trazem consigo ressalvas sobre a atuagdo do Podlo
Industrial pois trouxe consigo também outros interesses em oferecer vantagens
econdmicas para as empresas para as mesmas aproveitarem a mao de obra da
cidade de Manaus, gerando um ciclo econémico local, que atualmente n&o traz mais
grande impactos, devido a aprovagao de leis voltadas para os impostos em outras
partes do pais que, inclusive contribuiram para a retirada da industrias da cidade para

outros Estados.

1.3 O IMAGINARIO VOLTADO PARA A CIDADE DE MANAUS

Existe no dia a dia Manauara o imaginario voltado para o lendario, como os
Deuses da floresta, que se apresentam como os guardides das matas, como Caipora,
Curupira, Matintaperera, lara e outras figuras lendarias como a cobra grande
Honorato, bem como o famoso Boto Conquistador, que faz com que a imaginagéo dos
moradores locais ultrapasse geragdes, conseguindo adentrar no imaginario de
pessoas de outras partes do pais quanto em outras partes do Mundo.

O imaginario esta voltado para mitos e fantasias que sao criadas com base na
ilusées e pensamentos de diversas pessoas de um determinado local, cidade, regiao
e comunidade. Essa fantasia ocorre porque o ser humano imagina diversas situagdes
que vao além do que pode existir, representando nesses pensamentos seus anseios,

desejos, medos e possiveis possibilidades. Os sonhos também podem adentrar nesse
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campo imaginario, pois remetem a desejos ou pensamentos como por exemplo o
pensamento de desejar uma viagem para diferentes lugares (BEZERRA, 2013).

Por outro lado, o imaginario voltado para a época da borracha, faz com que a
cidade de Manaus possa ser chamada mundialmente de Paris dos Tropicos, trazendo
esse imaginario de influéncia francesa para todo os turistas nacionais e internacionais.
Por sua vez, a cidade passou a ser conhecida de maneira local e internacional assim
devido a presencga francesa no Estado do Amazonas, na cidade de Manaus, na época
da borracha, onde parte da histéria do Amazonas descreve esse momento a época
dos eventos e de grandes construgdes como o Teatro Amazonas e a Igreja de S&o
Sebastido. A presenca da Franga na Amazodnia esteve voltada a possessao de lugares
ou territérios para a sua exploracao.

Para Souza (2013, p.21):

Esta semelhanga com Paris € um apelo vulgar, é a falta de valorizagao de
uma cidade que nascia a margem das grandes metrépoles europeias e a
comparagao € injusta, apenas um mito a mais nas histérias amazénicas. Tais
perspectivas de urbanidades foram retratadas por expectativas culturais e por
outros locais historicos e cidades importantes, percebe-se que essa ideia
destacada por De Amicis de que a experiéncia da cidade é refratada por
expectativas culturais sem duvida se aplica a outros locais histéricos e
cidades importantes.

Diante disso, nos dias atuais ainda é reconhecida de forma internacional como
Paris das Selvas, por causa da biodiversidade que esta ao seu redor, pelo fato da
cidade ser a capital do Amazonas e através de toda a sua historia vislumbrada desde
o século XVII da época da borracha. Esses momentos historicos da cidade se juntam
com todo o contexto lendario que envolve os mistérios da floresta amazénica,
circundando também outros imaginarios que podem estar relacionados aos mitos da
regido e aos crimes ambientais que s&o cometidos na floresta amazoénica. Todo esse
conjunto contribui para a construgdo do imaginario da populagao e atua diretamente
no turismo regional.

A relagéo entre imaginario e turismo esta estritamente interligada. Isso porque
o turismo também traz consigo um imaginario proprio, do navio cheio de turistas de
todas as partes do mundo, repleto de pessoas que estdo dispostas a se envolver em
uma aventura paradisiaca. Faz parte desse proprio imaginario a visédo idealizadora de
um hotel de selva, cercado com passaros de todas as espécies, curtindo-se o canto

do Uirapuru ou o sol da floresta amazbnica em uma cadeira de sol ou se embalando
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em uma rede ao redor do rio. Outro imaginario esta voltado para o encontro de uma
regido coberta de animais selvagens, exaticos e de indigenas.

De acordo com Malfredo (2018), a maioria da expectativa dos turistas
internacionais quando vem ao Brasil, mais precisamente a cidade de Manaus,
possuem uma expectativa com a viagem, esperando encontrar uma Amazoénia
totalmente exdtica, com seres fantasticos. Buscam conhecer as espécies que estao
em extingcdo ou um ecossistema totalmente ameacado. Essa Amazénia também é
vendida na cidade de Manaus para os turistas, para que assim estes possam agucgar
ainda mais a imaginagdo, com o intuito de tornar a experiéncia turistica mais
interessante. Um exemplo é a repercussao da imagem da onga pintada como uma
representacdo da fauna amazodnica, que pode ser encontrada em qualquer lugar da

cidade, segundo o imaginario de turistas nacionais ou internacionais (Figura 2).

Figura 2 - Onca pintada como animal que representa a fauna selvagem da Amazonia

< -

Fone: Reis, Reis, e, 206.

Para Bezerra (2013), ao mencionar a palavra turismo geralmente visualiza-se
o destino especifico e todas as suas atividades relacionadas, bem como todo o
imaginario que envolve o local a ser visitado também se debrugca na mente do turista
guando assimila palavras, termos com o local citado. As palavras que podem lembrar
o local podem dar a este valor agregado, ou somente pode criar um esteredtipo a
partir de um imaginario preexistente, que pode ser tanto individual quanto coletivo.

Partindo dessa viséo, o imaginario voltado para o turismo envolve todo o ponto
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de vista do individuo relacionado aquele lugar, de maneira que o imaginario deste
constréi caracteristicas e expectativas relacionadas a forma de viver, o ambiente do
local, o estilo de vida da regido a ser visitada. Essa visdo acontece a partir do contato
real com algum meio, que aos poucos a fazem distorcer a realidade.

De acordo com Gastal (2015, p. 66):

Produzir e consumir imaginarios passou a fazer parte das necessidades
basicas humanas. Nosso imaginario estard povoado ndo so6 pelas viagens e
recantos consagrados e exéticos do planeta, mas também a espera de novos
desafios no espacgo extraterrestre.

De acordo com essa visdo, imaginar agrega tantos valores, quanto anseios,
desejos e toda a expectativa relacionada ao lugar que sera visitado. Isto esta
relacionado as necessidades humanas, que imagina antes mesmo de conhecer, que
deduz antes mesmo de constatar. Pode-se compreender que o imaginario dos
individuos esta totalmente povoado de desejos e expectativas que agem com a
tentativa de suprir a necessidade humana ou necessidades basicas do homem, que
imagina antes mesmo de viver ou ter algo (BEZERRA, 2013).

Diante do exposto, para que haja uma compreensao entre a relacdo do
imaginario com o turismo precisa primeiramente compreender que o imaginario faz
partes das atividades turisticas e se torna o principal atrativo para que turistas possam
explorar e viajar pelo mundo. O que atrai o turismo para um determinado lugar esta
relacionado com os encantos, mistérios ou até diferengca do ambiente a ser visitado,
fazendo com que o turista seja um consumidor do que o local a ser visitado tem para
oferecer, fazendo dessa relagdo um contato mercadoldgico, onde as atividades estéo
concentradas na adaptacdo das ofertas de um determinado produto envolvendo
circunstancias e necessidades do publico-alvo (SWARBROOKE; HORNER, 2012).

O turismo esta relacionado com o imaginario dos individuos, isso ocorre porque
o turista imagina antes de realizar a viagem e idealiza ou cria expectativas
relacionadas aos locais aonde ira visitar. Uma das formas de demonstrar isso esta
relacionada aos filmes e desenhos que representam a regido Amazoénia no cinema e
na televisdo do mundo todo, como por exemplo o Rio 2, que retrata o imaginario da
regido Amazodnica através das aventuras de duas araras.

Assim, Lopes et al., (2017, p. 384) afirmam que:
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Em Rio 2, a forga criativa da obra audiovisual, reconfigurada pelo imaginario
social, que ha séculos vem sendo construido, pode imprimir uma leitura
superficial, limitando a compreensao do Brasil e reforgando produtores. Além
disso, a inter-relacdo com outros segmentos, como a promogao do turismo e
megaeventos, a intermidialidade e até a comercializacdo de suvenires
derivados do filme, demonstra o qudo abrangente é seu impacto. Essa
percepcao, ndo pretende ser relativista, tomar qualquer partido ou juizo de
valores, mas proporcionar uma visao dialdgica, pela qual os conhecimentos
e significados se constroem na interagdo e no debate, como propde a
perspectiva dos Ecossistemas Comunicacionais.

Esse imaginario selvagem contribui para a construgdo de expectativas
relacionadas ao que o turista ira encontrar na cidade de Manaus, e contribui também
para fazer com que pacotes turisticos voltados a passeios ou excursdes possam
oferecer para o turista o deslumbre, como tentativa de corresponder as expectativas
desenvolvidas a partir do compartilhamento da imagem que o mundo possui da
Amazobnia.

Riegler (2010) afirma que os meios de comunicagdo sao instrumentos
eficientes para propagar a imagem de uma cidade ou de um local para que possa
transmitir imagens turisticas para o mundo todo. Esse compartilhamento de imagens
pode acontecer de forma intencional, quando é realizado por agéncia de viagens, ou
Nnao, COMO NOsS casos que pessoas compartiiham com outras suas experiéncias nas
viagens em um determinado local.

Coutinho (2016) ressalta que geralmente os criadores de imaginario de lugares
turisticos sdo os cineastas, fotografos, turismélogos, investidores do Turismo,
escritores e figuras publicas voltadas para o desenvolvimento turistico local. Além
disso, qualquer pessoa pode ser criadora de imaginario de um lugar ao compartilhar
videos, fotos em suas redes sociais ou com outras pessoas, como familias e amigos.

De acordo com Mendes (2007), a representacdo dessas imagens em obras de
arte ou em expressoes se torna essencial para fazer com que a imagem de um local
possa desenvolver ou atribuir sentidos. Por isso, precisa existir a preocupacao de nao
forjar a imagem turistica de um local, pois quando o turista realiza a sua visita e caso
nao seja conforme imaginava ou esperava, desenvolve sentimentos de ilusdes ou
decepc¢des podendo inclusive desenvolver um ambiente hostil perante outras pessoas
e ao desenvolvimento turistico.

Vega (2011, p. 58) afirma que:
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A favor de projetar uma imagem turistica positiva, deixa-se de fora partes da
realidade de conjunto do lugar que preferem ocultar, como a forma de vida
dos habitantes locais e seus problemas sociais, nos oferecendo uma visdo
parcial e dirigida que nao apenas se manifestara na imagem, mas também
alcangara as condi¢des urbanas e arquitetdnica de zonas habilitadas para os
turistas.

Pode-se afirmar que a imagem distorcida de um patriménio cultural e/ou
nacional pode ajudar a reproduzir uma imagem deturpada, permitindo com que isso
possa continuar no decorrer do tempo. A imagem vai gerar informagdes para todos os
turistas que, se for positivo, ira repassar para mais pessoas, aumentando ainda mais

a busca desses destinos para visitagdes ou alternativas para um trajeto de viagem.
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CAPITULO Il - MITOS AMAZONICOS

2.1MITOS E LENDAS AMAZONICAS

Para compreender o que € mito precisa ser realizada uma analise conceitual
de como ocorre o fendmeno do imaginario através do mito. Com relagao ao mito, trata-
se de uma historiaque esta voltada para explicar algumas situag¢des, principalmente
que surgem com fendmenos da natureza que n&o podem inclusive ser t&o
compreendidos. Como acontece com a origem do mundo, dos seres humanos ou
animais, o mito pode também conter diversas denominagdes e outras explicacoes,
sendo assim um conceito que se confunde com fatos que aconteceram e pessoas que
de fato existiram (ROCHA, 2016).

Ainda de acordo com o mesmo autor, torna-se complexo definir um significado
para mito pois a mesma palavra pode ter dentro de si diversos significados, sendo por
isso usado por diversas etnias e povos pelo mundo inteiro, usado de diversas
maneiras, com objetivos diferenciados e incomuns. Podendo inclusive existir uma
certa confusdo com lendas, que muito inclusive podem ter mesmo significado. No
entanto, as lendas possuem outros objetivos, pois estas ndo se preocupam em
explicar os fatos que ocorreram em uma determinada sociedade em um determinado
tempo, ja que, trata-se de contos de historias fantasiosas. Quanto ao mito é uma forma
de diversas pessoas explicarem como € percebido o mundo em que vivem,
descrevendo com isso suas caracteristicas relacionadas a uma determinada
simbologia de uma determinada cultura.

Contudo, a relacéo entre mitos e lendas precisam ser explicadas, pois ambas
fazem parte do imaginario popular de diversos povos, podendo-se conceituar essa
diferengca como descreve Bayard (2011, p. 11):

O mito é uma forma de lenda; mas os personagens humanos
tornam-se divinos, a acéo é entdo sobrenatural e irracional. O
tempo nada mais é que uma ficcdo. Na realidade, essas
categorias se embaragam e os mitos sdo de uma infinita
variedade; relacionam-se as religides, sdo cosmogdnicos,
divinos ou herdicos. As lendas, com personagens mais
modestos, fazem evoluir magicas, fadas, bruxas, que, de uma
maneira quase divina, influem nos destinos.
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Conforme descreve Lima et al., (2021), a lenda pode ser considerada como
uma narrativa mitica que traz consigo conhecimentos culturais de um determinado
povo e tragos socioculturais presentes nas vidas de diversas pessoas que habitam em
um determinado local. Essas narrativas trazem consigo a sensibilidade dos individuos,
com o intuito de levar as pessoas uma nova visdao de mundo e a construgao de uma
compreensao de suas realidades.

As lendas e os mitos fazem referéncia a uma memoria individual, que
conduzem para todo o coletivo, utilizando-se as praticas de recordacdes. Nessas,
pode-se atribuir valores simbdlicos a natureza bem como a paisagem, com artefatos
ou rituais sobre acontecimentos significativos que advém do passado. Atuando de
maneira que ajudem a sintonizar os membros dos grupos. Dentro desse

entendimento, descrevem Carreteiro, Rosa e Gonzales (2017, p. 15):

A memoria coletiva é, portanto, tudo o que acabamos de
mencionar, mas também os mitos, as artes, os relatos
compartilhados, todo um imaginario que faz ressoar em cada
um os mesmos significados, as mesmas sensagdes, 0 que nos
permitir viver em nds, distinguindo-nos dos outros. Quando
uma comunidade passa um tempo junto, desenvolve suas
formas de simbolismo, de emocdo, de Iembrancga
compartilhada, de celebracdo da propria identidade. Nas
comunidades primarias, em etnias muito antigas, essa
identidade é forte, ja desenvolveu sistemas de coesdo. Nao
precisa de fatores externos para tornar mais forte sua
identidade, sua coeséo interna.

Dessa maneira, o mito pode ser considerado como uma unido entre o homem
e as suas origens e que, portanto, guarda os tragos de sua memdria que transparecem
suas origens culturais, dando um sentido ao que o Homem desconhece. Através dos
mitos pode existir um entendimento sobre o funcionamento das culturas que foram
surgindo considerando que “o mito fundado esta para a cultura assim como o mito
individual esta para o sujeito: uma palavra fundada de identidade” (CECCARELLI,
2012, p.32).

Para Rocha (2016, p. 02), “o mito faz parte daquele conjunto de fenbmenos
cujo sentido é difuso, pouco nitido e multiplo. Serve para significar muitas coisas,
representar também varias ideias, ser usado em diversos contextos”.

Assim, os povos na Antiguidade buscavam meios para explicar suas origens,

permanéncias e culturas em diversos lugares, geralmente esses mitos eram
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acompanhados de ritos, sendo a principal causa da criagado de variadas culturas nos
continentes, que surgiram a partir de crengas mitologicas. Pode-se, por exemplo,
perceber a expressdo dessas culturas na cultura egipcia, assim como nas culturas
africanas e indigenas, bem como outras como a cultura americana ou europeia.

Desse modo, considera-se que o mito possui o carater de ser explicativo ou
simboalico e esta relacionado com datas e uma religido. Com isso, procura-se explicar
a origem do mundo utilizando-se personagens sobrenaturais como deuses, figuras na
natureza que possuem formato humano, e que possuem histérias sagradas, contudo
sao histdrias sem embasamento, mas que foram aceitas por muitos como verdades.
Por outro lado, alguns fatos histéricos também podem se tornar mitos, desde que as
pessoas que compartilharam essa historia atribuam uma simbologia que tornem o fato
ainda mais importante para suas vidas (DALATE, 2017, p. 106-107).

O mito & uma histdria fantastico—religiosa. [...] E muito profunda
a relacao entre mito e religido [...]. Por incrivel que parega, ndo
é Deus que cria os homens, mas sdo estes que criam os
deuses a sua imagem e semelhanca. As divindades s&o
projecdes do inconsciente coletivo que inventa configuragdes
transcendentais que expressam plasticamente seus desejos e
seus temores. O mito € uma crencga-verdade [...] passa a ser
objeto de crenga popular nas sociedades primitivas [...] exerce
um grande fascinio sobre os fiéis que se sentem tomados por
um poder sagrado. O mito segue uma légica peculiar. A criagéo
do mito € anterior a formagéo da consciéncia reflexiva [...].

De acordo com Barthes (2016), o homem em busca de conseguir compreender
o mundo ou encontrar respostas para suas perguntas, cria e recria no seu imaginario
respostas para cada lugar, fato ou objetos do mundo a sua volta, passando a obter
uma “uma existéncia fechada, muda, a um estado oral (...), pois nenhuma lei, natural
ou ndo, pode impedir-nos de falar as coisas” (p.131).

Pode-se considerar por exemplo que o imaginario € a representagao de mitos
que, trouxeram toda uma significagdo para experiéncias que ja foram vividas, talvez
nao pela pessoa que acaba obtendo esse imaginario, mas para outras pessoas que
deram origem a esse mito, baseando-se em narrativas orais, por sua vez a oralidade
traz consigo a pratica social com informagdes significativas, estas mantém a cultura
de um povo.

2.2 MITOS NA AMAZONIA
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As narrativas miticas divulgadas numa cultura de tradigdo como a da Amazdnia
sdo a verdadeira expressao da multiplicidade étnica formadora da regido; elas
envolvem sonhos, devaneios, aspiracdes, encantos e desencantos. Naquele espaco,
homens ribeirinhos, animais, seres sobrenaturais, rios e matas séo percebidos como
forma de captagcdo do sentido intimo das coisas; ali “os mitos vicejam, robustos,
reconheciveis, mas ainda com a seiva quente das terras de origem” (CASCUDO,
2012, p.45).

Ainda de acordo com Cascudo (2012, p.77), na Amazodnia, a facilidade com que
o ribeirinho e o indigena ouvem e transmitem, “qualquer histéria, multiplica o mundo
fantastico, alargando as fronteiras moveis da imaginag&o criadora. O mito inscrito, no
processo de formacgéo da cultura daquela regido é um elemento fundamental para
compreender o imaginario que se materializa e da vida a um mundo que vai além
daquele que é visto e identificado na linguagem poética que, na Amazénia, flui como
as aguas.

Dessa maneira, a palavra mito, relendo os gregos, remonta a tradigdo centrada
no “Mythos”. palavra que surge com fildsofos gregos, como Sécrates.Mythos quer
dizer “palavra”, possuindo o sentido basico, de “enunciacéo verbal”, a qual de acordo
com o contexto, pode ser interpretada por discurso; oragao; fala publica, discussao
filosofica, conselho; relato conformado por testemunhos; conto; argumento ou trauma;
histéria sagrada (COELHO, 2013, p.89).

Voltando-se esse mito para o imaginario, Durand (1997) explica que ele é
composto por um conjunto de relagbes imagéticas que atuam como memdria afetiva
social de uma cultura. Pode ser entendido também, como um substrato ideoldgico
mantido por uma comunidade. E por meio dessa légica que se podem atingir as
aspiragdes, os medos e as esperancas de um povo. Essa esfera da mente humana
chamada de imaginario existe na vida real, sendo constantemente ativada, seja pelas
experiéncias, pela consciéncia, ou pela propria psiqué individual ou coletiva de uma
sociedade. O que favorece as multiplas formas de manifestagdes humanas.

Sobre a perspectiva em destaque, € possivel afirmar que as historias miticas
para o caboclo-ribeirinho da Amazonia influem como um exemplo para as suas agdes
cotidianas, imprimindo no seu imaginario uma forma de pensar singular na busca de
obter respostas para o que se considera inexplicavel, construindo dentro de sua mente
‘uma realidade intelectual extremamente complexa”. Ainda nesse sentido, faz-se

necessario registrar que as historias miticas primordiais narradas pelos moradores
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proximos aos rios e matas de Amazdnia sao enriquecidas pelo fantastico e absurdo,
e sua criatividade leva-os a compreensao da sociedade a que pertencem, bem como
seus anseios, religiosidade, concepgédo de mundo e identidade (ELIADE, 2014,p.42).

Por isso, afirma-se que um mito, qualquer que seja, constituiu-se antes de mais
nada de uma narrativa, um discurso que busca sentido num passado remoto, que
explique o anormal, o sobrenatural. Ele cerca-se de uma determinada coeréncia, esta
cravado no imaginario coletivo e, como fenbmeno humano, & simbdlico, exprime-se
em multiplos significados. No mundo grego antigo os mitos estavam entrelagados ao
real, intrinseco as esferas sociais da vida humana: a familia, a politica, a religido, etc.
Eram, pois, a afirmagdo das normas sociais consideradas verdadeiras,
inquestionaveis (VERNANT, 2009, p.24).

Dentro desse contexto, os mitos mostram que, para tudo, existe um comeco,
nao se tratando apenas de uma realidade tedrica. O homem, necessariamente,
precisa reintegrar-se ao momento que determinada coisa foi criada, um tempo
primeiro, forte, sagrado. “A integragdo ao tempo sagrado, opondo-se ao cronoldgico,
permite que o tempo seja algo indefinitivamente recuperavel” (BASTAZIN, 2006, p.23).

Assim, o mito pode ser considerado “o primeiro gesto literario do ser humano”,
gesto determinante para o nascimento da literatura tal como entendida em nossos
dias. E possivel perceber que as narrativas miticas se inserem no universo da pratica
literaria dominada pelas manifestagbes gestadas no imaginario. E um exercicio
criativo “desenvolvido como a ajuda da imaginacdo, enquanto pratica inventiva e da
metafora, enquanto palavra/imagem, capaz de materializar ou concretizar no corpo da
linguagem tragos qualitativos do objeto” (OLIVEIRA, 2006, p. 34).

De modo especial, na Amazoénia, as lendas se multiplicaram com certa
facilidade, favorecidas pela presenga do mosaico imenso de culturas e pela presenca
de busdes e fantasmagorias nas florestas. Nota-se ainda que as lendas e os mitos
amazonicos apresentam-se classificados segundo o tema que a comunidade pretende
ressaltar. Destarte, ao oferecer uma classificacdo para as lendas da Amazdnia recorre
ao folclorista J. C. Oliveira, que as dividiu em seis grupos, assim discriminadas: as
lendas cosmogobnicas, as etiolégicas, herdicas, de encantamento, as ornitologicas e
as mitolégicas (COSTA, 2016).

Com base nessas assertivas faz-se pertinente dizer que o imaginario traz para
as histdrias culturais a imagem do homem “primitivo”, tornando os mitos partes

coadjuvante no processo de elaboragcédo das narrativas, inclusive na transcricao das
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mesmas, ja que a passagem do vocal para o escrito, tornando-se repleta de
confronta¢des (ZUMTHOR, 2013).

Por isso, é possivel afirmar, de acordo com Campbell (1997, p.110), que as
personagens miticas resgatam poderes e valores de uma determinada sociedade ou
cultura e manifestam-se como “metaforas da potencialidade espiritual do ser humano”.
Assim, constata-se que os mitos estdo gravados na historia, constituindo um suporte
importante para o ser humano, dando rumo a vida de seus componentes e, de acordo
com a natureza de seus sujeitos, sdo os orientadores de suas condutas, como também
das suas acoes frente ao indefinivel.

No contexto da realidade brasileira, Cascudo (2012, p.37) afirma que uma das
caracteristicas fundamentais dos mitos é a recordacao de nossa historia, dos rios, das
expedicdes exploradoras, como as Bandeiras, representando todos os processos
humanos de penetracao e vitéria sobre a distancia do territério brasileiro. Diante a
isso, toda essa representacéo imaginaria da Amazdnia acaba sendo conduzida para
a literatura para conhecimento de todos desses mitos e lendas que envolvem a muitos
com seus mistérios.

Como consequéncia, a contribuicdo amazoénica voltada ao turismo esta ligada
aos produtos que sédo gerados desse imaginario, como contos, lendas e criacdo de
personagens. Todas essas histérias acabam gerando um misto de mistério e de
fantasia em diversas pessoas que ndo conhecem a cultura amazénica. Essas historias
colaboram com o desenvolvimento social e etnologico da regido (LOUREIRO, 2011)

O escritor Euclides da Cunha, em A Margem da Histéria (1975, p.32), diz que
“a Amazobnia selvagem sempre teve o dom de impressionar a civilizagao distante”.
Mesmo nos dias atuais. Assim, de acordo com Gongalves (2011, p.20), a imagem da
regido continua a ser de uma grande extensao de terras, cujo “principal elemento de
identificac&o € a natureza pujante, praticamente indomavel, que a histéria nos legou
intocada”.

Muitos viajantes percorrem aquela regido, no sentido literal ou
metaforicoenveredando por entre o rio e a floresta, o mito e a realidade, a procura
doinexplicavel. Alguns se empenham em classificar a Amazdnia, em obras cientificas
ou literarias numa tentativa de expressar o que teria sido, ou 0 que pode ser aquele
lugar: uma espécie de reserva ecoldgica ou uma “invencéo poética de todo o mundo”
A Amazbnia mostra-se um campo germinativo para a emersdo do imaginario,

possuindo, para quem nela habita, uma fungao fantastica, pois, o olhar do homem
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“ndo se confina no que vé. O olhar, através do que vé&, vé o que ndo vé&’. E nesse
universo interior que os mitos e as lendas habitam (LOUREIRO, 2001, p.10).

Nesse sentido, Gondim (2014) expressa que, no livro de Doyle, o autor conta,
pela agao das personagens, as maravilhas acenadas pelos viajantes, na Amazénia,
assim como as teorias fantasticas, os perigos enfrentados, a angustia, o medo, as
descobertas extraordinarias. O carater das personagens € baseado na personalidade,
no comportamento, nas observagdes, nos pontos de vista impressos em relatos de
viagem, de uma terra mistica. A inteligéncia privilegiada de Chanceller deixa-se guiar
pela lenda do Curupira, pois para ele que era um homem cientifico, “algo de muito
espantoso havia por aquelas bandas temidas pelos indios, morada do espirito da
floresta”. A personagem deixa entdo “de utilizar a bussola” e, “permite que um dos
cucamas chefie a expedigéo para o desconhecido” (p. 31).

Assim foi construida a primeira imagem da Regido Amazénica, com narrativas
miticas resultantes da informacdo de um modo de vida e de uma comunicagao
cotidiana entre homem e natureza. A mata, os rios, os animais, vertidos em mitos e
em lendas revelam-se, pertencentes a uma idade primava, em um tempo césmico no
qual tudo brota como nas originarias fontes da criagdo. Como se o imaginario fosse
um museu de imagens passadas, produzidas e a serem produzidas, nas suas mais
diferentes modalidades pelo homo sapiens (DURAND, 1997).

Dentro dessa vertente, as sociedades indigenas sempre mantiveram uma forte
conexao com o meio em que habitam por isso as tradigdes indigenas sao ricas no que
se refere a produgao cultural. Para Mussi (2014), os indigenas criaram mitos para
contar suas historias e o que sentiam, pois, o mito € uma linguagem essencialmente
simbdlica originada da cultura especifica de cada sociedade dentro de seus conceitos
culturais, levando-os a uma reflexdo de como foi o passado da sociedade em questao,
de como ela é no presente e como pode ser no futuro.

Segundo Ribeiro (1976) a mitologia indigena sempre foi riquissima com
detalhes que os remetia a criacdo de seu povo, com referéncias aos animais, em
muitos casos nado fazendo uma diferenciacdo entre o modo de vida dos humanos e
dos animais, sendo que eles chegam até mesmo a se casarem. Outra recorréncia nos
mitos sao o sol e a lua que em determinados casos quase chegam a se tocar, homens
que viram animais e animais que viram homens, e como foi que surgiu cada alimento
€ como passaram a cultiva-los.

Para Silva (1995), em algumas sociedades indigenas os mitos determinam
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como deve ser a organizagdo social e incluindo a transmissdo dos nomes pessoais,
estabelecendo as categorias sociais geram regras préprias que podem ser dadas ao
casamento. Tais determinagdes provocam questionamentos que incitam reflexdes
que levam a uma nova versao do mito em questao.

Para Borgonha (2006), ao transmitir suas tradigbes fazendo uso da mitologia
os indigenas vao recriando os acontecimentos e, portanto, o mito vai se transformando
e ganhando novas caracteristicas, pois do contrario ele perderia o seu significado
tornando-se apenas recordacdes e ndo memoarias de um povo. Estas por sua vez, sao
narrativas e alusdes vivas do passado que influencia o presente e, sobretudo o futuro
das sociedades indigenas, é contado de forma temporal recorrendo muitas vezes a
nomes de pessoas e lugares tanto do presente quanto do passado criando assim uma
sequéncia narrativa.

Ainda conforme o mesmo autor, reflete-se que para que nao se forme a ideia
errbnea de que as sociedades indigenas sdo um povo sem historia & preciso
compreender a cultura indigena, sua lingua, crenga, seu sistema social e econémico,
principalmente procurar entender o papel que o indigena teve e tem em nossa
sociedade e em nossa histéria e compreender que eles ndo sdo um povo voltado
somente para o seu lado mistico que nega o fluxo da historia 1430 reconhecendo
apenas os processos de recomposi¢ao. Assim, os mesmos aprenderam a fazer uso
de sua mitologia para resguardar as suas tradi¢ées recriando-as ao transmiti-las
preservando assim a sua identidade cultural, sendo que alguns povos passaram a
escrever suas historias e publica-las em jornais e obras cientificas.

Assim, por meio da linguagem vocalizada, o homem realiza uma conexao entre
o universo racional e o mundo sensivel da natureza, dai as narrativas miticas
estruturarem-se pelo verossimil, este dado € a mediagcéo que sincroniza o discurso
real e o imaginado. A Amazdbnia, com seus mitos, suas invengdes no ambito da
visualidade, assim como, suas producgdes artisticas e culturais sdo verdades de
crenga coletiva, sdo objetos estéticos com legitimidade social, e seus significados
enfatizam a poetizag&o da cultura da qual emergem.(LOUREIRO, 2001).

A Amazonia possui um potente universo simbdlico, pois inumeros sao os mitos
que povoam as encantarias amazonicas. De acordo com Loureiro (2001, p.12), as
encantarias seriam “uma espécie de limbo”, lugar em que a variada teogonia
amazobnica estaria reunida, dai a denominacgéo “encantados” para os seres daregiao.

Essa moradia mitica estaria localizada, acima das nuvens e abaixo do céu, bem como,
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nos rios e matas da Amazénia. De acordo com a logica do mito é incomensuravel
frente as novas concepgdes de verdade empirica ou cientifica, visto que os mitos de
uma sociedade adquirem um valor documental e, ndo podem ser desconhecidos ou
renegados pelas ciéncias da raz&o (CASSIRRER, 1977).

Assim, o caboclo-ribeirinho, integrado ao meio de caga e pesca, segue as vozes
de uma natureza de grandes propor¢des, exigindo-lhes criatividade. Suas crencgas,
originarias no imaginario, exteriorizam-se “em circunsténcias de fala e pensamento
imagético” Para quem ouve suas narrativas oralizadas, a Amazoénia € percebida como
“‘una magnifica construccion discursiva” (JOBIM, 2005, p.146).

A mitologia na vida amazbnica aparece como algo natural, levada pela
imaginagéao, tornando possivel, o impossivel; natural, o sobrenatural. Trata-se “de um
estado poético que evoca o devaneio, a livre expressdo do imaginario”. Muitos
viajantes percorrem aquela regido, no sentido literal ou metaforico enveredando por
entre o rio e a floresta, o mito e a realidade, a procura do inexplicavel. Alguns se
empenham em classificar a Amazdnia, em obras cientificas ou literarias numa
tentativa de expressar p que teria sido, ou 0 que pode se aquele lugar: uma espécie
de reserva ecoldgica ou uma “invencgao poética de todo o mundo” (LOUREIRO, 2001,
p.10).

A Amazbnia mostra-se um campo germinativo para a emersao do imaginario,
possuindo, para quem nela habita, uma fungao fantastica, pois o olhar do homem “nao
se confina no que vé. O olhar, através, do que V&, vé o que ndo vé. E nesse universo
interior que os mitos e as lendas habitam (LOUREIRO, 2001, p.14).

Com isso, Camara Cascudo (2012) diz que, na Amazdnia, a facilidade com que
o ribeirinho e o indigena ouvem e transmitem, “qualquer histéria, multiplica o mundo
fantastico, alargando as fronteiras méveis da imaginagé&o criadora”. O mito inscrito, no
processo de formacéo da cultura daquela regido é um elemento fundamental para
compreender o imaginario que se materializa e da vida a um mundo que vai além
daquele que é visto e identificado na linguagem poética que, na Amazénia, flui como

as aguas.

2.3 OS MITOS REGIONAIS

Na Amazoénia, € possivel perceber dois espacos sociais tradicionais da cultura,

cada qual apresentando caracteristicas definidas, o espaco da cultura urbana e o da



40

cultura rural. A cultura urbana se expressa na vida das cidades, sobretudo, nas
principais capitais dos estados da regido. Segundo nesses lugares, as trocas
simbdlicas com outras culturas processam-se com mais intensidade, pela velocidade
das mudancgas, pelas escolas estruturadas, pelo acesso as artes, bem como, pelo
“‘dinamismo proprio das universidades”. Todavia no ambito rural, o mesmo autor
assinala que a cultura mantém sua expressao tradicional, ligada aconservagao de
valores e crengas, num “ambiente onde predomina a transmissdo oralizada” e se
“apresenta imersa numa atmosfera em que o imaginario privilegia o sentido estético
dessa realidade cultural” (LOUREIRO, 2001, p. 66).

Assim, a cultura rural ou interiorana da Amazoénia, de predominancia cabocla,
revela-se como a mais representativa da cultura amazdnica, seja em relagdo aos
tracos de originalidade, “seja como produto de acumulagao de experiéncias sociais e
da criatividade dos seus habitantes”. Nela é possivel se perceber as raizes indigenas
peculiares a sua origem refletida em nossos dias. Entretanto, faz-se necessario dizer
que a cultura cabocla se reflete no mundo urbano. Ambas se interpenetram
mutuamente, “embora as motivagdes criadoras de cada qual sejam relativamente
distintas” (LOUREIRO,2001, p. 99).

Portanto, Cascudo (2012, p.17), ainda assevera que nenhum mito, “escapou a
influéncia contagiante do elemento nordestino, o grande desbravador das matas,
descobridor de rios e vencedor de assombragdes”. O nordestino ao migrar para ela,
fugindo da seca braba, traz na bagagem, além dos bragos para o trabalho, o
imaginario repleto de fantasmas. Semeia-os, modifica-os, amplia-os e “sacode para
mil memdérias sedentas”, os seres estranhos, poderosos e terriveis que ele ajudou a
personificar. Segundo o autor, o Nordeste, sobretudo, os estados da Paraiba, Rio
Grande do Norte e Ceara, exportaram milhares de cidadaos e a “compensagao ideal
de mandar com seus filhos, seus mitos.

Assim torna-se possivel perceber que, desde o descobrimento do Brasil,
quandoexploradores ou navegadores, em suas viagens cientificas, trouxeram novos
simbolos religiosos, morais e culturais as populagdes nativas, a histéria cultural da
Amazonia tem sido palco de imagens e signos conflitantes. Certos processos sociais
concorreram também para reforgar o fértil manancial do imaginario ou foram por ele
sustentados. No processo de assimilagao cultural europeia, justaposta a base cultural
indigena, os grupos provenientes de outras sociedades, reestruturaram as crengas da

regiao, com “a formagao de uma nova etnia resultante da miscigenagéo do indio com
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o branco” (LOUREIRO, 2001,p. 47).

Entretanto, “todos esses elementos concorreram para um processo
comparativo depreciador da cultura local”, percebida nas primeiras décadas do século
XX apenas como folclorica, época em que o folclore era visto como algo ludico. No
entanto, considera-se que o folclore € uma das manifestacbes mais ricas da cultura
popular. “As musicas, as dangas, as comidas tipicas, os mitos, ddo uma ideia perfeita
da magia amazoénica e da forga vibrante das raizes culturais do homem da regido”.
Com isso, os mitos e as lendas da regido constituem um patrimonio relevante para
qualquer cultura. Através dessa malha de simbologias, autores nascidos na
Amazobnia, ou os que a visitam tém encontrado uma extraordinaria provocagao
tematica (COSTA, 2016, p. 38).

Desse modo, Costa (2016, p.78) assinala que o corpus mithorum da Amazénia
oferece variadas possibilidades de reflexdo, ja que é “formado por mitos, lendas,
contos, crengas, etc”, e que os mesmos surgem como uma das formas de expressar
a cosmovisdo daquele espago. A cosmovisao, segundo o autor, é parte do sistema de
ideias que incluem crengas, assim como, o lugar do homem na natureza e na
sociedade. Assim, os mitos e as lendas gestadas no imaginario do homem da
Amazobnia codificam a sua visdo da realidade, transmitindo-a ao longo dos tempos.
“Cosmovisao € aceita pelas pessoas como parte integral dos conhecimentos e valores
que aprendem desde a sua infancia, na imunidade”.

De acordo com Loureiro (2001), no Amazonas também existe o mito de existir
uma cidade encantada onde existe varios personagens locais denominados de “cobra
grande”, “Maria Canindna” que sao figuras mitologicas, junto do mito das
denominadas “encantarias” queseriam uma “espécie de limbo”, lugar em que a variada
teogonia amazoénica estaria reunida, dai a denominagao “encantados” para os seres
da regido. Nesse meio esta inserida a lenda do boto encantador de mogas. Essa
moradia mitica estaria localizada acima das nuvens, abaixo do céu, bem como, nos
rios e matas da Amazoénia.

Outra colaboragédo do mito para a construgdo do imaginario esta relacionada
ao mito da Cobra Norato, que por sua vez, advém da histéria lendaria de uma cobra
gigante que sustenta todo o centro da cidade de Manaus sobre seu corpo. Esse
imaginario envolve as aventuras de um rapaz, que ao tentar matar uma serpente
encantada acaba entrando na pele do monstro assustador, passando a ser a propria
cobra e sua aventura € ir atras de sua amada para se casar, que € a filha da Rainha
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Luzia (LOUREIRO, 2001).

Assim, Neves (2011, p.18) afirma que a literatura local contribui com a
divulgacao desse imaginario adquirido através de contos, que “a literatura amazénica
traduz o espirito de um homem tado imbricado ao mundo natural”. Dessa mesma
maneira, Fares (2004, p.05) afirma que o imaginario foi explorado pelos autores locais,
pois falar da regido, de uma maneira competente e bela, ndo € somente “uma virtude
exclusiva dos nativos”.

No Amazonas, pode-se afirmar que o caboclo, no seu dia a dia, valoriza o
imaginario construido, composto de representagdes e passa-se a vivenciar as
imagens primordiais para a cultura local. Para o ribeirinho, o imaginario € composto
de forga propria, tornando-se capaz de ultrapassar o campo das ruinas das memoarias.
Ao se visualizar em meio a um ambiente paisagistico e composto de crengas
sobrenaturais, o0 homem morador das margens dos rios e pertencente as matas da
Amazonia perpetuam esse imaginario e repassam a todos que visitam a regiao e vao
mantendo essa visao durante toda a sua vida, perpetuando suas crengas e mitos
regionais (LOUREIRO, 2001).

Em diversos momentos, os mitos Amazdnicos trazem consigo também um
cunho roméantico, como o do Tamba-Taja, que € considerada uma planta nascida
dentro da cova de um indio e de uma india macuxi que se amaram intensamente.
Outra representacdo do amor esta junto com o boto encantado, que por sua vez, sai
das aguas e toma uma forma humana para conquistar diversas mulheres, podendo
inclusive ser uma figura feminina, mas agora com o nome de Yara, que atrai os jovens
para suas aguas e tem um misto de amor com morte (LOUREIRO, 2001).

Dentro desse contexto, as plantas possuem toda uma representatividade
dentro do imaginario amazdénico, por representar em diversos momentos nas lendas
uma espécie de amuleto para diversas tribos indigenas locais, como se fosse também
um simbolo de conquista e fidelidade amorosa. Vitoria Régia e outras plantas
amazonicas trazem consigo toda uma representatividade advinda do imaginario local
que acaba sendo compartiihada com os viajantes que visitam o Amazonas
(CASCUDO, 2012). Os mitos podem ser uma reprodugédo do imaginario local, como

pode-se observar na Figura 3, abaixo:

Figura 3 — Mitos amazobnicos
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Fonte: Kuss e Torton, 2005.

Por outro lado, Cascudo (2012) explica que o mito da Yara € resultado da
cultura europeia. Esse mito envolve a aventura de um ser que habita em um palacio
que existe no fundo dos rios. Assim, na Amazdnia, por ter uma presencga constante de
rios que cortam todas as matas, a criagdo do mito de figuras aquaticas € constante
eintensa. A Yara, no Amazonas, também é conhecida como Mae d’agua, considerada
a dona dos rios e de todos os igarapés. Existe também a presenga mitoldgica da
Boiuna (Cobra Grande), sendo este mito famoso na regiao Norte do pais. Essa cobra
€ conhecida por sua fama de devorar pessoas na regido, através do mito de que
aparece para as embarcacdes e devora todos os tripulantes.

Barros (2005) ressalta que a figura da Cobra Grande é uma representagéo dos
perigos que o ambiente fluvial traz para o caboclo amazénico, como o rio sendo uma
grande cobra grande que engole e devora grandes embarcag¢des, sendo um
verdadeiro perigo liquido para diversos barcos locais que viram no meio do Rio Negro
ou Rio Amazonas. A cobra “devoradora” guarda em seu ventre o que devora, sendo
o rio de escamas, que traz essa imagem de devorador porque n&o € liso. Os mitos
amazobnicos como este, apresentam um paradoxo entre poder e impoténcia em
diversas situagdes, sendo os perigos locais explicados pelo lendario e mitoldgico.
Interpreta-se o navio como a vulnerabilidade do homem frente as for¢cas da natureza

(cobra grande) (Figura 4).
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Por outro lado, de forma parecida a Boiuna esta voltada para uma cobra que
transmite mais pavor e temor nos rios da Amazonia, pois ao contrario da cobra grande
qgue vira embarcacgdes, a Boiuna é conhecida pelo seu mito de derrubar tudo que ver
pela frente, como matas, terras, palafitas, barcos e canoas, trazendo consigo grande
destruicdo e varias mortes. O imaginario aponta que essa figura fala que aparece no
meio do rio como um navio iluminado e silencioso trazendo encantamento e morte
para os que observam. Pode trazer consigo um poder de paralisar animais e ao

mesmo tempo de devorar o que encontrar pelo caminho (LOUREIRO, 2001).

Figura 4 — Mito da Cobra Grande

Fonte: Ricon, 2017.

Dessa maneira, a composi¢céo desses mitos resgata as figuras amazénicas e
trazem a singularidade do falar caboclo nas suas caracteristicas. De acordo com
Barros (2005) quando se analisa a construgdo desses mitos pode-se observar a
presencga forte dos elementos da natureza, que por sua vez marcam o ambiente e
uma definicdo do espaco, como nos casos de tensao impostas pela cobra Boiuna, que
traz consigo o temor pela rapidez como o espago pode se alterar com os fenébmenos
que acontecem na regiao Amazodnica.

Outro mito relevante para a regidao € o da Yacumama, que é retratado como
uma enorme fera que habita as profundezas dos rios, sendo descrita por quem

reproduz o imaginario como um monstro que tem a cabega do tamanho de uma sala
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de trés metros. No entanto, esse mito também traz consigo uma representatividade,
pois uma caracteristica relevante desse monstro € que protege as criangas
(D’ANGELO; PEREIRA, 2007). Entende-se que, assim como a mae d’agua protege
0S rios e igarapeés, essa outra figura também tem o seu efeito de protegéo as criangas
e outras figuras dos mitos reproduzidos possuem sua fungdo em manter a ordem da
natureza, protecao a fauna e flora, bem como as criangas.

Outra figura que faz parte do mito regional € o Curupira, mesmo fazendo parte
do folclore brasileiro, o Curupira traz consigo a histéria de uma figura que protege a
floresta e tenta punir os que prejudicam a flora e a fauna, principalmente os que se
encontram em extingdo. Para Cascudo (2012), esta criatura € considerada pelos
ribeirinhos e caboclos como protetoras da floresta amazbnica, sendo conhecidas no
imaginario local como a principal causa dos desaparecimentos de cagadores, bem
como a facilidade destes de se perderem dentro da floresta, causando pavor e
desespero nestes.

Dessa forma, todas as historias voltadas para esse imaginario da regido
amazobnica possuem um misto de mistério e tem em suas histéricas um comeco
fabuloso, como no caso da Amazébnia, que apresenta um cenario entre o real e o
sobrenatural, entre individuos e seres sobrenaturais que habitam as aguas e a
floresta, dentro de suas realidades cotidianas (LOUREIRO, 2001).

Com isso, os mitos amazbnicos acabam trazendo consigo caracteristicas
importantes do ambiente, como o siléncio, mistério, recursos naturais como rios e
igarapés, florestas e seres que habitam a cidade encantada do Rio Amazonas. O
cenario do siléncio também ecoou o local, trazendo todo um mistério que muitas vezes
€ maior para os que n&o habitam na regido (GONCALVES, 2011, p.22).

Assim, este capitulo permite com que haja uma mulher compreensdo da
construgcédo do imaginario dos turistas que possuem interesse de visitar o Amazonas
e a capital de Manaus, devido os mitos que foram sendo construidos no decorrer da
historia da capital e do Estado que impactam na forma como os turistas veem a cidade
e pode colaborar para o interesse pelos pacotes turisticos que retratam essas historias
locais e pelas belezas naturais que envolvem a regido. Esse conhecimento colabora
para o entendimento do proximo capitulo que trata sobre a atuagédo do turismdélogo
utilizando-se desses mitos para envolver os potenciais clientes a aderirem pacotes

turisticos ou adquirirem passagens aéreas para visitarem a cidade de Manaus.
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CAPITULO Ill - PRINCIPAIS PONTOS TURISTICOS EM MANAUS E A ATUACAO
DO TURISMOLOGO

3.1 CIDADE DE MANAUS: SEU LEGADO HISTORICO E O TURISMO

A historia de Manaus (Figura 5) passou a fazer parte de alguns registros
somente depois da chegada dos europeus, em meados dos anos 1669, que nesse
mesmo periodo, deu-se inicio ao nucleo urbano chamado de Forte de Sdo José da
Barra do Rio Negro, distando aproximadamente trés léguas do encontro das aguas do
Rio Negro e Solimdes, que se tornou o principal cartdo postal da cidade nessa época
(MOTA, 2018).

De acordo com Mota (2018), a cidade surgiu como uma pequena aldeia
denominada de Lugar da Barra do Rio Negro até obter o nome de Vila de Manaés.
Esta grafia do nome ficou pertencendo & cidade até o ano de 1856, quando Alvaro
Maia, entdo governador, decretou que o nome da cidade passaria a obter a grafia de
Manaus.

ApOs essas primeiras mudangas na cidade, deu-se inicio a uma grande
trajetdria de estruturagédo urbana e melhorias, e é possivel observar o quanto a cidade
passou por profundas alteragdes para chegar ao que se encontra atualmente. Essas
mudangas por sua vez, ofereceram a cidade uma relevancia cultura, politica, social e
ambiental. Para Cardoso (2014) afirma que no ano de 2008, a cidade de Manaus foi
citada em Word Cities Study Group and Network (GAWC), no Reino Unido, incluida
na lista de cidades classificadas conforme suas economias, acontecimentos

envolvendo a politicos e patrimonios.

Figura 5 — Manaus antiga e Manaus atual

S o

Fonte: Guilherme, 2009.
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Conforme descreve Barbosa (2013) o crescimento da cidade de Manaus veio
do ciclo da borracha que se iniciou entre os anos de 1870 até 1912. Esse ciclo se
baseava na extracido do latex. Contudo, quando passou esse periodo econémico da
extracdo da borracha, a cidade ficou paralisada economicamente durante sessenta
anos. Somente por volta do ano de 1967 que foram surgindo, através do Governo
Brasileiro, novas politicas econémicas que envolvesse toda a Amazdnia, como no
caso a criacdo da Zona Franca de Manaus, que constava nela o plano de
desenvolvimento econdmico da regido, com isso tornou-se a cidade mais

desenvolvida por causa do novo ciclo econémico que deu inicio.

Serafico e Serafico (2012), descreve dentro desse contexto que:

A criagéo da Zona Franca de Manaus foi justificada pela ditadura militar com
a necessidade de se ocupar uma regido despovoada. Era necessario,
portanto, dotar a regido de “condigbes de meios de vida”e infraestrutura que
atraissem para ela a forga de trabalho e o capital, nacional e estrangeiro,
vistos como imprescindiveis para a dinamizagao das forgcas produtivas locais,
objetivando instaurar na regido condicbes de “rentabilidade econdmica
global’. De fato, sua criagéo e desenvolvimento sempre estiveram atrelados

a circunstancias politicas econdmicas locais, nacionais e mundiais.

Sendo assim, a cidade de Manaus, através da Zona Franca de Manaus (ZFM)
se tornou o polo industrial da zona norte que trouxe varios empregos e melhorou a
economia local, trazendo uma rentabilidade melhor para o local além da agricultura,
pesca e comércio local. As industrias que fazem parte da ZFM colaboram com a
economia da cidade e com isso, a tecnologia passou também a fazer parte do
Amazonas. Devido a isso, o imaginario de que a capital de Manaus é um local cercado
de indios e que ndo ha acesso a tecnologia e que, por isso, turistas podem optar outros
locais para visitar precisa ser esclarecido para todo o pais e para 0 mundo de que a
cidade esta em constante desenvolvimento.

Por isso, Siroen et al., (2014) afirma que a Zona Franca de Manaus possui
cerca de 80% de participacédo do Produto Interno Bruto — PIB do Amazonas e que por
sua vez, incluem tanto as industrias de ponta com a gerag&o de conhecimentos quanto
montagem com uso de mao de obra barata.

Com base nisso, Malveira (2011) afirma que 12 fase desse tipo de economia

trouxe investimentos e novas tecnologias para a regido para que as industrias
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pudessem produzir de forma eficiente. Esse tipo de economia também proporcionou

o desenvolvimento do setor terciario voltado para o turismo.

3.2 O TURISMO NA CIDADE DE MANAUS

Todo o percurso que foi atravessado ao longo dos anos na cidade de Manaus,
deixou tracos arquiteténicos ao qual foram sendo consolidados e considerados como
patrimdnio cultural, que posteriormente se tornou um atrativo na cidade para diversos
visitantes ou turistas. Nessa relagcdo de patrimonios histéricos destaca-se os prédios
que foram construidos no tempo aureo da borracha, que possuem um misto de
diversidade cultural como elementos que colaboram com o turismo na cidade de
Manaus.

Dessa maneira, Monteiro e Albuquerque (2012) afirmam que demorou anos
para que fossem realizadas expansdes das atividades turisticas no Brasil em que
pudessem ser incluidas todas as partes do pais. Anteriormente, o turismo era presente
somente em algumas regides que tinham infraestrutura ou alguns produtos turisticos
para oferecer para os turistas dentro de destinos pré-estabelecidos, concentrados
apenas em cidades com uma quantidade populacional bem superior como cidades do
Rio de Janeiro, Sdo Paulo e outras cidades pertencentes ao sul do pais.

Figura 6 — Vista aérea da cidade de Manaus

Fonte: lamasaqui, 2017.
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Fonseca (2012) afirma que o Amazonas possui uma estrutura voltada para o
desenvolvimento do turismo em contato com a natureza e voltada para o ecoturismo
com hotéis ecolégicos e hotéis de selvas, barcos ecoldgicos, roteiros realizados
atraveés de trilhas. Assim, Elisio (2012) afirma que a cidade de Manaus possui foco em
trés focos principais:

¢ Viagens pelo rio, explorando a riqueza das aguas e visitando a floresta em
seu redor. Para isso existem passeios com hospedagens nos navios;

¢ Hospedagem em hotéis nas matas e/ou nas beiras do rio, com focos em
passeios para conhecer a fauna e flora, mas sempre voltando a base no hotel,

¢ Conhecimento do centro histérico de Manaus com visitas e passeios mais
curtos para o encontro das aguas, visita as vegetacoes tipicas da regido.

Com isso, esses trés focos podem ser desenvolvidos para atrair cada vez mais
o turismo para a regido, pois a natureza junto com os patriménios historicos faz parte
de um contraste atraente para o turismo nacional e internacional, pois a forma como
foi vivenciado o tempo aureo junto os mitos e imaginarios locais também colaboram

para o aumento da curiosidade e da atratividade referente ao turismo local.

3.2 CENTRO HISTORICO DE MANAUS

A cidade de Manaus comecgou o seu desenvolvimento com o que € considerado
como Centro Histérico que por sua vez causa admiracdo em todos os visitantes a
cidade por trazer consigo tragos de uma época colonial onde a principal economia
girava em todo da exploragédo do latex. Esses prédios histéricos que sdao mantidos
desde essa época sdo atrativos no centro da cidade de Manaus e se torna atrativo de
diversos turistas internacionais e nacionais pois traz ao conhecimento o momento de
transigéo de desenvolvimento econdmico (OLIVEIRA; GUIMARAES; MAIA, 2020).

Com base nisso, a avenida sete de setembro é uma das principais vias que da
acesso ao Centro Historico e possui consigo varios atrativos, bem como servigos
disponiveis para os que visitam o centro da Cidade de Manaus e possui também
equipamentos de ofertas turisticas. O seu inicio encontra-se onde é o Sitio Historico
da cidade, que fica no centro antigo, que por muitos é considerado como o ponto de
inicio da cidade, ja que os principais marcos de surgimento da evolugédo e
desenvolvimento da cidade surgiram nesse marco (GUIMARAES, 2012).

Nesse mesmo local de inicio possuem eventos que podem incrementar a visdo
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do centro histérico, como a Feira do Pago (Figura 7) que oferece uma comercializagéo
voltada para o artesanato local, bem como outros servigos como gastronémico que se
inicia no horario de inicio da tarde indo até o horario da noite. Existe também outra
feira que ocorre em outro momento, que é pré-divulgada pela prefeitura local,
denominada de Feira Gastronémica do Passo a Pago (OLIVEIRA; GUIMARAES;
MAIA, 2020).

Figura 7 - Feira Passo a Pac¢o no Centro Histérico de Manaus

Fonte: BNC, 2017.

3.3 BOSQUE DA CIENCIA

O Bosque da Ciéncia (Figura 8) foi inaugurado no ano de 1995 e é uma
instituicdo de pesquisa da Amazdnia que possui na sua estrutura uma parte da fauna
e da flora amazdnica dentro da zona urbana da cidade de Manaus. Esse bosque
possui uma area de aproximadamente 13 hectares de floresta nativa, possui com isso
trilhas, lagos e muitos animais silvestres da fauna amazonica (LEAL; SOUZA;
FACHIN-TERAN, 2014).

Assim, o contato com os animais silvestres da regido amazoénica permite com

que o Vvisitante possua uma aprendizagem continua e uma construgdo de
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conhecimento em contato com outras espécies e sobre sua forma de vida, permitindo-
se que esse conhecimento possa ser adquirido tanto no espaco formal quanto
informal, fazendo com que o visitante tenha contato com o conhecimento cientifico e
o real (OLIVEIRA et al.,2013).

Figura 8 — Bosque da Ciéncia

= =l .

Fonte: Santos, 2014.

O Bosque possui ambientes internos que podem gerar interesse e respondem
a diversas curiosidades dos visitantes voltadas para a flora e fauna local. Como a
chamada Ilha Tanimbuca, Trilha Suspensa, Casa da Madeira, Abragco da Morte,
Viveirodos Jacarés e o Lago do Poraqué. Como descreve Leal, Souza e Fachin —
Teran (2014, p.3):

llha Tanimbuca:Este espaco abriga uma arvore centenaria nativa da
Amazonia, a Tanimbuca(buchanaveahuberii) ao redor desta bonita arvore foi
possivel perceber um lago contendo varios exemplares de ica e de caras.
Neste lugar é possivel caminhar por uma passarela pavimentada ou mesmo
por dentro da ilha por trilhas de seixo.Completando a ilha ha uma maloca com
artesanatos indigenas de nossa regido prontos para a comercializagéo.
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Trilha Suspensa: Esta trilha sem duvidas € um dos pontos importantes no
bosque, pois possibilita um passeio em certos momentos nas copas das
arvores o0 que permite ver a natureza de outra perspectiva. E também uma
ligacao da llha de Tanimbuca com o Lago Amazdnico [...].

Casa da Madeira: Chama atencdo no Bosque uma casa feita com madeiras
tipicas da Regido Amazonica. Totalmente pintada em verniz que ressalta a
sua beleza, uma constru¢cdo que dispensa a utilizacdo de pregos e usa
apenas o encaixe das pecgas, permitindo total seguranca. Este local é utilizado
para vendas de lembrangas amazénicas, além de perceber a estrutura da
casa.

Condominio das Abelhas: Durante a descida por uma das trilhas o visitante
ha de encontrar diversas caixas de abelhas dispersas ao redor da trilha. Cada
caixa com seu grupo de espécie, como por exemplo, abelha Jupara, a Pé de
pau, a urucu boca de renda entre outras. Certamente além de produzir o mel
no bosque estas abelhas ajudam na dispersdo das sementes provocando a
continuidade e ou aumento das plantas.

Lago Amazdnico: Espacgo destinado ao habitat natural dos tracajas, com
placas informativas de sua fonte de alimentagéo, suas caracteristicas e sua
posicado no ecossistema. Ha também um observatério usado pelos visitantes
para apreciar o comportamento das mesmas. Ao redor deste lago ha canoas,
nao foi possivel perceber se as mesmas podem ser utilizadas pelos visitantes.
O lago possui boa extenséo e esta situado na parte de baixo do bosque,
recebe toda a agua da chuva que é direcionada para o mesmo. Ao redor do
lago ha varias arvores de bambu.

Abrago da Morte:E a demonstragdo de uma competi¢do entre uma palmeira
e um apuizeiro, sendo essa segunda uma arvore parasita, ela se aproveita
da primeira para sobreviver e em decorréncia disso, ela acaba matando sua
hospedeira.

Viveirodos Jacarés: Um lago onde se encontram diferentes espécies de
jacarés: o Tinga, espécie que possui a palpebra fortemente enrugada, tem
iris esverdeadas, focinhos estreitos, mas cumprido; o jacaré Agu, tem corpo
negro com manchas amarelas na parte ventral, e o jacaré Pedra, é
considerado o segundo menor crocodilo do mundo, tem habito noturno e
solitario, costuma habitar areas de agua frias e rapidas.

Lago do Poraqué: E um lago que apresenta o peixe electrophoruselectrius,
chamado popularmente de Poraqué. Ele tem coloracdo escura, olhos
pequenos, corpo alongado e cilindrico, destituido de escama e chega atingir
até dois metros. E conhecido pela sua enorme capacidade de gerar uma
descarga elétrica de forte poténcia que o permite o reconhecimento da area
ao seu redor e atordoar suas presas.

O Bosque da Ciéncia possui atrativos que fazem com que os turistas nacionais
e internacionais tenham boas experiéncias em contato com o conhecimento cientifico.
Isso porque o espaco oferece diversas sensacgdes através do contato com a natureza
oferecendo ao visitante a oportunidade de conhecer sobre a flora local e ver a
importancia da preservacéo da floresta amazdnica (CHASSOT, 2011).

3.4 TEATRO AMAZONAS

O Teatro Amazonas (Figura 9) é considerado como o principal cartdo postal de
Manaus e do Amazonas, por ser um simbolo de transicdo entre o periodo colonial e a
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modernidade da regido Amazodnica. Esse teatro obteve um objetivo no periodo que foi
construido, em Manaus, na metade do século XIX. Nesse periodo as apresentacoes
eram incomuns no local e toda a populagcdo manauara era composta de familias
nobres holandesas e portuguesas, por isso ha uma mistura de culturas e festas tanto
indigenas quanto estrangeiras nas festas regionais. As vidas dos moradores seguiam
no ritmo do trabalho voltado para a exploragao da borracha e para isso foram feitas
construcdes de prédios para oferecer um certo conforto para a considerada “Elite” que
eram os bardes da borracha, os empresarios que vieram até Manaus para fazer com
gque mao de obra trabalhassem na extragao do latex e com isso construissem mais
riguezas através das espécies locais. Um periddico da época descrevia exatamente
como era o dia a dia da populacdo manauara que viviam dessa economia, como

relatada na Estrella do Amazonas (1860, s.p.):

O reldgio das cidades € o sino que do alto da torre diz quanto o povo deve
despertar e Ihe anunciar a hora do repouso e do silencia. [...] O sol é o reldgio
do pobre e de todos, [...] € o relégio sem ponteiro e sem cordas que trabalham
sempre, e que anda s6 porque Deus o colocou no espaco [...] A natureza toda
€ um relégio, que marca a queda dos impérios, a morte das geragoes [...]. O
reldgio do organismo € o coragdo, onde 0 sangue marca o movimento da vida.

A estrutura fisica do Teatro possui detalhes europeus, e ndo vieram apenas
profissionais desse continente, mas também os principais materiais para a construgao
desse prédio considerado hoje com maior simbolo arquitetdbnico do Estado. Os
marmores de Carrara, Lustres de Murano, as pecas de ferro da Inglaterra e telhas da
franca tiveram o seu toque final com a decoracéo final interna pelo arquiteto chamado
Crispim do Amaral. Com excecdo do Saldao Nobre que teve a sua entrega realizada
pelo artista italiano Domenico de Angelis. Nesse saldo eram realizados os bailes ou
encontros entre os bardes durante os espetaculos teatrais (FILHO, 2017).

De acordo ainda com Filho (2017), na parte intera do Saldo Nobre também
possuem nas paredes e no teto uma retratacdo das belezas naturais, retratando
também a evolugdo econdémica como o passado com o barco a vapor e uma obra
impactante, que € imagens do romance “ O Guarani”, mostrando Peri salvando Ceci,

do autor José de Alencar.
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Figura 9 — Visdo aérea do Teatro Amazonas

Fonte: Filho (2017).

Conforme discrimina Souza (1979) a criagdo de um Teatro, como o Teatro
Amazonas possui consigo uma motivagdo curiosa devido ser um simbolo da classe
dominante no tempo aureo da borracha, por isso foi construido de forma luxuosa,
sendo uma obra monumental para que pudesse abrigar as familias nobres que geriam
as grandes riquezas advindas do comércio internacional do latex, em meados de
1881. A sua construgdo veio através da aprovagao e assinatura da Lei 546, de 31 de
dezembro de 1881, e foi inaugurada com a obra denominada “Gioconda” pelo maestro
Joaquim Franco, sendo a primeira estacdo lirica a ser apresentado no recém
construido, na época, Teatro Amazonas.

Conforme ressalta Araujo (2018, p. 29) Teatro Amazonas era o simbolo do
poder e da riqueza da economia da época:

Na veneragéo ao Teatro Amazonas, reuniam-se em seu palco os sonhos de
refinamentos e cultura de uma sociedade dependente, colonizadas pelos
costumes europeus. A arte teatral, entdo, ao ser confundida com a
arquitetura, transformou-se numa manifestagéo da soberba dos magnatas do
latex. Sem nunca firma uma dramaturgia representativa. E que a ostentagéo
econdmica e cultural colonizada podia comprar tudo, desde os dispendiosos
projetos dos escritorios de arquiteturas, as companhias liricas estrangeiras e
até uma plateia. Mas ndo podia comprar talento. Com uma cultura mediocre
e burocratica, a capital amazonense acabaria centralizando e afogando a arte
teatral dos reflexos e manifestagbes de sua estrutura de classe, fazendo do
teatro um acontecimento da alta sociedade.
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Esse teatro possui eventos importantes durante o ano todo, um dos mais
relevantes € o festival de teatro da Amazonia, que por sua vez teve a sua primeira
edicdo no ano de 2004, que foi um momento marcante para a cidade de Manaus. Esse
evento foi criado para gerar mais desenvolvimento artistico e cultural do Estado do
Amazonas. O mais relevante nesse evento ndo € somente as suas apresentacdes
artisticas, mas o seu intercambio cultural que envolve os turistas e a cultura artistica

local. Lima (2016, p.23) descreve esse evento da seguinte maneira:

Um marco importante é o Festival de Teatro da Amazénia (FTA), uma criagéo
da gestdo de Nonato Tavares, eleito para o biénio 2003 e 2004. A
organizag&o aconteceu em um congresso que contou com a participagéo de
todos os grupos em atividade naquele momento. Foi, assim, a partir de um
evento que ja existia sob o titulo de “expressao cénica” que a diretora iniciou
as discussdes com a pretensao de reunir os teatreiros de Manaus de Manaus
e do interior. Apés muitos contatos com Tefé, ltacoatiara, Manacapuru e
outros, somente ltacoatiara na pessoa de Bosco Borges (representante do
municipio na diretoria da federagéo) fez parte nesse primeiro momento.

Outros festivais também fazem parte dos eventos que acontecem envolvendo
o Teatro Amazénico como o Festival de Opera e o de Filme que traz inclusive atores
internacionais para a cidade, aumentando o turismo nessa época. Conforme Figura

10, abaixo:

Figura 10 - Festival de Opera

Fonte: Lima, 2016.
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3.5 ATUAGAO DO TURISMOLOGO NO TURISMO DA CIDADE DE MANAUS

O campo do turismo é composto por varias possibilidades de atuagdo do
turismologo, principalmente voltado para as necessidades sociais de um determinado
lugar. Nesse contexto, o turismélogo esta envolvido em uma gama de diversidades de
tipos de influéncia e voltado para o conhecimento que € produzido a partir de diversas
areas (BOTOME, 2018).

Diante disso, o turismodlogo profissional, sendo graduado no curso de Turismo
se preocupa com as mudancgas que ocorrem no local ou cidade de onde faz parte ou
esta inserido, levando em consideragao o mercado de trabalho, a estrutura, bem como
o campo tecnoldgico. Assim, para atuar na cidade de Manaus, o turismologo precisa
conhecer de forma aprofundada os principais pontos, informagdes importantes sobre
as sazonalidades referentes as procuras, que podem se tornar relevantes para
atender as expectativas dos turistas.

Dessa forma, para que este profissional consiga construir um imaginario que
atenda as expectativas dos turistas, faz-se necessario que sejam desenvolvidas
habilidades voltadas para esse foco. Destaca Neto (2012, p.42) que o profissional de
turismo que é requisitado dentro das empresas de turismo deve: “[...] necessariamente
possuir um conjunto de habilidades especificas, ser um membro ativo e participativo
na sociedade em qu8e esta inserido, ser generalista e a0 mesmo tempo ser um
especialista [...]".

Contudo, o turismo faz parte de um setor econdmico que possui um setor
demasiadamente elevado no campo do dinamismo que esta diretamente atrelado as
atividades turisticas e de velocidade de maneira que acompanhe as mudangas que
ocorre na cidade, utilizando-as para promover os lugares e seus respectivos pontos
turisticos. Por isso, pode-se afirmar que o turismélogo esta voltado para: a)
idealizac&o e exploragao turistica de uma determinada regido; b) verifica os locais
apropriados para visitagédo; c )investiga a infra-estrutura que os locais possuem de
maneira que possam atender os desejos e necessidades dos clientes; d) organiza de
forma informal os pontos mais importantes para o desenvolvimento de um roteiro que
precisa ser seguido; e) obtém informagdes importantes para marcas a experiéncia do
turista, agregando valor a histéria da regiao; f) prospecta informagdes sobre os seus
concorrentes; g) prospecta o mercado consumidor; h) identifica o publico-alvo dos
servicos e produtos turisticos (SILVA; FABRIS, 2017).
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3.5.1 O uso do marketing turistico como estratégia ao turismo local

O marketing junto com o turismo permite com que seja desenvolvida uma
imagem de interesse para os futuros turistas ou no momento de contato com um
potencial cliente para negociagdo de um pacote de servigos, o uso do marketing,
vende ndo somente um servigo, mas uma experiéncia que seja desejavel. Contudo,
para encantar o visitante o turismélogo precisa ter dominio sobre os atrativos. Através
do primeiro contato impactanto o potencial cliente com as possiveis experiéncias que
serdo vividas, o turismoélogo consegue aumentar as demandas das empresas de
turismo voltadas para os pacotes turisticos locais (PATEL, 2021).

De acordo com o mesmo autor precisam ser desenvolvidas algumas
estratégias para conseguir promover a cidade, seja a distancia, em contato com os
prospectos potencias seja fisicamente em uma prospecgéo fisica. Para isso precisa-
se atentar-se a alguns pontos, sejam eles: a) analisar o comportamento do
consumidor de turismo; b) focar na oferta de uma experiéncia inesquecivel; c) utilizar
videos comerciais com storytelling; d) trabalhar ou tragar suas estratégias com
influenciadores digitais; e) Contar historias envolventes sobre a cidade (PATEL, 2021).

Todos esses pontos se tornam importantes para gerar um relacionamento com

o cliente prospecto, por isso Miguel (2016, p. 285) afirma que:

Os instrumentos utilizados no desenvolvimento do relacionamento
compreendem o uso intenso da tecnologia da informagéo pelos participantes
para elaboragcdo de melhores ofertas e customizacdo dos produtos.
Entretanto, o que vale na esséncia dos relacionamentos s&o as trocas sociais
e a elas estdo subjacentes as dimensdes, que, mal conduzidas, se revertem
em relagdes fracassadas.

Dessa maneira, ao analisar o comportamento do prospecto cliente para
encanta-lo com os pacotes turisticos locais, faz-se necessario conhecer o seu perfil,
levando em consideracao que nem todos os turistas sdo parecidos. Pode-se inclusive
considerar que a maioria faz parte da geragao millenials, que sdo os que sdo nascidos
entre os anos de 1980 e meados dos anos 1990. S&o pessoas que procuram por quem
possa escuta-los e gostam de tecnologias (PATEL, 2021).

Outro ponto é focar na experiéncia que o turista pode ter, podendo ser
inesquecivel, visto que o que o turista espera ndo € memorias e experiéncias que

possam ser levadas consigo por toda a vida, junto das pessoas que ama. Buscam por



58

coisas diferenciadas, que enriquegcam sua bagagem cultural e viver historias
interessantes que possam ser compartilhadas com outras pessoas. Por isso, a melhor
estratégia é conhecer o seu potencial cliente e oferecer a melhor experiéncia
(MIGUEL,2016).

Figura 11 — Recursos de imagem como estrat
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Fonte: Amazonastur, 2020.

Para Patel (2021) uma estratégia eficiente para envolver o potencial
cliente/turista nos pacotes turisticos, levando em consideragdo todo o imaginario
envolvido e todos os encantos da floresta amazbdnica é compartilhar com estes
clientes videos comerciais, bem elaborados e que sozinhos conseguem vender todo
o servigo. Bem como unificar essa idéia com a participagdo de influenciadores digitais,
podem engajar os servigos da empresa e com isso conseguir compartilhar o desejo
de conhecer os principais pontos turisticos da cidade de Manaus.

Diante do exposto, o turismologo precisa estar atualizado referente as
estratégias tecnologicas utilizando recursos multimidia, utilizando-se do
relacionamento com o cliente para criar o desejo de obter novas experiéncias. Afinal
o desejo do turista é se envolver com o objeto desconhecido, que no caso é o local a
ser explorado por seus interesses e curiosidades. Assim, o imaginario contribui para
dois comportamentos dos turistas: primeiro, para um pre-conceito relacionado a regido
de que ela é cercada de feras e floresta fechada, onde o turista pode correr riscos de
adquirir doengas como a malaria ou ainda ficar “ilhado”sem contato com o mundo

devido a falta de tecnologia, visdo esta que precisa ser esclarecida com as riquezas
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da cidade de Manaus e mostrada para o pais e para o mundo, através das redes
sociais e da comercializacdo do destino, utilizando-se a internet como um
intermediario para o esclarecimento de informacdes sobre local.

Além disso, através da constru¢do do marketing do turismo, que por sua vez,
tem foco no “encantar” o turista ou viajante, para que este possa obter experiéncias,
permite com que essa visao retrégrada de varias pessoas sobre a regidao Norte do
Brasil seja desmistificada, abrindo oportunidades para o conhecimento de uma cidade
rica de historias, elementos naturais que sao extremamente raros em partes do
planeta.

Para os turistas que ja possuem interesse em conhecer a cidade de Manaus, o
marketing do turismo local utilizado de forma adequada, onde as imagens podem ser
utilizadas para criar campanhas que encantem através de videos fascinantes,
permitem com que esses potenciais clientes possam ser encontrados pelo turismélogo

e conseguir gerar experiéncias que possam ocorrer conforme as expectativas criadas.
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6 CONSIDERAGOES FINAIS

De acordo com toda a pesquisa realizada foi possivel pontuar os principais
mitos e figuras imaginarias que refletem a forma primitiva como é vista pelos visitantes
de outras cidades ou até de outros paises. Como existe uma mistura de histéria
colonial com o imaginario de mitos e lendas que fazem com que os visitantes sintam
interesse em conhecer, a qualificagdo do turismologo permite com que seja construida
uma imagem da cidade a ser vendida para o turista correspondendo as suas
expectativas.

Os mitos que envolvem figuras da natureza trazem toda uma simbologia para
0 povo que teve que enfrentar diversas dificuldades desde a época do colonialismo,
apresentando-se em diversos momentos como uma resposta para situagdes em
enfrentamento as dificuldades dos ribeirinhos e do povo local. Em contraste, existe
uma construgcdo histérica real do que aconteceu em tempo remotos aureo da
borracha, com a populacéo local trabalhando para os bardes da borracha se tornando
mao de obra para extracao para o latex, colocando estes trabalhadores em realidades
paralelas, compreensiveis quando encontradas respostas através do imaginario,
mitos e lendas.

Toda essa mistura entre natureza e colonialismo trouxe para a cidade os pontos
turisticos que retratam a Belle Epoque em que “o luxo” dos bardes refletiram nas
edificagdes do Centro Histérico, com a criagdo do Teatro Amazonas e o Centro
Histdérico que retrata esse momento dos caboclos manauaras, em um contraste de
simplicidade (dos ribeirinhos) com o luxo e o artistico (Belle Epoque). Outros pontos
como Instituto de Pesquisa Bosque da Ciéncia também podem ser citado com ponto
turistico junto do Centro Historico que reune varios lugares de época para a visitagéo
e conhecimento da cultura manauara junto do luxo cultural europeu.

Assim, esses pontos turisticos podem ser utilizados como grande estratégia
para envolvimento e criagdo de um imaginario ainda mais encantador para os
visitantes ou turistas através da atuagcdo do turismodlogo, que por sua vez, é o
profissional capacitado para desenvolver mecanismos para agregar valor a cidade

perante as expectativas dos turistas, sejam eles nacionais ou internacionais.



61

REFERENCIA

AZEVEDO, N.S.N.; SCOFANO, R.G. Introdugao aos pensadores do imaginario.
Campinas, SP: Editora Alinea, 2018.

BARROS, L.M. Discursos midiaticos: representacdes e apropriagdes culturais. Sao
Bernardo do Campo: Editora Metodista, 2012.

BARROS, M. de F.E. Waldemir Henrique: Folclore, Texto e musica em um unico
projeto- A cangao. Dissertagdo de Mestrado. Campinas-SP: Universidade Estadual
de Campinas, 2005.

BARTHES, Roland. Mitologias. Trad. Rita Buongermino e Pedro Souza. Rio de
Janeiro: Bertrand Brasil, 2016.

BASTAZIN, Vera. Mito e Poética na Literatura Contemporanea. Sio Paulo: Atelié
Editorial, 2006.

BAYARD, Jean Pierre. Histéria das lendas. Ed: Ridendo Castigat Mores. 2011.
Disponivel em:<www.jahr.org> Acesso em 01 dez 2021.

BORGONHA, M.C. Histoéria e etnografia Ofayé: Estudo sobre um grupo indigena do
Centro-Oeste brasileiro. Florianopolis, Tese de Mestrado. 2006.

BOSI, Alfredo. Historia Concisa da Literatura. Sdo Paulo: Cultrix, 1991.

BOTOME, S. P. Em busca de perspectivas para a psicologia como area de
conhecimento e como campo profissional. In: BRASIL. Conselho Federal de
Psicologia. Quem é o psicologo brasileiro? Sao Paulo: Edicon, 2018.

CAMPBEL, J. As Mascaras de Deus. S3o Paulo: Atenas, 1992.

CASCUDQO, L.C. Geografia dos Mitos Brasileiros, Rio De Janeiro: José Olympio,
2012.

CASSIRRER, Ernst. Antropologia filoséfica. Sdo Paulo, Mestre Jou, 1977.

CERDEIRA, G. O imaginario de Sartre: uma teoria fenomenoldgica da imagem.
Revista Filogénese. 10. v. Universidade Estadual Paulista. Sdo Paulo, 2017.

CHASSOT, A.. Alfabetizacao Cientifica: questoes e desafios para a educacgao. 5.
ed. Revisada. ljui: Unijui, 2011.

COSTA, Ivair da Silva. Mitos Amazénicos e Defesa do Meio Ambiente:
pressupostos ético-teoldgicos do potencial de defesa ecologica presente nos mitos
ribeirinhos. Para. 2016.

D’ANGELO, B.;PEREIRA, M. A.Um Rio de Palabras: Estudios sobre Literatura y
Cultura de la Amazdbnia. Lima-Peru, 2007.
DALATE, S. Uma poética do estranhamento ou o encantador de palavras.



62

Polifonia, Cuiaba - UFMT, 2017.
ELIADE, Mircea. Mito e Realidade. Sao Paulo: Perspectiva, 2014.

FARES, Josebel Akel (org.). Ensaios de Literatura Amazénica (Caderno de Textos).
Belém — Pa:Universidade da Amazonia, 2004.

FILHO, A.F. Histérias e Lendas Amazoénicas — Teatro Amazonas. 2017. Disponivel
em:< https://dapibge.org.br/wp-content/uploads/2021/08/teatro-amazonas.pdf>.
Acesso em 17 dez 2021.

GONCALVES, C. W. P. Amazénia, Amazénias. Sio Paulo: Contexto, 2011.
GONDIM, Neide. A Invengao da Amazénia. Sdo Paulo: Marco Zero, 1994.

GUIMARAES, M.R.C. A paisagem urbana como diferencial no turismo em
Manaus: uma analise da Avenida Sete de Setembro. Balneario Camborit: UNIVALI,
2012.

JOBIM, José Luis (orgs.). Sentido dos Lugares. Rio de Janeiro: ABRALIC, 2006.
KRUGER, Marcos Frederico. Amazénia: Mito e Literatura. Manaus: Valer, 2011.

LAPLANTINE, F.; TRINDADE, L. O que é imaginario. Colegdo primeiros passos. 1.
Edicao Ebook. Editora Brasiliense, 2017.

LIMA, M.N.; SOUZA, F.C.M.; MONTEIRO, C.G.; SIQUEIRA, T.D.A. Pressupostos
tedricos do imaginario. 2021. Disponivel
em:< https://www.periodicos.ufam.edu.br/index.php/BlUS/article/view/8833/6390>
Acesso 02 dez 2021.

LOUREIRO, J. de J. P. Cultura Amazénia: Uma poética do imaginario. Sdo Paulo.
2001.

OLIVEIRA, Maria Rosa Duarte. (org.). Territério das Artes. Sdo Paulo: EDUC, 2005.
OLIVEIRA, S.S.; GUIMARAES, M.R.C.; MAIA, K.C.R. Centro histérico de Manaus /
AM: Subsidio para reordenamento turistico. Revista de Turismo Contemporéaneo.
V. 8, n.2, jul-dez, 2020.

RIBEIRO, Darcy. Uira sai a procura de Deus. Ensaios de Etnologia e Indigenismo.
2. ed. Rio de Janeiro: Editora Paz e Terra, 1976.

ROCHA, Everardo, O que é mito. 5. ed. Sdo Paulo: Brasiliense. 2016.

SALA, J. J.S.M. Psicologia e Fenomenologia. Revista Nufen: Phenom. Interd. Belém.
V. 10, n.3, set-dez, 2018.

SILVA, F.C.C.; FABRIS, C. A atuagdo do turismélogo na sociedade da
informacao. 2017. Disponivel em:
<https://periodicos.sbu.unicamp.br/ojs/index.php/rdbci/article/download/2003/2124/26



63

57> Acesso em 17 dez 2017.
SOUZA, M. Teatro indigena do Amazonas. Rio de Janeiro: Ed. Codecri, 1979.

VERNANT, Pierre Jean. Mito e religido na Grécia Antiga. S3o Paulo: Martins Fontes,
20009.

ZUMTHOR, Paul. A Letra e a Voz. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2013.



