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RESUMO

Este trabalho contextualizou o turismo, fazendo-se uma apresentacao conceitual e
mostrando sua importancia no que tange ao deslocamento para conhecer novos
lugares, estendendo-se por um processo de compreender o que seria o turismo de
experiéncia, e assim entender as artes cénicas como também parte deste. As
discussfes aqui pautadas mostraram a amplitude do conceito de cultura e das
vivéncias imateriais, sobretudo, se de fato, as viagens despertam uma imersao nas
diferentes culturas. Em suma, uma experiéncia cultural que o turista pode vivenciar
ao ter contato com as artes cénicas se tornou a principal questdao no desenvolver
deste trabalho cientifico, no qual foi necesséario entender a relagédo artes e turismo e
como essa experiéncia artistica pode estar inserida no contexto do turismo,
permeando até pela participacdo da Universidade no que tange o ensino das artes
para os académicos de Bacharelado em Turismo.A pesquisa teve como objetivo
analisar as possibilidades das artes cénicas na cidade de Manaus enquanto
experiéncia turistica, descrevendo relatos auto etnograficos, contextualizando o
Festival 5 minutos em cena e outras experiéncias na vivéncia artistica, com suas
contribuicdes para as experiéncias turisticas.

Palavras-chave: turismo de experiéncia, artes cénicas, vivéncias imateriais



ABSTRACT

This work contextualized the tourism, making a conceptual presentation and showing
its importance in terms of displacement to know new places, extending through a
process of understanding that would be the experience tourism and thus understand
the performing arts as part of this. The discussions presented here showed the
breadth of the concept of culture and immaterial experiences, especially if, in fact, the
trips awaken an immersion in different cultures. In short, a cultural experience. The
experience that the tourist can experience when having contact with the performing
arts has become the main issue in the development of this scientific work, in which it
was necessary to understand the relationship between arts and tourism and how this
artistic experience can be inserted in the context of tourism, permeating by the
participation of the university with regard to the teaching of the arts for the students of
Bachelor's degree in Tourism. The research aimed to analyze the possibilities of the
performing arts in the city of Manaus as a tourist experience, describing self
ethnographic reports, contextualizing the Festival 5 Minutes On Stage and other
experiences in the artistic experience, with their contributions to tourist experiences.

Keywords: experience tourism, performing arts, immaterial experiences.
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INTRODUCAO

A centralidade das discussdes propostas nesta pesquisa é a experiéncia
turistica, mas para entendé-la faz-se necessario compreender primeiramente o que
€ turismo, o que € experiéncia, para entdo contextualiza-los, e finalmente
compreender as artes cénicas como um instrumento de experiéncia turistica, se
tratando dessa insercao, vejamos o que € turismo.

No cenario geral, o termo “turismo” faz referéncia a individuos que geralmente
estdo de férias, mas também fazem parte aqueles que viajam e ficam longe do seu
local de moradia, seja em virtude de visitagdo ou compromissos profissionais, ou
mesmo para prestigiar um espetaculo ou festival. O turismo também é constituido de
experiéncias e sensacdes, em que os sentidos sdo agucados e o visitante € receptor
de um arcabouco cultural, pois tem contato com novas realidades, e por
consequente, podera valorizar o lugar, as pessoas, e até mesmo a arte como parte
da cultura local.

E necessario entender que o conceito de turista vai além do ato de comprar
passagem, se hospedar, realizar atividades pré-definidas como turisticas, e depois
de determinado periodo retorna a seu destino de origem. A propor¢cao cultural da
experiéncia turistica vai além de suas dimensdes no ambito econémico, por iSso se
faz necessario subsidio tedrico de outras vertentes. E importante entender a maneira
como as artes cénicas impactam o individuo fora do seu ambiente de rotina,
evidenciando a busca por experiéncias inesqueciveis, que marguem suas almas e
de que alguma forma possa alterar suas vidas e essas permanecerem eternizadas
em suas memorias. Golderberg (2000, p. 27) apud ZANATTA (2011) diz que:

O ser humano possui um self e da mesma forma que o individuo age
socialmente com relacdo a outras pessoas, ele interage socialmente
consigo mesmo, o self, portanto, € o engajamento, por parte do individuo,
em um comportamento auto-reflexivo no processo de interagao social.

As artes cénicas vém acompanhando a humanidade desde a antiguidade; a
musica, a danca e o teatro comecaram de maneira ritualistica no que diz respeito ao
seu contexto mundial. Todos os sons, movimentos e encenacdes realizados, tinham

um objetivo sagrado. Contudo, foi no ambito brasileiro que essa area além de ser
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utilizada como ferramenta de doutrinacéo, também recebeu um esteredtipo de puro
entretenimento, por conta da chegada da Familia Real. A area das artes cénicas no
meio turistico precisa ser enxergada como um elemento rico de experiéncia, tendo
em vista que no cenario atual tém uma vaga concepc¢do de entretenimento. E
importante enquanto profissionais de turismo, ter um olhar em experiéncias
imateriais; conhecer patrimonios historicos culturais, atrativos naturais, entre outros,
porgue sdo validos também como componentes de uma viagem. Hughes (2004, p.4)
relata que “a variedade de atragdes para turistas é consideravel, e as artes sao
apenas parte delas”.

Tendo referenciado isto, buscou-se nessa pesquisa, demonstrar o potencial
das artes cénicas como elemento da experiéncia turistica, nao “apenas’” um
componente presente na viagem, visto que as mesmas possuem estereotipo de
entretenimento, no entanto vejamos a arte como uma arma politica e que tem
grande influéncia como instrumento de transformagdo humana, nesse sentido, a
pesquisa se estruturou pautando-se no seguinte questionamento: € possivel as artes
cénicas ser parte constituinte do turismo de experiéncia?

A principal motivacado para a elaboracdo dessa pesquisa se deu pela vivéncia
do pesquisador com a danca e o teatro desde a infancia. A participacdo das criancas
€ extremamente comum nessas atividades quando pequenos, mas para um artista é
muito mais que uma festa, um evento, € uma realizacéo pessoal que lhe proporciona
felicidade e satisfacdo. Ao frequentar apresentacdes artisticas e cursar o curso de
Turismo, surge uma indagacéo ao presenciar turistas nesses mesmos espetaculos e
até conversar com alguns desses, como esses individuos sdo impactados? Se as
artes cénicas podem ser um instrumento transformador, presenciar iSSO em uma
localidade diferente da sua de origem, com outro cendrio cultural pode ser
considerado turismo de experiéncia?

A pesquisa teve como objetivo geral: analisar as relacfes das artes cénicas
na cidade de Manaus enquanto experiéncia turistica. E como objetivos especificos: -
Explanar o turismo cultural e a vertente da experiéncia; contextualizar a relacdo das
artes com o Turismo; e descrever as vivéncias na relacao das artes cénicas com o
turismo. No que tange a metodologia, a pesquisa se fundamentou em abordagens

gualitativas, pois se estendeu por um processo de compreender o que seria 0
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turismo de experiéncia, e assim compreender as artes cénicas como também parte

deste. Goldenberg (2000, p. 53) relata que:

Os dados qualitativos consistem em descricdes detalhadas de situacdes
com o objetivo de compreender os individuos em seus proprios termos.
Estes dados ndo sdo padronizaveis como nos dados quantitativos,
obrigando o pesquisador a ter flexibilidade e criatividade no momento de
coleta-los e analisa-los.

7

No que diz respeito a pesquisa qualitativa, outra questdo importante é
abordada por Bogdan (1982 apud TRIVINOS, 1987, p. 128-130) onde destaca-se a
investigacdo do tipo fenomenolégico e da natureza historico-estrutural, dialética.
cinco caracteristicas séo apresentadas pelo autor:

1°) A pesquisa qualitativa tem o ambiente natural como fonte direta dos dados
e 0 pesquisador como instrumento-chave; 2°) A pesquisa qualitativa é descritiva; 3°)
Os pesquisadores qualitativos estdo preocupados com O processo e nao
simplesmente com os resultados e o0 produto; 4°) Os pesquisadores qualitativos
tendem a analisar seus dados indutivamente; 5°) O significado é a preocupacao
essencial na abordagem qualitativa [...].

Um destaque para a quinta caracteristica, onde o autor apresenta o metodo
da pesquisa qualitativa como um grande processo de significancia.
O apoio bibliografico durante a pesquisa foi necessario, assim como a utilizacdo de
observacédo de maneira participativa, visto que o pesquisador caminha em ambas as
areas. Dessa forma, com o propdsito de entender a producado artistica como mais
um viés de experiéncia turistica, e analisar a importancia desta no momento de troca
no individuo visitante, buscaram-se aporte bibliografico que discutisse essa relacao.

A experiéncia que o turista pode vivenciardo ter contato com as artes cénicas
se tornou a principal questdo no desenvolver deste trabalho cientifico, no qual foi
necessario um breve embasamento historico para entender a relacdo ente artes e
turismo e como essa experiéncia artistica pode estar inserida no contexto do
turismo, como comprovacado necessaria no ambito qualitativo, Prodanov e Freitas
(2013, p.48) comentam:

A pesquisa cientifica € uma atividade humana cujo o objetivo é conhecer e
explicar os fendbmenos fornecendo respostas para questdes significativas
para compreensdo da natureza. Para essa tarefa o pesquisador utiliza o
conhecimento anterior acumulado e manipula cuidadosamente os diferentes
métodos e técnicas para obter resultado pertinente as suas indagacoes.

14



Utilizou-se no desenvolver desta pesquisa 0 método autoetnogréfico. Esse
termo foi utilizado em 1975 por Karl Heider com o propoésito de descrever um estudo
onde os individuos, de uma cultura especifica, se referiram a sua propria cultura. Em
1979, David Hayano, usou deste termo para descrever etnografias realizadas pelos
proprios antropdlogos que conduziram suas pesquisas, falando deles mesmos,
elegendo um campo de pesquisa para interligar o grupo com sua identidade. Sua
aplicacdo continuou pelos anos seguintes e por outros autores, € importante
ressaltar que a publicagdo da segunda e da terceira edicdo do Handbook of
Qualitative Research (Manual de Pesquisa Qualitativa) ocorreu na primeira década
dos anos 2000, contendo referéncias sobre “a etnografia pessoal, experiéncia
pessoal, narrativa pessoal, escrita pessoal, autobiografia e reflexividade” (ADAMS,
ELLIS E JONES, 2015, p. 18 apud SANTOS; MATHEUS, 2017, p. 222).

Segundo Queiroz et al. (2007) o ato de observar é um dos meios mais
frequentemente utilizados pelo ser humano para conhecer e compreender as
pessoas, as coisas, 0S acontecimentos e as situacdes. Observar € aplicar os
sentidos a fim de obter uma determinada informacdo sobre algum aspecto da
realidade. E mediante o ato intelectual de observar o fenémeno estudado que se
concebe uma nocao real do ser ou ambiente natural, como fonte direta dos dados.
Observar significa aplicar atentamente os sentidos a um objeto para dele adquirir um
conhecimento claro e preciso.

O trabalho esta dividido em trés capitulos, no primeiro, a partir do conceito de
alguns autores, discute-se o que é turismo cultural e o que € experiéncia, como esta
€ caracterizada e explanada como um segmento de experiéncia turistica.No
segundo aborda-se essa relacdo arte e turismo, como o fenbmeno artistico pode ser
considerado parte da experiéncia no fenémeno turismo, e no terceiro é feito uma
breve abordagem sobre o método de auto etnografia, explanando as vivencias entre

a producao artistica e o fazer turistico.
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1. TURISMO CULTURAL

Este capitulo € dedicado a uma contextualizacdo sobre o turismo cultural,
fazendo-se uma apresentacdo conceitual e mostrando a sua importancia no que
tange ao deslocamento para conhecer novos lugares. Os autores aqui selecionados
desenvolvem uma discussdo que mostra a amplitude do conceito de cultura e
patrimoénio cultural, e, sobretudo, a importancia de que as viagens despertem, de
fato, uma imersdo nas diferentes culturas. Em suma, uma vivéncia/experiéncia
cultural. O turismo cultural oferece um viés cultural e histérico, uma atividade
experiencial que consiste também no contato com 0s mais diversos grupos sociais,
suas herancas locais e as especificidades do destino visitado. Nesse sentido, pode-
se afirmar que o patrimbnio cultural esta associado a identidade de uma
determinada localidade, uma demanda turistica que é impulsionada por diversas
motivagdes, incluindo o consumo de bens culturais.

E importante relatar que com o mundo globalizado, a necessidade pelo
conhecimento e até mesmo fuga do cotidiano, tornou-se uma pratica mais comum,
no entanto, mesmo que no passado deslocar-se para outras localidades fosse algo
dificil, ainda assim, ela era realizada, sendo possivel notar essa necessidade de
conhecer novos horizontes, como destaca Urry (2001, p. 20) no livro “O Olhar do

Turista”

Antes, porém, do século XIX, poucas pessoas que ndo as das classes
superiores realizavam viagens para verem objetos, motivadas por razdes
que ndo dissessem respeito ao trabalho ou aos negdcios. E isso que
constitui a caracteristica principal do turismo de massa nas sociedades
modernas, isto €, boa parte da populacdo, a maior parte do tempo, viajara
para algum lugar com a finalidade de contempla-lo e ali permanecer por
motivos que, basicamente, ndo tem ligacdes com seu trabalho.

Para o turista ha uma necessidade de se encontrar imerso em uma cultura
distinta da sua, obtendo experiéncias proprias e uUnicas que podem ser consideradas
importantes para sua formacdo pessoal. Por meio da cultura se tornar possivel
expressar e exibir a identidade de uma sociedade, seja por intermédio de bens
materiais ou imateriais, sendo esse contato com a diversidade cultural um dos
elementos centrais para a realizacado das viagens. Segundo Marcelino apud Laraia
(2008) “0 homem ¢é resultado do meio cultural em que foi socializado. Ele é um

herdeiro de um longo processo acumulativo, que reflete o conhecimento e a
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experiéncia adquiridos pelas numerosas geracdes que o antecederam”. Vale
ressaltar que por meio do turismo cultural € possivel vivenciar a cultura seja nos
espacos historicos, museus, gastronomia, apresentacbes de musica e dancas
representativas da cultura local, dentre outros.

Pelo exposto séo pertinentes as observacdes de Barretto quando destaca que
a relagéo entre cultura, o destino visitado e o turista sdo elementos importantes
dentro desse segmento cultural, possibilitando uma conexao entre o visitante e o

visitado. De acordo com a referida autora

Isso demonstra a dificuldade de fazer generalizagéo e leva a pensar que o
foco ndo deve ser saber se aumentou a propor¢do da demanda por turismo
cultural em relacdo a outros tipos de turismo ou se esse turismo ocasiona
menos interferéncias no nlcleo receptor. O importante parece ser entender
que o turismo cultural pode oferecer uma boa experiéncia aos envolvidos.

(2007 p, 86)

Isso faz com que se manifeste uma percepcao diferente quando se trata de
museus, espacos histéricos e todos os sabedores que estdo em um determinado
lugar. Considera-se essencial uma divulgacdo do lugar de modo que agregue no
turista a curiosidade eo desejo de visitar e mergulhar de forma mais profunda na
historia cultural e artistica, despertando o interesse em participar das trocas
culturais.

No entanto, por se tratar de atividades de lazer que normalmente se requer
dinheiro, além de disponibilidade de tempo, a participacdo no turismo € bem maior
entre aqueles que possuem maior renda. Além disso, sdo esses mesmos individuos
gue tem maiores probabilidades de possuirem duas ou mais oportunidades para
viajar, ou se deslocarem para destinos diferentes, no caso das excursées. Em um
nivel mais individual, a maioria das explicacbes quanto a escolha do lugar é a
motivacao do turista; a caracteristica que as diferencia é a “expectativa de prazer na
novidade e na mudanca experimentada” (COHEN, 1974 apud HUGHES, 2004,
p.36). O desejo de ver outras culturas, e até mesmo de aprender e experimenta-las,
visitar edificios e locais que sdo famosos podem figurar as razdes para viajar, ja que
a forca matriz € a “mudancga e novidade”, esse anseio de sair da rotina, pode até ser
também uma necessidade de recuperacdo tanto fisica como mental, a simplicidade
de contraste com outra realidade pode gerar descanso e diversdo. Essa escapada

periodica é necesséria para a construgdo de identidade e sobrevivéncia, ja que essa
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injetada de novidade pode fazer com que o turista adote posturas, comportamentos
e atitudes diferentes por participar de atividades que ndo existam ou que nao podem
ser realizadas em seu destino de origem. Segundo Hughes (2004, p.38) “as férias
podem proporcionar momentos de auto avaliacdo e auto descoberta”, ou seja, um
ambiente novo pode permitir, por exemplo, que sejam estabelecidos novos
relacionamentos sem que haja compromisso em longo prazo.

E evidente que o propdsito das férias vai muito além de um simples
bronzeado ou visitar um prédio historico, para muitos turistas, essa escolha se da
pela experiéncia imaterial, meios de satisfacdo através da excitacdo, da fuga, da

mudanca na construgéo de relacionamentos e outros fatores.

1.1 TURISMO DE EXPERIENCIA

Com o advento da globalizacdo, vieram avancos tecnolégicos nos mais
variados setores, além de outros fatores, pode-se perceber que nos dias de hoje, 0
turista busca os destinos também por experiéncias auténticas, ou seja, aquilo que
seja intenso, que gere sensacoes, a quebra ndo sé do seu cotidiano, mas algo que
de certo modo seja impactante procura por momentos memoraveis por meio das
especificidades de um lugar visitado, que marque sua viagem, ou até mesmo sua
vida.

Com base em alguns autores, pode-se ressaltar que hoje em dia o turista esta
cada mais ativo, criativo, bem informado, mais autbnomo, com isso, quando chega a
uma cidade, ele ja possui as informacdes béasicas acerca desse destino, nesse
sentido, ele ndo estd a procura de uma simples contemplacdo, mas realmente de
passar por algo que lhe toque, mediante a uma vivéncia Unica e original, que supere
as suas expectativas. Observa-se que, atualmente, os individuos estdo cada vez
mais dispostos a se deslocarem de um local para outro, seja a negocio,
entretenimento, cientifico, realizacdo social e pessoal, profissional ou por lazer, haja
vista, que independente do motivo, as pessoas tém procurado vivenciar momentos
Unicos em sua vida.

O acesso facil a qualquer informagéo € resultado da crescente globalizacao e
dos avancos tecnoldgicos, com isso € possivel avaliar servigos, e, até mesmo, visitar

destinos antes de chegar neles, uma vez que as midias e as opinides dos
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influenciadores digitais podem ser um fator importante na escolha para algumas
pessoas. No caso especifico do turismo de experiéncia, como 0 préprio nome
sugere, se diferencia por ofertar vivéncias Unicas e consideradas memoraveis. Uma
vertente que deixa de ser apenas um pacote pré-estabelecido e passa a oferecer
envolvimento emocional.

De acordo com o Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
- Sebrae (2015, p.6) “a Organizacdo Mundial do Turismo (OMT) escreveu que 0O
turista do novo milénio deseja viajar para destinos onde mais do que visitar e
contemplar fosse possivel também sentir, viver, emocionar-se e ser personagem de
sua prépria viagem”.

O imaginario de experiéncia pode ser composto por memorias grandes, tais
como Las Vegas ou Disney, contudo, a experiéncia parte da evocacao de historia,
da cultura contada de sua maneira, encantando o turista e diferenciando o negocio,
iISSO porgue uma experiéncia positiva fard com que esse mesmo turista busque por
outras, e até mesmo, compartilhe suas emocdes com outros, favorecendo sua
satisfacdo e potencializando a empresa responsavel pela intermediacao.

Com essas novas tendéncias de consumo, e com a possibilidade dos
consumidores acessarem um produto de qualquer lugar, surge a busca por
novidades que possam satisfazer os sentimentos e sentidos. Os adeptos desse tipo
de turismo buscam emocdes Unicas e que fazem sentido, algo totalmente fora do
seu cotidiano, da sua realidade social e cultural, sdo experiéncias que proporcionam
momentos prazerosos e que serdao eternizados na memoaria. O turismo por si so ja é
um fendmeno que concede experiéncias intrinsecas, pois se trata do deslocamento
de seu destino de origem, seu local de moradia para um espaco totalmente distinto
do seu, mas, € a maneira da apresentacdo desse destino que vai criar o
distanciamento da realidade do turista. Entretanto, a forma como esse destino é
apresentado para o viajante tradicionalmente deixa uma margem de distanciamento
da realidade local.

Os passeios tradicionais geralmente desenvolvem um roteiro com alguns
atrativos pré-estabelecidos, muitas vezes esses passeios ocorrem da mesma forma,
0 turista embarca em um transporte no hotel, desce no atrativo visitado, onde

contempla e realiza registros fotograficos e retorna, sendo que nenhuma interagcéo
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mais intensa ou profunda acontece, seus sentidos ndo sdo tdo agugados como
caminhar pelas ruas, sentir cheiros e ouvir sons.

Uma questdo interessante a ser mencionada, por exemplo, € o fato dos
moradores néo utilizarem com tanta frequéncia restaurantes que normalmente séo
usufruidos por turistas, estes sédo intitulados pela populagdo como caros ou “chics”,

pensando nisso, o Sebrae (2015, p.8 ) declara que:

O turismo de experiéncia € um nicho de mercado que apresenta uma nova
forma de fazer turismo, onde existe interacdo real com o espaco visitado,
mesmo que nao seja o ideal, € o real e é o que o turista estd em busca.
Esta pratica turistica esta relacionada com as aspiracbes do homem
moderno, cada vez mais conectado e em busca de experiéncias que fagam

sentido.
No contexto atual o0 modo que o consumidor se relaciona com os produtos é
muito rapido, escolhas essas que podem ser alteradas em questfes de segundos, e
€ a partir dessa facilidade que se faz necessario para o profissional Ihe oferecer o
diferencial. Baseado nisso, para que haja uma fidelizacdo e satisfacdo do cliente no
gue tange esse diferencial, e para um melhor entendimento desse segmento
turistico, faz-se necessario compreender o que € o turismo tradicional e o de
experiéncia, para apreender as singularidades de cada um. No Quadro 1

apresentam-se algumas dessas singularidades.

Quadro 1 - distin¢des entre turismo tradicional e o de experiéncia.

Turismo Tradicional Turismo de Experiéncia
Apresenta caracteristicas funcionais Tem foco na experiéncia do consumidor
E orientado pelo produto e pela concorréncia E orientado para oferecer experiéncias de forma

integral e exclusiva
Entende que as decisbes de consumo sdo O turista é visto como consumidor racional e

racionais emocional
As ferramentas utilizadas sao quantitativas e As ferramentas sdo multidisciplinares e bastante
verbais variadas

Fonte: Sebrae (2015)

Num cenario mais geral pode-se entender que o turista tradicional € o
individuo que consome aquelas atividades de massa, ndo pretende ter qualquer
outra experiéncia fora daquelas ja planejadas, enquanto que o turista de experiéncia
€ visto como um ser que busca vivéncias imateriais, toda e qualquer atividade

oferecida a ele/ela é proporcionando sua satisfacdo emocional, apresentando aquilo
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que € diferente do tradicional, sendo experiéncias essas mais comuns do que
imaginamos, como o dia a dia de uma comunidade indigena, no caso da regido
amazonica.

E é nessa tentativa de fugir da intensa massificacdo, que varios turistas
procuram por servicos personalizados ou até mesmos destinos que estimulem seu
diferencial e seu potencial, proporcionado assim muito mais do que um simples local
de férias, mas, sobretudo, uma experiéncia memoravel. De acordo com Beni (2011,
p. 74) “Commodities séo fungiveis, produtos sédo tangiveis, servigos sao intangiveis
e experiéncias sao inesqueciveis”. A experiéncia como motivacao é uma pratica que
existe ha bastante tempo, porém h& poucos estudos a respeito deste assunto.

Fundamentado nesse contexto da experiéncia como um instrumento
transformador em um individuo, na intangibilidade da oferta desse segmento
experiencial, também é necesséario entender essa vivencia no cenario do turismo,
visto que esse fendbmeno também possui como objetivo proporcionar ao outro,

satisfacdo no que diz respeito as suas necessidades.

O “Turismo de Experiéncia” € um conjunto de atividades que levam o ser
humano a entrar em contato com sua real dimensdo e esséncia pessoal,
levando ao conhecimento e autoconhecimento, seja este a nivel espiritual,
sociocultural, psicolégico, etc. O Turismo como a oportunidade de vivenciar
a experiéncia, aproveitando o conhecimento adquirido. A experiéncia vivida
em toda a sua intensidade, inesquecivel, capaz de superar a banalidade e a
alienagdo da nossa pratica socio histérica (praxis) (PANOSSO NETTO,
2010, p.4)

E possivel destacar, que por meio deste referencial, o turismo pode ser visto
para além da sua esfera de atividade comercial e/ou econémica. Esse fendmeno se
trata de um complexo humano e social. Nos levando a compreender que esse

estudo se estende para o ambito ndo s6 econdémica, mas incluindo a verdadeira

esséncia do fenbmeno turismo, que é a experiéncia humana.

1.2 A EXPERIENCIA IMATERIAL COMO SEGMENTO DO TURISMO

De acordo com os argumentos de Turner e Bruner (1986), a experiéncia € o
afastamento das relacdes e atividades do dia-a-dia, onde o individuo passa por um
processo de estranhamento no que diz respeito aquilo que nao lhe é familiar.

Trazendo essa definicdo para o contexto turistico Gastal e Moesch (2007, p.11 apud
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PEZZI E SANTOS, 2012, p.2) afirmam que esse fendmeno se engloba desses
processos de estranhamentos; o turista ao se deslocar de seu destino de origem, se
encontra com o inesperado e completamente novo, seria segundo o autor um
processo de mobilizagao subjetiva, “que o levaria a parar e a re-olhar, a repensar, a
reavaliar, a ressignificar ndo sé a situacdo, o ambiente, as praticas vivenciadas
naquele momento e naquele lugar, mas muitas das suas experiéncias passadas”.

De que maneira os atrativos se tornam turisticos ndo se sabe, mas de alguma
maneira eles sdo conhecidos e marcados como tais, tanto em livros, por guias de
turismo ou pela mitologia popular. As artes podem ser o interesse primario ou nao
dos turistas, para alguns € atracdo principal, para outros tém menor importancia e
nao sdo atracdo do destino visitado, ndo € fundamental. Segundo Hughes (2004,
p.135) “qualquer que seja a importancia das artes e do entretenimento na atragéo de
turistas, elas podem contribuir efetivamente para as experiéncias”

No livro Artes, Entretenimento e Turismo de Howard Hughes (2004), o autor
exibe um quadro das artes e entretenimento como recursos turisticos e do turista
ligado a arte. Portanto elas podem ser consideradas recursos turisticos em diversos
sentidos, o turista pode nao ter a intencdo deliberada de prestigiar um espetaculo,

mas acaba que pode experimenta-la em meio a uma visita. Vejamos no Quadro 2.

Quadro 2 - artes e entretenimento como recursos turisticos

Artes e entretenimento
COMO recursos turisticos

Turista de Artes

Arts-core
interesse prévio
propésito principal

Arts-peripheral (incidental)
interesse prévio na participacao;
propédsito secundario

Arts-peripheral (acidental)

na participagao;

ndo ha interesse prévio na
participacdo; ndo € um proposito

Sem intencéo
ndo ha interesse prévio na

participacao;

nao é um proposito;

ndo ha deciséo deliberada em assistir

Turista ndo ligado as artes

ndo ha interesse
participacéo;
nao é um proposito;
nao participa, ndo assiste

prévio  na

atracao;
elemento primario

atracéo ou facilidade;
elemento primario ou secundario

ndo é uma atragdo; possivelmente uma
facilidade; ndo é um elemento primario;
possivelmente secundario

ndo é uma atracao ou facilidade;

ndo ¢é um elemento primario
secundario

nem

atracdo ou facilidade indireta
elemento primario ou secundario indireto
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Fonte: Adaptado de Howard Hughes (2004).

Para o turista de artes, o entretenimento e as artes podem, dependendo dos
seus interesses, ser uma atracdo. Os Arts-core como ja& mencionados no quadro
possuem interesse prévio em participar de alguma experiéncia que envolva o
entretenimento e a arte. No entanto, o Arts-peripheral incidental também chega a
participar como propdsito secundario, ou seja, integra em sua programacao algo
referente, mas ndo é nenhuma prioridade frente a seus desejos principais a ser
suprido na viagem, ja o acidental, ndo possui pretensdo alguma, caso haja qualquer
participacdo, seu envolvimento é levado pelo momento de experimentacdo. E as
classificacdes que por si, sdo explicativas, turista sem intencdo e o nao ligado a arte,
gue nao possuem desejo de participar de qualquer programacéo ligada a esta area.

Nesta andlise € possivel vermos que no envolvimento turistico ligado a arte,
existem o0s interesses individuais; cientes desses perfis, das necessidades, 0
profissional possui informacdes relevantes para oferecer ao visitante uma
experiéncia mais adequada. Ou seja, 0 turismo de experiéncia é uma oferta turistica
muito inovadora, porque oferece ao turista a possibilidade de ir e sentir fazendo com
gue o mesmo interaja com a cultura local, gerando até uma ligacdo emocional com o
local visitado.

Dentro de toda essa discusséao, podemos mencionar o turista alocéntrico, que
de acordo com Plog (1977), séo individuos que procuram novas realidades, ou seja,
a viagem € a componente fundamental que o motiva.

A partir da discussao acerca do Turismo de Experiéncia, de acordo com Trigo
apud VIEIRA E SOUZA (2016) as experiéncias sao tudo aquilo que propiciam o
autoconhecimento e a evolucdo do ser. Estas experiéncias fazem referéncia a
atividades prazerosas de se fazer, ressaltando que o prazer esta ligado a tudo que
traz ao ser, lembrancas positivas, experiéncias Unicas, que fiquem para sempre
marcadas na memaria e ndo s6 as nossas necessidades primarias.

Podemos falar, por exemplo, a perspectiva da relacao significativa de corpo e
natureza trazendo reflexdes sobre o “Turismo de Experiéncia” em ambientes
naturais. Reis (2010) parte de uma construgdo de que somos corpo e alma, e a
experiéncia com a natureza exercita tanto o corpo material, fisico, objetivo, quanto a

alma, o espirito sensivel e subjetivo. Como exemplo a autora descreve as atividades
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desenvolvidas no Ecoturismo como essenciais na experiéncia vivida em ambientes

naturais, onde o corpo e alma se elevam ao entrar em total sintonia com a natureza.

2. A RELACAO ARTES E TURISMO

Nesta sessdo serdo abordadas as relacbes entre o turismo e as artes,
pautando-se em uma analise que busca evidenciar a relacdo intrinseca destes,
portanto, rompendo com a visao fragmentadora que conjetura a arte tdo somente
pelo viés do entretenimento.

Zeppel e Hall (1992, p. 49) apud HUGHES (2004, p.53) afirmam que “no
século XX, cada vez mais pessoas tem participado das formas de turismo cultural,
cujas bases sdo as artes e o patrimbnio”. Viagens para estancias termais por razoes
de saude, por exemplo, ocorriam luxuosamente, no entanto, as instalacbes de
entretenimento, jogo e refeicdo, eram muito mais atraentes para os turistas do que
os rigores dos tratamentos termais. Na segunda metade do século XX, a busca pelo
prazer e os motivos culturais se tornou caracteristico desse turismo de massa.

Com o fim da segunda guerra mundial (1939-1945), o crescimento no numero
de europeus e norte-americanos se tornando turistas foi significativo, e foi devido a
esse acontecimento, nesse mesmo periodo que uma emergéncia intitulada “turismo
de massas” surgia. Esse tipo de turismo, onde muitas pessoas tém férias regulares,
se refuta com o turismo mais antigo que com bastante frequéncia, tinha motivacfes
educacionais ou culturais, logo era visivel o desejo dessas praticas estarem
relacionadas ao fato de experimentar outros sistemas de governo, outras
sociedades, e até contemplar edificios, esculturas e grandes obras de artes. Vale
ressaltar que nesse mesmo século, a maioria das viagens tinha por finalidade a
educacédo, o comércio, ou a peregrinacdo, e nao férias para deleito. Porém € notério,
gue essas viagens também tinham fins prazerosos.

Se descolar do seu local de moradia nos dias de hoje, é experiéncia que esta
chegando a mais individuos. Essa pratica de turismo esta relacionada a procura de
tempo, ir museus, galerias de arte, e programacdes similares sdo algumas das
opcOes. Viajar de férias nos dias de hoje, é caracterizado como busca de prazer e
relaxamento, e a diversidade do campo da cultura equivale a pluralidade de

identidades presentes nos locais visitados. A dindmica eficaz para a formacao
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cultural e intelectual de uma sociedade passa pelas artes. De acordo com Andrade
(2004, p.33)

O cotidiano pode ser muito bom e excepcionalmente proveitoso, mas
também é cansativo e saturante, a ponto de levar individuos e grupos a
procura dos mais diversos substantivos, mesmo que temporarios, de
varidveis e de alternativas diversas, em busca de sua felicidade ou de
alguma coisa que possa representa-la.

O contato com as artes cénicas pode ser considerado um importante
instrumento de impacto na vida de qualquer individuo, e no contexto do turismo, a
proporcdo cultural da experiéncia turistica vai além de suas dimensdes no ambito
econdmico, por isso se faz necessario subsidio de outras vertentes. E entender a
maneira que as artes cénicas impactam o individuo fora do seu ambiente de rotina,
evidenciando a busca por experiéncias inesqueciveis, que marquem suas almas e
de que alguma forma possa alterar suas vidas e essas permanecerem eternizadas
em suas memoarias. Uma vez que a experiéncia se constitui tanto da relacdo de um
eu, quanto do mundo, o prestigio da arte como parte de uma experiéncia turistica se
baseia na sensacao, na contemplagcédo, na emocao; na interacdo do individuo com o
meio em que estar presente (ANDRADE, 2004).

O turismo desde os primordios teve sua relacdo com as artes, e essas eram
de extrema importancia, pois a elaboracdo de alguns Grand tours, que era 0 nome
dado a uma tradicional viagem pela Europa, feita principalmente por jovens
de classe-média alta. Trata-se da origem histérica do turismo contemporaneo; essas
eram pensadas de forma estratégica a combinar com eventos culturais.

De acordo com o mesmo autor, “uma das caracteristicas que definem as
férias € a mudanga” (ANDRADE, 2004, p.71). Portanto, ela pode ser o fator
significativo para aqueles que tém interesse nas artes, mas ndo podem ir ao teatro
em virtude de chances limitadas ou poucas horas de lazer. As férias podem ser a
Unica oportunidade de irem ao teatro e satisfazerem seu interesse. Contudo ha um
ponto a se explanar, assistir a espetaculos na condicdo de turista pode trazer
realizacdo a algumas pessoas, mas a combinacdo de turismo e cultura em uma
viagem ligada as artes pode ser um modo efetivo de demonstrar identidade,
diferenciacdo e superioridade. Esses individuos podem inserir, de modo deliberado,
cultura em suas viagens para “impressionar” seus proximos, utilizando do seu capital

cultural e adotando um olhar turistico “romantico”. Mas vejamos que essa
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experiéncia pode ser muito mais que status, que essa pratica possa ser vélida e

relevante como parte constituinte desse deslocamento.

2.1 ARTES CENICAS COMO ELEMENTO DA EXPERIENCIA TURISTICA

Conforme Andrade (2004) o turismo cultural € um fator constituinte das
experiéncias humanas e de suas manifestacées, pois abrange exclusivamente
atividades de punho satisfatorio, por meio de emocdes artisticas, cientifica, de
formacao e de informag&o nos diversos ramos existentes. E 0s eventos culturais
estdo inseridos nessas manifestacdes de memoéria e identidade das comunidades e
populagdes locais. Podendo estar enquadradas ou n&o na definicdo de patrimonio,
onde se inclui nesta categoria 0s eventos gastrondmicos, religiosos, musicais, de
danca, de teatro, de cinema, exposi¢cdes de arte, de artesanato e outros.

O turismo desde os primordios teve sua relacdo com as artes, e essas eram
de extrema importancia. Visto que eram de interesse dos viajantes, um elemento
essencial como parte da experiéncia turistica. Isso fica claro, de acordo com Hughes
(2004, p. 86)

Os peregrinos que viajavam rumo a “Terra Santa”’, por exemplo, eram
entretidos por artistas itinerantes que cantavam ou recitavam nas
hospedarias. Aqueles que passavam por grand tours eram, com frequéncia,
desviados de seus compromissos, tanto ao longo do caminho, como em seu
destino. [...]. Algumas grand tours eram planejadas de modo a coincidir com
festivais e eventos de varios tipos, como as festas religiosas de Roma e o
carnaval de Veneza.

Algumas das primeiras viagens estavam ligadas as artes, como por exemplo
na Grécia Antiga, festivais de carater religioso atraiam uma quantidade enorme de
pessoas. O festival realizado uma vez ao ano em honra a Dionisio detinha da
musica e da literatura na sua realizacdo, como o passar do tempo, esse drama foi se
tornando cada vez mais importante e o teatro sendo conhecido da maneira que é
hoje em dia.

Conforme Dewey (2010) pode dizer que a experiéncia € uma manifestacao,
um registro, uma celebracdo da propria vida em civilizagéo, isso porque embora seja
um ato produzido por individuos e desfrutado por eles também, esses mesmos
individuos sé@o o que sao por conta das culturas das quais eles participam, ou seja, o

contetdo das suas experiéncias.
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As artes precisam ser entendidas como objetos de evolucdo e
desenvolvimento e ndo somente entretenimento, os individuos que as praticavam
mesmo que de maneira “inconsciente” e em uma proporgdo menor, mas sem perder
seu valor, desapareceram um a um, enquanto que seus registros, rituais e
descobertas perduram; se a escrita ndo houvesse evoluido, por exemplo, nao
viveriamos em uma cultura tdo superior do que nossos ancestrais viveram.

De acordo com o autor o contexto das artes cénicas, perduraram os rituais, as
cerimbnias, a danca, os dramas desenvolvidos, o canto, a masica, as experiéncias
formadas pelo cotidiano que nos constitui como individuos hoje, mas em constante
evolucdo também. E muito importante salientar a historia das artes, pois elas eram
0S meios pelos quais 0s antigos povos transmitiam costumes, além de
comemoracoes.

De acordo com Dewey (2010, p.560 apud HULME, p. 83-7), “a arte ndo pode
ser compreendida por si, mas deve ser vista como um elemento de um processo
geral da adaptacao entre 0 homem e o mundo externo”.Uma vez que a experiéncia
se constitui tanto da relacdo de um eu, quanto do mundo, o prestigio da arte como
parte de uma experiéncia turistica se baseia na sensacdo, na contemplagcédo, na
emocao; na interacao do individuo com 0 meio em que esta presente.

Como ja mencionada a arte pode ser vista com um objeto de evolucdo, um
intercambio de culturas, no ambito turistico como uma imersdo daquela realidade,
daquele povo, daquela cultura em que se esta conhecendo, mas também de
reflexdo e crescimento pessoal por meio da arte apresentada, da mensagem a ser
transmitida, seja ela pelo teatro, pela danca ou pela masica.

Ainda de acordo com Dewey (2010), a arte desde os primérdios era um feito
das realizacdes do cotidiano, do ato mais simples possivel, porém caracteristico
daquele povo ou ambiente, as artes cénicas no contexto desse estudo, pode ser
vista também como uma verdadeira experiéncia, dado que o visitante carrega
consigo bagagens culturais totalmente distintas do ambiente que esta visitando,
onde tem a oportunidade de viver situacoes e episddios que podem ser descritos por
ele como importancia cultural. As artes cénicas hoje em dia ndo estdo restritas
apenas aos palcos, ela esta presente, onde as pessoas estdo, em um simbolo
historico-cultural, e que € um elemento somatério na experiéncia de prestigiar uma

arte cénica em um espaco adequado.
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Independente de condi¢cbes financeiras, qualquer pessoa que viaja pode
transmitir e receber experiéncias, as pessoas nesse contexto viajante tornam-se
emissores e receptores de cultura, e a experiéncia artistica faz parte dessa cultura.
Para Andrade (2004) todo deslocamento, por mais rapido e convencional que seja,
representa rico e profundo dinamismo, tanto em termos fisicos quanto em termos
culturais e psicologicos, de dificil mensuracdo, mas de realidade inegavel. Hughes
(2004) diz que qualquer peca de teatro, espetaculo, concerto ou festival que tenha
potencial para atrair publico de uma area geografica distante da localidade constitui
elemento do produto turistico ligado as artes.

Afunilando essa area para os festivais, o turismo € um fendmeno que pode
nao ser a ideia principal, mas de alguma forma tem potencial de integracdo. Os
festivais sdo essencialmente eventos que possuem uma concentracao de atividades
em um periodo curto de tempo. Geralmente duram uma semana ou menos, porém
h& casos de eventos maiores que chegam a durar varias semanas. No que tange ao
apelo turistico, nem todos os festivais tem essa motivacdo de dimenséao turistica,
alguns tem o proposito apenas de manter a realizacdo artistica voltada para a
comunidade. Entretanto, a atracao de turistas pode ser um aspecto considerado em
muitos festivais.

No que diz respeito ao marketing, a probabilidade de aumento de divulgacéo
da cidade em questdo é maior, levando em consideracdo a propagacao da
programacao constante ja que atingem um publico potencial bem maior, podendo
haver injecao de capital por parte dos turistas “atingidos” por essa divulgagdo. No
contexto da capital Amazonense ha festivais de grande porte que jA possuem
identidade na cidade de Manaus, tais como Festival de Teatro da Amazonia, Festival
Amazonas de Danca, Festival Amazonas de Opera, Festival 5 minutos em cena:
Circo, Danca, Teatro e Performance.

Nesse contexto, é importante destacar o turismo de interesse, que segundo
Hall e Weiler (1992, p. 5) “a motivagao do visitante e o processo de decisdo sao
essencialmente determinados por um interesse especial que pode ser ao nivel da(s)
atividade(s) e/ou dos destinos”. De modo a sistematizar tais proposicdes
destacamos, para melhor entendimento, o fluxograma baseado em Kruja e Gjyrezi

(2011) e Hughes (1995) da conceptualizacdo do Turismo de Teatro (Figura 1),
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contudo, pela pesquisa se tratar das artes cénicas, ou seja, por ser mais abrangente,

o turismo de teatro em especifico ndo entrard no mérito deste capitulo.

Figura 1: Fluxograma da conceptualizagdo do Turismo de Teatro,

Turismo Turismo
de Teatro

Turismo
de Interesse
Especial

Turismo
Histdrico

Fonte: Kruja & Gjyrezi (2011) e Hughes (1995)

Essa vertente do turismo compreende assim, como as diversas maneiras de
préaticas turisticas ja conhecidas na area, os nichos de mercado; como por exemplo,
turismo religioso, turismo de aventura, ecoturismo, turismo gastrondmico e muitos
outros. O turismo de interesse especial é relevante nesse contexto, especialmente
por estar associado ao turismo cultural, que € uma pratica bastante abrangente, bem
como o turismo de arte estar inserido nesse nicho.

O turismo € um fendmeno extremamente amplo e que proporciona das mais
diversas experiéncias para os mais diversos publicos, entdo porque ndo destacar a
experiéncia cénica nessa area? Visto que, de acordo com Ashworth e Dietvorst
(1995, p. 3), “muitos dos produtos culturais sdo suficientemente atraentes para que
se desenvolva uma industria de turismo” pelo que a cultura e 0s recursos culturais
tém cada vez mais para oferecer enquanto troca cultural e social.

Podemos dizer que o turismo cultural consiste em uma espécie de género de
turismo de interesse especial, com base na participacdo e também na procura por
experiéncias culturais. Esse segmento consiste é uma variedade de elementos como
a prépria arte, mas também a arquitetura, a religido e outros elementos que de

alguma forma contribuem para a constituicdo da cultura dos destinos. Todavia, uma
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subdivisdo é proposta por Hughes (1995), afirmando que o conceito de turismo de
artes tem as representagdes como atragao principal.

Contudo, para melhor compreensdao e um bom desenvolvimento deste
segmento, é necessario que haja consciéncia e entendimento de ambas as areas
trabalhadas, respeitando seus limites éticos. A partir deste apontamento, podemos
integrar a participagdo da universidade no que tange ao ensino das artes para os
académicos de Bacharelado em Turismo.

2.2 CONTRIBUICAO DA UNIVERSIDADE

O curso de graduacado em Turismo da Universidade do Estado do Amazonas
conta, no primeiro semestre, com sete disciplinas obrigatérias, dentre elas Historia
da Arte (com carga horaria de 60 horas semanais). Segundo a ementa, a proposta

elaborada pelo projeto pedagogico de curso da disciplina tem como objetivo:

a) Compreender as relacbes entre arte, cultura e sociedade;

b) Conhecer o processo historico e evolutivo da arte no tempo e no
espaco;

c) Conhecer as manifestacdes artistico no Brasil;

d) Compreender o papel do Turismo na difuséo da arte.

Destaque para os dois Uultimos objetivos propostos “conhecer as
manifestacdes artisticas no Brasil’, parte-se desta proposta, visando a importancia
da participacdo dessas manifestacdes artisticas que influenciam muitas vezes o
modo de vida em sociedade, por envolver costumes e crencas, e demais aspectos
da cultura.

Visto isso, apresenta-se o quarto e ultimo objetivo da ementa “compreender o
papel do Turismo na difusdo da arte”. Vale observar a importancia de entender a
relacdo do turismo com as mais variadas formas de expressfes artisticas, além de
encontrar o limite ético entre a arte e o produto turistico. Isso porque a evolucao do
ser humano proporcionou a arte, outro status, lhe foi concedida também a
representacdo do belo e dos sentimentos que as pessoas queriam passar com 0S
sons, as cores e 0s materiais utilizados. Passou a representar ndo s6é os gostos e a
beleza, mas em esséncia a identidade cultural de povos em todo o mundo, nas mais

diversas geracbes. Ou seja, a participacdo do turismo também é um fator de
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significancia, pois € por meio deste fenébmeno que o individuo é posto de frente com
as caracteristicas da realidade de um povo, sejam elas positivas ou néo.

Ainda dentro desse contexto, 0 objetivo diz que o turismo tem um papel no
desdobramento da arte, e é por meio dessa disciplina que se explana e compreende
esse fendmeno, entdo j4 que essa pratica ocorre ha tempos, é possivel utilizar desta
ferramenta para se trabalhar o potencial turistico das artes.

Cabe mencionar a relacdo que é estabelecida entre a disciplina e a area do
Turismo, apresentando situacfes em que a arte é apropriada pelo turismo e, até
mesmo, apontando os vinculos do turismo como fenémeno sociocultural e a arte
como expressdo humana. Assim, o aluno entende que, existe uma parcela do
turismo que vive da arte e do patrimonio cultural. Ao discutir essa relacao Artes e
Turismo, é importante salientar que esse envolvimento pode ser falado também na
universidade, compreender a importancia desta area diante da historia € necessario
um processo, e esse caminho pode ser apresentado e reforcado na academia, pois
0 académico de Turismo agora é o futuro profissional da area.

Nos estudos em histéria da arte € necessario apurar o olhar artistico que nada
mais € do que o saber ver, observar e contemplar, para que haja uma fruicdo das
diversas sensacdes e sentimentos que ele pode despertar. As formas distintas de
ver, conceber e entender uma manifestacdo artistica podem também criar
possibilidades diferentes de se pensar a histéria dessa arte, sendo assim, ela néo
precisa da histOria para existir, no entanto ndo esta desvinculada de seu tempo e
espaco, isso porque a arte € parte da historia. Desde os povos primitivos até as
producbes em midias digitais nos dias de hoje, a arte € produzida por diferentes
grupos em todo canto do mundo.

Dentro desse processo, o estudo da arte tem grande potencial de contribuicdo
para formacdo deste futuro profissional, € necessario admitir que o pensamento
critico em todo ser humano é fundamental. Como € de conhecimento daqueles que
estudam o Turismo, a propor¢cdo da operacionalidade € grande, por isso é
importante se fazer reflexdes sobre seus métodos, para que este ndo fique em
situacado obsoleta, incapaz de levar em consideracdo a pessoalidade dos individuos
existentes nesse ambito turistico. E a partir desse momento que entra o ensino da

arte. “Dessa maneira, a educacdo em arte traz outra forma de organizagdo, um
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modo de transformar a experiéncia vivida em objeto de conhecimento” (ARANHA,
1993 apud VALVERDE; SILVA; GODOQY, 2017, p. 2).

No contexto desse mercado, a educacao artistica tem grande influéncia,
guando pensamos que existe um nicho mercadol6gico que trabalha também os bens
artisticos. Uma modalidade que agrega isso é o turismo cultural, de acordo com o

Ministério do Turismo:

Turismo cultural compreende as atividades turisticas relacionadas a
vivencia do conjunto de elementos significativos do patriménio histérico e
cultural e dos eventos culturais, valorizando e promovendo os bens
materiais e imateriais da cultura (MTUR, 2008,p.16).

Levando em consideracdo essa citacdo, podemos ver que existe uma
necessidade no que diz respeito aos profissionais do turismo conhecer o que move e
motiva turistas de qualquer lugar do mundo, para entdo trabalhar este nicho de
forma muito mais sensivel e eficaz. Atualmente o turismologo precisa ter uma visédo
mais abrangente, além dos estudos dos mais diversos e diferentes campos de
saberes. Assim, 0 ensino e incentivo também das artes cénicas como parte da
experiéncia turistica é preponderante para o bacharel em turismo, principalmente
para agueles que desejam atuar no campo do Turismo Cultural.

Ao falar sobre essa vertente, fazemos com que o sentindo acerca da arte no
contexto do turismo seja mais concreto, pois a mesma faz com que as
manifestacdes culturais sejam mais bem interpretadas, sobretudo quando levamos
em consideracdo experiéncias em espaco que legitima a arte, seja no teatro ou na
rua, esses que por muitas vezes nao aparecem nos roteiros turisticos propostos.

Meneses diz que:

O exercicio tebrico e pratico do turismélogo que se dedica ao planejamento
e desenvolvimento de um turismo cultural tem sua base fundamental na
interpretacdo de manifestacdes culturais que ele apreende, inventaria,
documenta e transforma em atrativo para que pessoas que buscam
conhecer o outro e transformar esse conhecimento em momentos de
abstracdo e fruicdo prazerosa. (MENESES, 2013, p. 41-42 apud
VALVERDE; SILVA; GODOQY, 2017, p.3).

Esse viés cultural da acesso aos mais diversos profissionais das ciéncias
Sociais e Humanas, sobretudo o turismélogo, um olhar mais rico e sensivel, olhar

esse levado pelos conhecimentos adquiridos acerca das artes, tornando-se um
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profissional que tem muito a contribuir nesse ramo, trazendo uma visdo mais
integrada. Uma questdo importante para se abordar, seria apresentar a historia das
artes cénicas na ementa da disciplina como um possivel elemento constituinte do
turismo de experiéncia, bem como j& acontece com outras disciplinas do curso de
Bacharelado em Turismo, como Economia aplicada ao turismo, Geografia aplicada
ao turismo, dentre outras. A proposta € de potencializar o fazer artistico existente no
cenario manauara junto do fazer turistico.

Seguindo esse contexto da relacdo de artes e turismo, o proximo capitulo
explana um relato auto etnografico da minha vivéncia enquanto artista e académico
de turismo, destacando algumas participacdes em Festivais de arte e atuagdo como
produtor responsavel de uma companhia de artes cénicas que tem como linha de
pesquisa o clown, que consiste na pesquisa do palhaco no teatro; e o teatro de rua,

a partir disso relatar o contato, de maneira indireta, com turistas.

3. AUTOETNOGRAFIA NA VIVENCIA ARTISTICA E TURISTICA

Esse método se fez importante nesta pesquisa visto que a mesma surge no
momento de autoconhecimento do pesquisador, um processo de autovalorizacao e
autoaceitacdo, o individuo pesquisador que por muito tempo caminhou de maneira
indireta sobre as vivencias e experimentacdes do fazer artistico, de pequenas
proporcdes, mas de altissimo valor pessoal. A respeito do referido método, Santos

(2017, p. 223) apresenta uma importante reflexdo

Se é certo que a autoetnografia ndo pretende fornecer uma resposta a
todas as preocupacdes intelectuais, estéticas, emocionais e éticas sobre a
pesquisa, pode-se, entretanto, dizer que, ao enxerga-la como um método,
um modo de representacdo da experiéncia do individuo/autor/pesquisador e
de seu modo de vida, compreendemos que o ‘fazer autoetnografia’ ou o ‘ser
um autoetnografo’ exige dos pesquisadores uma atencao primordial para a
investigagdo do “eu” em primeiro plano (suas memodrias e experiéncias),
para as preocupacdes representacionais durante todas as etapas do
processo de pesquisa (interagdes com os “outros” — sujeitos investigados —
e temas de pesquisa) e a representacdo desses processos em relacdo aos
contextos social e cultural.

Como ja mencionado, o apoio da observacdo de modo participativo se faz
presente no corpo desse texto, porém é importante salientar que as vivéncias

escritas sdo baseadas em memdrias que ndo tinham fim académico.  Muito foi
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falado em sala de aula que o Turismo é um fendmeno que abrange tudo e a todos,
nele sdo realizadas atividades que por muitas vezes necessitam de subsidio de
outra &rea, e como individuo participante do cenario artistico porque ndo pensar na
arte e no turismo juntos? Levando em consideragdo fatores como a propria
academia do ensino das artes da musica, da danca e do teatro estarem localizadas
no mesmo edificio da academia de turismo; a Escola Superior de Artes e Turismo -
ESAT, unidade pertencente a Universidade do Estado do Amazonas - UEA,
localizada na cidade de Manaus. No entanto, é importante explanar sobre a situacéo
dos artistas na capital amazonense, e entender também as dificuldades do exercicio
do seu oficio.

Para ter a oportunidade de trabalhar e sobreviver somente do oficio de artista,
varios grupos, coletivos, companhias, produtoras e outros, possuem de certa
maneira dependéncia de recursos, ndo sO 0 quantitativo adquirido por meio da
bilheteria. S&o necessarios patrocinios e subsidio governamental. A manutencéo e o
incentivo para essa area causam polémica por parte dos artistas. Hughes (2004) no
livro “Artes, Entretenimento e Turismo” relata que as artes tém sua importancia e
merecem sobreviver, afirmando que elas representam o melhor da realizacéo
humana, que o contato com elas, tem a capacidade de melhorar a qualidade de vida
das pessoas. Segundo Hughes (2004) apud TUSA (1999, p.29)

As artes sem duvida, sempre alegaram ser causa de consideracéo especial,
mas hé real preocupacé@o com a possibilidade de as limitagBes financeiras e
0s métodos de administragbes empresariais sufocarem a criatividade, a
inspiracdo e a inovagdo, deixando as artes novas e menos populares com
falta de fundos, porque sao vistas como elitistas e ndo sdo bastante
populares.

A sociedade também é caracterizada pelas individualidades das atividades
artisticas, pelo desejo que o artista tem de continuar criando e inovando,
estimulando a liberdade de investigar, pensar e imaginar, por isso as condicdes de
incentivo por parte do governo é garantir a democracia da liberdade de expresséo
paralela ao direito do exercicio do oficio de artista de maneira digna, que |lhe seja
garantido subsidios para realizar seus projetos e assim |hes garantir sobrevivéncia
humana e difusdo de maneira democratica, visto que os individuos que frequentam
efetivamente esse tipo de espaco nao representa a populagéo, visto que, geralmente

sdo pessoas com maior nivel de escolaridade e condicdo financeira. Frequentar
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lugares de arte que apresentem esteticamente um poder aquisitivo talvez seja a
maneira que as pessoas encontraram para diferenciar e ter um status superior, logo,
a populacdo que ndo detém dessa mesma condicdo ndo se sente convidado a
prestigiar e acabam concluindo que viver a arte até mesmo como lazer ndo é para
elas.

O sentimento de experiéncia é algo Unico, o contato com o diferente e o
impacto, sédo vivéncias que em sua maioria sdo compartilhadas modo verbal, o
desejo de mostrar tamanha felicidade, levando até, quem sabe o ouvinte a tentacéo
da experimentacdo. Anderson (2006, p. 384 apud MATHEUS, 2017, p. 223) revela
uma caracteristica da autoetnografia: “[...] o pesquisador € um ator social altamente
visivel dentro do texto escrito”. Os préprios sentimentos e experiéncias do
pesquisador sao incorporados a historia e considerados como “dados vitais” para a
compreensao do mundo social que esta sendo observado.

Por se tratar da relacao de arte e turismo, algumas experiéncias serao citadas
nesta pesquisa, eventos esses em que o0 pesquisador teve participacdo na producao

artistica.

3.1 FESTIVAL 5 MINUTOS EM CENA: CIRCO, DANCA, TEATRO E
PERFOMANCE

O | Festival 5 Minutos em Cena: Circo, Danca, Teatro e Performance teve sua
realizacdo no dia 15 de julho de 2017, no Teatro Amazonas, com a capacidade
maxima de espectadores no local, totalizando 698 pessoas. A estrutura do festival
contou com a participacdo de 15 cenas das quatro linguagens cénicas numa mesma
noite, compondo uma programacao que intercalou a ordem de apresentacdes de
acordo com as linguagens de cada cena. O evento teve patrocinio do Banco da
Amazobnia e do Governo Federal, por meio do edital de patrocinio 2017, além disso,
obteve o apoio da Secretaria de Cultura do Amazonas.

Na primeira edi¢cdo, minha participacdo foi somente como publico, no entanto,
foi nesse momento que o interesse sobre esta pesquisa surge; por ter tido contato
mais direto com alguns turistas na fila do evento, me indagava, como esses
individuos se sentem ao prestigiarem espetaculos artisticos durante uma viagem?

Individuos esses que carregam consigo uma bagagem cultural distinta do destino
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visitado; como esse individuo se sente ao prestigiar espetaculos artisticos em um
dos atrativos mais visitados na cidade de Manaus, e um dos teatros que ja foi
considerado uma das sete maravilhas brasileiras, através do concurso promovido
pela revista Caras em parceria com o banco HSBC em 2008, e que j& foi palco para
grandes pecas teatrais e shows internacionais?

Destaca-se nas figuras 2 e 3 registros da primeira edicdo do Festival 5
minutos em cena realizado, respectivamente na Escola Superior de Artes e Turismo
— ESAT, berco do evento, e que consolidou a participacdo dos académicos de artes
da universidade nas edi¢cdes seguintes; e no Teatro Amazonas, na foto o grupo
Maracatu Pedra Encantada realizando a abertura da primeira edigao.

Figura 2: Participantes das oficinas Figura 3: Abertura do Festival

i SN R

Fonte: Fabio Moura (2017) Fonte: TaynaSateré (2017)

O Festival 5 minutos em cena é realizado pela Panorando Producdes
artisticas, essa que surgiu em 2016, caracterizada como uma rede de artistas, em
gue uns ajudam aos outros na realizacdo de seus respectivos projetos. A ideia
nasceu em meio as dificuldades encontradas pelos artistas amazonenses. Diante
disso, os idealizadores, Fabio Moura, hoje Mestre em Letras e Artes e Talita Menezes,
hoje Especialista em Gestdo e Producéo Cultural, ambos formados pela Universidade
do Estado do Amazonas — UEA comecaram a reunir artistas independentes em
projetos simultaneos, que inicialmente foram as constru¢cdes de um espetaculo de
danca, e outro de teatro.

O surgimento de um festival que reldne varias linguagens artisticas é
desafiador e inovador, o cendrio manauara conta com a realizacdo de outros

festivais, como por exemplo, Festival de Teatro da Amazodnia e Festival Amazonas
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de Dancga, no entanto, esses mesmos s&o direcionados a uma linguagem especifica.
E a oportunidade de bailarinos (as) experimentarem a cena teatral, por exemplo,
bem como, outras relacdes entre outras linguagens. Um evento de relevancia para
0s artistas e para a cidade, a troca que acontece até mesmo nos bastidores entre
esses profissionais das diferentes vertentes das artes, e a oferta para o publico que
pode acompanhar e conhecer de cada arte um pouco, e isso faz com que o0s
segmentos artisticos se aproximem e se valorizem.

O festival também proporciona a participacdo de artistas que estejam
cursando graduacdo em alguma vertente cénica, fazendo com que esses possam
experimentar da cena ou da prépria producdo em um dos maiores palcos do Brasil,
0 Teatro Amazonas.

A segunda edicao do festival aconteceu no ano de 2018. O evento tem como
um dos principais objetivos o intercambio entre artistas das diferentes linguagens
cénicas, promovendo trocas significativas de experiéncias e fomentando a formacéo de
um espectador iniciado em diferentes estéticas cénicas. Apesar de o principal objetivo
ser o intercambio entre os artistas, o festival foi aberto em toda sua programacao néo

impedindo a participacao de turistas, caso seja de seu interesse.

Figura 4: Equipe Festival 5 minutos em cena 2018

Fonte: Allana Nascimento (2018)

Minha participagao no Festival 5 minutos em cena se iniciou no ano de 2018,
onde integrei a equipe como produgao executiva. A segunda edi¢ao do Festival foi

realizada nos dias 25, 26 e 27 de julho, o primeiro dia de acordo com a
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programacao, seria na escola CETI Elisa Bessa Freire localizada na Zona Leste da
cidade de Manaus, porém por problemas de energia elétrica na escola anteriormente
selecionada, a mudanca teve que ser repentina, a equipe Panorando entrou em
contato com a Escola Estadual Marqués de Santa Cruz, localizada na Zona Oeste,
assim o deslocamento foi feito e |14 se realizou toda programacédo planejada; o
segundo dia ocorreu no Palacio da Justica com a realizacdo das oficinas ofertadas
por Jean Winder, Victor Guilherme, convidados nacionais; e Talita Menezes, artista
local; e no terceiro e ultimo dia, no Teatro Amazonas com o repertério das cenas
pré-selecionadas, seguindo de uma apresentacdo de banda local no Largo S&o
Sebastido. Nessa edicdo em especial o Festival recebeu o dancarino Vitinho do
Passinho de Minas Gerais, Victor Guilherme que compde o grupo Favelinha e
realiza apresentacdes de danca e realizacdo de oficinas por todo o Brasil, foi uma
experiéncia totalmente impar e uma troca cultural sem igual.

Minha primeira participagdo em um evento de grande porte se iniciou pelo
interesse em ter experiéncia na producdo artistica; foi lancado uma pagina de
inscricdo na internet para os interessados em participar do evento atuando como
“produtores”, o primeiro contato profissional com os artistas Fabio Moura e Talita
Menezes; a atuacao de todos os voluntarios selecionados foi de assistentes, funcéo

pequena, porém necessaria, esses divididos em recepcao, palco e camarim.

Figura 5: Entrega de brindes na fila

Fonte: Fabio Moura (2018)

A programacdo de trés dias contou com 4 oficinas gratuitas com 130

participantes e um publico formado por 2.000 pessoas, uma equipe, composta por
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120 artistas envolvidos, desde os que participaram das cenas a propria equipe
responsavel pela realizagdo do Festival. “Como ele reune circo, danga, teatro e
performance, acaba que todo mundo pode conhecer de cada arte um pouco” afirma
Talita Menezes, coordenadora artistica do Festival.

A terceira edicao do Festival ocorreu em 2019, nos dias 30 e 31 de agosto e
01 de setembro, digamos que o inverso do que ocorrera nas edicbes anteriores, a
programacgao contou com a apresentacdo de 15 cenas de diferentes linguagens no
Teatro Amazonas no dia 30. JA4 no dia 31, sete dessas cenas integraram a
versao pocket do evento que ocorreram na Zona Rural de Manaus, especificamente na
Comunidade Rural S&do Raimundo. Por fim, no dia 1° de setembro foram realizadas oito
oficinas no Centro Cultural Usina Chaminé.

Essa terceira edicéo foi, até o momento, a mais especial, pois o festival se
realizara a base de muita resisténcia, visto que, ocorreu sem apoio governamental,
mas também porque me concederam a oportunidade e confianca de liderar o palco, o

gue chamamos de “Chefe de Palco”.

Figura 6: Equipe Festival 5 minutos em cena 2019

Fonte: Allana Nascimento, 2019.

Ambas as edicdes foram repletas de vivéncias no que diz respeito ao prestigio
das artes cénicas como parte da experiéncia de um visitante, ou melhor, de um turista.
Mesmo diante da correria que é produzir um festival, tive um enorme prazer de ter
breves conversas com turistas de todo canto do Brasil. Perguntas surgiam acerca de

guem realizava o festival e no que consistia; individuos totalmente perplexos com a
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oportunidade de poder prestigiar um espetaculo em um dos maiores atrativos turisticos
de Manaus, em um dos teatros mais conhecido no Brasil.

A programacao de trés dias contou com 110 artistas envolvidos, nove oficinas
gratuitas, com 320 participantes, mais do dobro comparada a edicdo anterior, e um
publico de 2.300 pessoas alcancadas. Segundo Fabio Moura, Diretor Geral do evento,
“a previsao é que esta terceira edigdo seja a maior de todas, embora ndo estejamos

contando com nenhum patrocinio publico ou privado”, ressaltou.
Figura 7: Equipe do Festival e artistas na Comunidade Rural S&o Raimundo
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Fonte: Umbra Foto e Video, 2019

Entender que as artes cénicas podem ser vistas como turismo de experiéncia é
entender que ela ndo é uma industria, a arte diretamente direcionada a plateias nédo
locais podem enfrentar criticas que ndo proporcionam encontro as necessidades dos
residentes. Hughes (2004) afirma que (...) festivais, especialmente aqueles que o foco
seja nas artes eruditas, sao direcionados a plateias que fazem altos gastos pelo pais e
pelo mundo.

E é indo contra essa ideia elitista que o festival 5 minutos em cena segue na
luta, na sua terceira edicdo a Panorando Producdes artistica, responsavel pelo evento
leva uma espécie de pocket show, que consiste em algumas cenas pré selecionadas
para apresentar no Teatro Amazonas, para se apresentarem na Comunidade Rural
Sao Raimundo, falar que a arte € democratica, é falar que assim como turistas podem
prestigiar, os residentes também detém desse mesmo direito, uma vez que nao seja

turismo, é uma experiéncia, e € valida.
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Figura 8: Registro pessoal na atuacdo de producéo

Al

Fonte: Larissa Martins (2019)

Em minha concepcdo o profissional do turismo e o produtor cultural séo
profissionais que no fundo realizavam a mesma coisa, proporcionam prazer e
satisfacdo para aqueles que buscam seus servicos / produtos. Conforme o site do
Ministério do Turismo (2016, p.01)

Para que um destino turistico seja capaz de atrair visitantes além de gerar
emprego e renda para a comunidade local de forma sustentavel ndo basta
simplesmente ter um atrativo. E preciso planejamento e estratégia para que
toda a cadeia do setor atue em harmonia, desde a promocéo do destino até
a organizacdo da infraestrutura receptiva de desenvolvimento de roteiros,
hospedagem, aluguel de veiculos, guias e tantos outros entre os mais de 50
setores impactados pelo turismo. Este € o papel do turismélogo, profisséo
gue passou a ser reconhecida por lei em 2012.

E é nesse mesmo compasso que o produtor cultural também caminha, assim
como o profissional do turismo, a producdo artistica requer muito planejamento e
estratégias para o melhor desenvolver de um evento.

Para mim quem trabalha com producédo artistica, considero o batalhdo de
frente de um movimento politico social, € quem enfrenta os percal¢cos, os problemas,
0s nao, é abrir portas que estdo fechadas e ndo s6 passar por aquelas que estao
abertas.

O Festival 5minutos em cena é uma das producdes mais exaustivas, porém
satisfatorias, que eu realizo. Foram muitos os momentos de aprendizagens, mas
também de estresses e dores, no entanto 0 mais importante e essencial, o amor
pela arte. Arte democrética, producdo feita com muito suor para proporcionar a

melhor experiéncia seja ela para quem for residente manauara ou para turistas, o
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como ja mencionado durante o decorrer deste trabalho, a arte € vai muito além do
que puro entretenimento, é construcdo de individuo, é aprendizado, é aprender a
olhar para e com o outro, é troca de conhecimento e realidades. Uma experiéncia
gue pode ser vivida por qualquer ser humano, um ser humano que pode sair desse
lugar com o propésito de mudanca, ou melhor, de evolucdo, de uma versdo melhor
de si. Ao longo dos ultimos anos houve outras participacbes como produtor, como 0
Festival de Teatro da Amazobnia, além da atuacdo como produtor da Cacompanhia
de artes cénicas. Tais participacbes nao serdo explanadas de maneira téao
especifica, sdo somas como experiéncias na producao artistica, vivencias de modo

indireto a participacao turistica.

3.2 OUTRAS PARTICIPACOES COM PRODUCAO ARTISTICA

Em 2017 iniciei minha carreira com producdo artistica de maneira bem
pequena, as primeiras experiéncias ocorreram por meio de auxilio para amigos
académicos de teatro da Escola Superior de Artes e Turismo — ESAT; experiéncias
essas que consistiam em operacao de sonoplastia ou iluminagdo, aos poucos minha
participacdo na producédo tornou-se bastante constante, e quando me dei conta, fui
convidado pela Companhia de artes cénicas para atuar como produtor, a partir
desse momento, comecei a entender que era aquilo que eu queria pra minha vida,
gueria investir nessa area.

E importante destacar, que muitas das minhas participacdes nesses eventos
ocorrem no Teatro Amazonas, e 0 contato com turistas, mesmo que de maneira
breve, é constante, isso s6 agregou no desejo de desenvolver este trabalho no que
tange as artes cénicas e 0 turismo como fendmenos extremamente ricos e
impactantes. Atualmente atuo na producdo executiva do Grupo Jurubebas de
Teatro, e também realizo outros trabalhos; ja integrei a equipe técnica do Festival de
Teatro da Amazoénia, e anualmente sou convidado para atuar na producao executiva

do Festival 5 minutos em cena, ambos 0s eventos foram abordados nesta pesquisa.
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3.2.1 FESTIVAL DE TEATRO DA AMAZONIA

O Festival tem direcdo da FETAM (Federacédo de Teatro do Amazonas), O
14° Festival de Teatro da Amazonia - FTA faz parte de um processo longo de busca
dos artistas amazonidas pela propagacdo das mais diversas manifestacbes
artisticas teatrais.

Pensar o teatro que se produz na Amazénia € reconhecer as relacdes sociais
particulares em cada cadinho da “regido”, relativizando os obstaculos e formacgdes,
afirma a federacdo. A Amazénia hoje ndo € mais o espaco das classificacbes do
“outro” e sim aquele das autodefinicdes e autorrepresentagdes, onde cada territorio
produz e compreende o0 seu teatro, suas formas de expressdo e seu jeito de fazer,
sem imiscuir-se no jogo hierarquico constituido pelas “elites” regionais que a tudo
nivelam, afirma Felipe Maya Jatoba, tesoureiro da Federacdo de Teatro do

Amazonas.

Figura 9: Equipe da 14° edicdo do Festival de Teatro da Amazdnia

Fonte: Saleyna Borges (2019)

A Federacédo de Teatro do Amazonas - FETAM tem inUmeras conquistas ao
longo da sua trajetéria. Em 1990 criou a “Semana de Expressao Cénica” em parceria
com os artistas de danca, objetivando aprimorar o fazer artistico da cidade. Em
2002, formatou e executou a “Mostra de Teatro” por necessidade de alcancgar novos

voos - hoje, em sua VII Edicdo. O evento esta consolidado junto ao calendario
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cultural do Estado, onde além de espetaculos, sédo realizadas oficinas artisticas nas
areas afins.

No ano de 2004, a FETAM lancou a primeira edicdo do Festival de Teatro da
Amazonia - FTA, iniciativa que deslumbra a possibilidade de intercambio entre os
artistas da Amazonia, amparando com grande peculiaridade os teatreiros da regiéo,
gue muitas das vezes acabam isolados pela falta de trocas e vivéncias. O Festival
de Teatro da Amazbnia — FTA teve sua estreia no palco do Teatro Amazonas,
contando com mais de 20 pecas em sua programacdo e inUmeros parceiros que
investiram na ideia de “redes de trocas”. O festival encontra-se na sua 142 edicao, e
a cada ano o fortalecimento e necessidade de realizag&o se renovam.

Minha participagcdo ocorreu na 14° edicdo do Festival, o convite veio da
Federacdo de Teatro para atuar como auxiliar de coordenacéo de receptivo de todos
0S espacos que sediavam o evento, sendo eles Teatro Amazonas, Casardo de
Idéias e Atelié 23.

Figura 10: Registro com membros da FETAM

Fonte: Saleyna Borges (2019)

Registro com os membros da Federacédo de Teatro, da esquerda para direita,
Tércio Silva, produtor cultural e diretor da UM Teatro producbes (Presidente da
FETAM), Vitor Figueiredo, coordenador de receptivo no evento, convidado pela

FETAM; Felipe Maia Jatoba, produtor cultural e diretor do Grupo Jurubebas de
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Teatro (Tesoureiro da FETAM) onde atuo como producédo executiva em alguns
trabalhos; e Rafaela Margarido, produtora cultural, proprietéria e diretora da escola
de teatro Trilhares (Secretaria da FETAM).

Como mencionado minha funcdo no evento foi coordenar o receptivo, para
isso contei com o auxilio de 10 Staffs; o evento ndo foi elaborado tendo como
publico alvo os turistas, no entanto, € importante salientar que este foi realizado no
Teatro Amazonas, um dos principais atrativos da capital amazonense e cartdo postal
da cidade, logo a probabilidade da participacao turista € maior, visto que quem
produz tais eventos pretende impactar a todos sem distin¢do financeira, cultural ou
social.

A seguir registros de panfletagem na fila do Teatro Amazonas e redondezas;
Largo de Séao Sebastido e Tambaqui de Banda, estabelecimento com frequéncia em

sua maioria turistica.

Figura 11: Panfletagem Figura 12: Panfletagem Figura 13: Panfletagem

Fonte: Vitor Figueiredo (2019) Fonte: Vitor Figueiredo (2019) Fonte: Vitor Figueiredo (2019)

Considera-se que o0s eventos citados sejam de grande potencial de captacao
turistica, levando em consideracdo suas projecfes no cenario artistico da capital
amazonense. E evidente que ndo ha um segmento Unico de turismo de artes, o
publico que compde a plateia de determinada espetaculo pode ter turistas ou nao,
entretanto, alguns produtores no que diz respeito a captacdo de publico, busca
somente atrair a comunidade local, outros preferem expandir, atrair publico distante
e até mesmo turistas, mas somente como uma possibilidade e ndo como foco,

Hughes (2004, p.102) afirma que:
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Apesar do crescente interesse no ‘turismo cultural’ ou no turismo
relacionado as artes, muitos turistas continuam buscando a praia.
Isso significa que as artes ou 0 entretenimento ndo figura como
motivo de muitas viagens turisticas, mas como atividades secundarias
ou incidentais.

No que tange a participacdo do publico, segundo Cooper e Tower (1992), a
motivacdo para prestigiar qualquer performance artistica tem origens variadas,
desde 0 momento que essa ocasido se torna algo mais profundo com a prépria arte,
até mesmo uma simples fuga da rotina e do tédio por outros aspectos da vida.

O entretenimento e as artes dispdem da oportunidade de ampliar os sentidos
e a mente, bem com relaxar, fugir da realidade, porém a escolha tem bastante
influencia em aspectos mais profundos, o nivel educacional € um dos mais
poderosos e determinantes, isso quer dizer que a exposicdo as artes desde a
infancia influencia a participagdo quando mais velhos, os individuos que crescem
com nenhuma experiéncia ou pouca relacionada a idas ao teatro ou a arte, essas
s80 menos propensas a participar quando adultos. Segundo Bourdieu (1984) esse
processo de aquisicdo de conhecimento e entendimento das artes € denominado
acumulo de “capital cultural”, ou seja, somente algumas pessoas irdao se sentir “a
vontade” frequentando um espetaculo, pois sabe 0 que esperar e até mesmo como
se comportar, os individuos nédo familiarizados com essa pratica desde mais novo,
ndo terda a mais sensacdo e talvez o mesmo entendimento, levando em
consideracao pecas teatrais que tem como caracteristica criticas subjetivas.

E nesse contexto que é possivel abordar a ndo participacdo, que pode ser
explicada por fatores muito praticos - o custo para grupos de baixa renda pode ser
um em especial, e falando de maneira mais expressiva, as diferencas culturais. Por
meio tempo a sociedade dominante definiu 0 que era arte e durante todo esse
processo, os demais foram excluidos. O prestigio de artes cénicas é encarado como
passatempo daqueles dotados financeiramente, uma situacdo bastante dificil de
reverter, uma vez que muitas pessoas nao frequentam teatros e centros culturais
porque os véem como algo ndo cabivel a eles. Tusa (1999, p.22) afirma que as
“‘Artes sdo importantes porque abrangem, expressam e definem a alma de uma
civilizagdo”. A existéncia das artes é de relevancia para sobrevivéncia, ndo s6 no

ambito comercial, ela se faz presente no fato de ser representativa no melhor na
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realizagcdo humana, melhorando assim a qualidade de vida daqueles que tiveram e
tem contato com elas.
3.2.2 CACOMPANHIA DE ARTES CENICAS

Em agosto de 2018 fui convidado por Jean Palladino (Diretor da
Cacompanhia de Artes Cénicas) para atuar como produtor foi uma das minhas
primeiras experiéncias, uma grande responsabilidade. Trabalhei na cia por quase
um ano, me desligando da mesma em julho de 2019. A Cacompanhia atua na
cidade de Manaus desde marco de 2017, partindo de uma pesquisa que busca a
imersdo dos palhagcos em ambientes comuns da cidade de Manaus. Por ser uma
companhia que trabalha com teatro de rua o contato com turista foi constante. Por
diversas vezes 0 grupo se apresentou no Largo Sao Sebastido, local de grande fluxo
turistico, e foi observado que muitos desses paravam e prestigiavam as
apresentacdes. Dentre algumas delas temos em registro a equipe e elenco da 2°

edicdo do Caconvida, com programacédo no Largo de Sao Sebastido.

Figura 14: Produtores e Elenco Palhaco de La Mancha

Fonte: Larissa Martins (2019)

O Caconvida € um evento que faz parte do repertério da companhia. Palhacgo
de La Mancha que conta com direcdo e dramaturgia de Jean Palladino, conta com o
préprio diretor em cena, junto aos artistas, Klindson Cruz, Stephane Bacelar e Yago
Reis, fez parte do Caconvida 2019, evento esse que tem producdo de Vitor
Figueiredo e Felipe Maya Jatoba e tem apoio da Secretaria de Estado da Cultura do
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Amazonas e Universidade do Estado do Amazonas, além de proporcionar ao publico
maior conhecimento sobre a pesquisa em si, promove 0 intercambio entre 0s
profissionais envolvidos com producao cultural e empresarios.

O produtor Felipe Maya Jatoba, criador do Caconvida afirma: “Convidamos
artistas, produtores e empresarios para compartilharmos as acdes que a
Cacompanhia de Artes Cénicas promovera durante todo o ano, buscando integra-los
na base de investimento nas ac¢ées que serdo realizadas. E um 6timo momento para
apresentarmos também ao publico que o trabalho desenvolvido tem consisténcia e
atinge a todos de forma democratica” *

Considero importante registrar aqui um depoimento que dei a um canal de
comunicacao, nele foi destacado que “o formando em turismo e produtor Vitor
Figueiredo afirma que as artes cénicas como potencial turistico agregam valor
econdmico, cultural e artistico como parte da experiéncia turistica”. Nessa entrevista
ressalto a minha atuacdo na Cacompanhia de Artes Cénicas, que “é trazer outras
referéncias da producao cultural por meio da visdo estratégica na difusdo das artes
em torno de toda a cidade, bem como os pontos de efervescéncia produtiva” >0
referido comentario consta em uma matéria publicada no site da Acritica, conforme

pode ser visto na figura 14.

Figura 15: Matéria virtual

< (¢ @ acritica.com/channels/entretenimento/news/cacompanhia-de-artes-comemora-2-anos-com-programacao-para-esta-semana Q W

Mais comentadas

comogio entre familiares marca
velério de vitimas de chacina em

Fonte: Portal Acritica (2019)

! Portal jornal acritica - 09 de Abril de 2019;
2 Portal viva manaus - 09 de Abril de 2019
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A matéria acabou repercutindo e outros também, a exemplo da Rede
Tiradentes e do jornal fisico Acritica.

Por consistir em apresentacdes de rua, a formacéo de plateia nesse contexto,
visto que é uma apresentacdo ao ar livre, é opcional, porém bastante chamativa, foi
0 caso das vivéncias na companhia no Largo S&o Sebastido. Os elementos
oferecidos s@o secundarios aos principais componentes das férias; os fatores que
atraem turistas a um destino sédo variados, mas 0 que essas pessoas experimentam
de modo efetivo € o lugar, que pode ser uma cidade, uma regido ou um pais.

No ambito da filosofia, a experiéncia é o contato direto e caracteristico com
aquilo que se apresenta a uma fonte cognitiva de informacdes, ou seja, esta ligada
as sensacOes, logo podemos entender que o lazer pode ser um momento de
experiéncia. De acordo com Hughes (2004) qualquer que seja a definicdo, o turismo
de lazer é uma forma de uso de tempo (longe do ambiente habitual) que abrange
varias atividades. E nesse contexto, podemos inserir as apresentacdes de ruas
como momento de experiéncia seja para 0 morador ou para o turista participante.
Baseado nessa fundamentacdo, as experiéncias aqui relatadas séo significativas

para o desenvolvimento desta pesquisa. A relacdo com o outro.
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CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo deste trabalho buscou-se refletir sobre a relagéo entre o turismo e a
cultura, sobre as motivagdes para conhecer diferentes culturais, algo que a cada ano
vem se ampliando. O turismo de experiéncia € uma maneira de oferta turistica
inovadora, portanto, € evidente que as artes cénicas sdo diferentes de outras
atividades exercidas no turismo, e é justamente esse diferencial que faz com que as
pessoas se envolvam.

As artes cénicas podem ser vista pelo segmento do turismo -cultural
experiencial como tendo o potencial de atracdo turistica; o0s responsaveis
governamentais podem n&o soO utilizar, mas, sobretudo, enfatizar as artes,
comercializando uma cidade ou regido especifica, estimulando e apoiando
financeiramente o fazer artistico por conta do potencial de geracao de fluxo turistico,
uma acdo que gera resultados positivos tanto para o visitante que vivencia
experiéncias autenticas como para o artista, que sera valorizado e apoiado no que
diz respeito ao exercicio da sua profissdo. Ou seja, a relagdo entre o turismo e as
artes é vista como mutuamente benéfica; o turismo proporcionado novas plateias e
fontes de recursos para as artes, assim como, as artes podendo fornecer uma
oportunidade dentro dessa experiéncia turistica que pode ser utlizada pelo
segmento.

A participacdo ndo sé das operadoras de turismo pode ser essencial nesse
momento, mas como a cadeia do Turismo, visto que, baseado na vivéncia do fazer
artistico no que diz respeito o Teatro Amazonas, muitos turistas sao pegos de
surpresa acerca da programacdo do atrativo, e alguns desses participam sendo
influenciados pelo momento. Eu mesmo ja convenci a muitos deles prestigiarem
eventos em que estive como producao.

E entendivel que o impacto do contato com as cénicas € algo extremamente
relativo, infelizmente carregamos em nossa sociedade uma cultura que segrega,
isso porque, frequentar lugares de arte que apresentem esteticamente um poder
aquisitivo, tal como o Teatro Amazonas, se tratando de um cenario amazonense,
talvez seja a maneira que as pessoas encontraram para diferenciar e ter um status
superior, logo, a populacdo que ndo detém dessa mesma condi¢cdo ndo se sente

convidado a prestigiar e acabam concluindo que viver a arte até mesmo como lazer
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ndo é para elas. No entanto, a troca cultural, a experiéncia, a vivencia felizmente
acontece independente de condic¢éo financeira ou social.

Compreendemos que a vivencia do “Turismo de Experiéncia” nao se
caracteriza somente em estar no ambiente, ndo é suficiente, mas também o
sentimento de pertencer ao ambiente, deixando de lado o conforto habitual,
agregando valor a simplicidade e aproveitando o que a natureza pode oferecer,
ampliando seus conhecimentos através de experiéncias significativas.

Se tratando da perspectiva dos futuros profissionais de turismo, também se
faz importante a participagdo da universidade, estimulando e ensinando, fazendo
com que o futuro profissional desta area trabalhe com uma visdo mais abrangente e

sensivel.
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