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RESUMO

Este trabalho se insere nas indagacdes da Analise do Discurso, busca compreender como
o Ethos discursivo, relacionado a memoria discursiva e a ideologia de esquerda, aparece nos
editoriais da revista Caros Amigos, e manifesta o tom do discurso de contra hegemonia & grande
midia. Desse modo, num primeiro momento, explica a relacdo do discurso, ethos, ideologia,
meméria discursiva e formacgdo discursiva; depois, tenta a partir de algumas exemplificacdes
mostrar a interacdo entre o ethos e a memdria discursiva para que se entenda 0 modo como se
efetua a analise nos editoriais da Caros Amigos. O terceiro momento consiste na andlise
propriamente dita do corpus de pesquisa, a partir das categorias mencionadas acima. A base
tedrica desta pesquisa consiste num didlogo entre Dominique Mainguneau e Jean Jacques
Cortine referente a tais categorias. Chegamos, assim, ao tom ideologico de esquerda, isto €, ao
modo como enunciava o editorialista da Caros Amigos, marcado por um discurso jornalistico
de si que se considera critico e independente. A partir da formacéo discursiva de esquerda, e
tratada como sistema de restricdo semantica e como a presenca de um dominio de memoria se
pode analisar o discurso de esquerda da revista Caros Amigos. Desse modo, a relacdo do
vocabulario, dos temas da intertextualidade e do ethos no seu editorial, tratado aqui, segundo o
ensinamento de Maingueneau, como o tom do corpo do enunciador, que possui um tom de
apresentador jornalistico, em que o enunciador editorialista tenta distanciar-se da Caros Amigos
para poder apresenta-la aos seus leitores entre um tempo passado e presente do fazer jornalistico
da revista; movimentando-se a partir de dizeres anteriores, do ritual da repeticdo discursiva
sobre si e a midia hegemdnica.

Palavras-chave: Ethos discursivo. Memdria discursiva. Formacéo discursiva. Editorial.



ABSTRACT

This work is part of the Discourse Analysis inquiries, seeks to understand how the
discursive Ethos, related to discursive memory and left-wing ideology, appears in the editorials
of the magazine Caros Amigos [Dear Friends], and manifests the tone of the discourse of
counter-hegemony to the mainstream media. Thus, at first, it explains the relationship between
discourse, ethos, ideology, discursive memory and discursive formation; then, from some
examples, it tries to show the interaction between the ethos and the discursive memory in order
to understand the way in which the analysis is carried out in the editorials of Caros Amigos
[Dear Friends]. The third moment consists of the analysis of the research corpus itself, based
on the categories mentioned above. The theoretical basis of this research consists of a dialogue
between Dominique Mainguneau and Jean Jacques Cortine regarding such categories. Thus, we
arrive at the ideological tone of the left that is, the way in which the editorialist of Caros Amigos
[Dear Friends] enunciated, marked by a journalistic discourse of himself that considers himself
critical and independent. From the discursive formation of the left, and treated as a system of
semantic restriction and as the presence of a domain of memory, the left-wing discourse of the
magazine Caros Amigos [Dear Friends] can be analyzed, in this way it is possible to perceive
the relationship between vocabulary, themes of intertextuality and of ethos in his editorial,
treated here, according to Maingueneau's teaching, as the tone of the enunciator's body, which
has a journalistic presenter's tone, in which the editorialist enunciator tries to distance himself
from Caros Amigos [Dear Friends] in order to present it to his audience. readers between a past
and present time of the magazine's journalistic work; moving from previous sayings, from the
ritual of discursive repetition about oneself and the hegemonic media.

Keywords: Discursive ethos. Discursive memory. Discursive formation. Editorial.



1.1.
1.2.
1.3.

2.1

2.2.
2.3.

3.1.
3.2.
3.3.

SUMARIO

INTRODUGAOD ..ottt 9
CAPITULO 1 - SOBRE O ETHOS OU A IMAGEM SE DI NO DISCURSO..... 11
Imagem de si ou representacdo de Si N0 diSCUISO .......cccvvvviveeiiieeiiiee e 11
Eth0S € SUJEITO TISCUISIVO ....eviiiiiiieiiie i 17
Ethos diSCUrsSiVO € INCOMPOTAGEAD..........ueiiiiiiieiiiieiie ettt 20
CAPITULO 2- INETERDISCURSO E ETHOS DISCURSIVO .....c.cccoeovvveennn 25
Interdiscurso e FOrmMagao AISCUTSIVA ........ccovieiiiiiieiiieiiee e 25
Memoria discursiva e ethos diSCUISIVO. ........coiiiiiiiiiieiie s 31
A Formag&o Discursiva de ESQUEITA..........coouveiiieiiiiiiiesiie e 37
CAPITULO 3 - CAROS AMIGOS, A PRIMEIRA A ESQUERDA ........cccoeenee.n. 42
Brevissima historia da CaroS AMIQOS..........coiueiiiiariieiiieiiienie et 42
Marcas da formacao discursiva de esquerda da Caros AmMigoS.........ccccveevrvveernnnn. 45
O ethos e memdria discursiva no editorial da Caros AMigos .........ccceveevivveeriveeenne. 54
CONSIDERAGCOES FINAIS ..ottt 58

REFERENCIAS ..o oottt et e e e et et e e e e ee e e e e et e st e s e e e et e st e sreeeeaeeree e 60



INTRODUCAO

Iniciada na Franca, a partir dos anos 60, a Analise do discurso (AD) surge como um
campo de pesquisa que tem por objetivo compreender a producao e a circulacdo de sentido na
sociedade; nasce, por assim dizer, num momento em que o estruturalismo se dividia no plano
tedrico, levando os estudiosos a buscarem uma compreensdo da linguagem para além da lingua
ideologicamente neutra, e fora da dicotomia saussuriana.

Com a Analise do discurso, a lingua passa a ser vista como acontecimento, ndo apenas
como estrutura, passa a trazer o sujeito para o centro de suas discussdes, ja que era excluido dos
estudos da linguagem ao longo do percurso do estruturalismo.

No Brasil, a Analise do Discurso prolifera no final da década de 1970, acaba travando
um embate com a linguistica, que a acusava de nao dar importancia para a lingua, ao dedicar-
se mais ao campo politico. O que realmente ocorre de fato, a AD ndo visa trabalhar com a
mesma lingua focada pela linguistica, pois o importante nos estudos do discurso € conceber a
lingua numa ordem material, na opacidade, marcada pela historicidade.

Em resumo, a AD considera essencial estabelecer a relagdo entre linguagem e sua
exterioridade, isto €, entre suas condi¢Ges de producdo: o falante, o ouvinte, o contexto da
comunicacdo e 0 contexto socio-histérico, representado por formacgdes imaginarias, pela
imagem que o falante faz de si e a imagem que faz de seu outro, a imagem que esse outro faz
de si e a imagem que faz do seu interlocutor.

Nosso trabalho se insere no contexto dessas reflexdes sobre a discursividade. Por esse
caminho, procuramos analisar nos editoriais da revista Caros Amigos como o discurso de contra
hegemonia se manifesta, a partir de sua ideologia politica de esquerda; diante disso, coube
indagarmos: como a revista constréi uma imagem de si e do seu outro a (a midia hegeménica,
a grande midia)? Ou melhor, como constrdi o seu ethos discursivo? Partimos da hipdtese de
que ao produzir um discurso contra hegemdnico nos seus editoriais, Caros Amigos constréi um
ethos discursivo, um tom, uma maneira de dizer que sup8e uma maneira de ser, uma imagem
de si que pode estar relacionado a formacéo discursiva e a uma meméria discursiva (um ja dito)
gue marca sua identidade politica de esquerda frente aos seus leitores e aos seus concorrentes.
Portanto, o principal o objetivo da pesquisa foi: compreender como o Ethos discursivo,
relacionado a memdria discursiva e a ideologia de esquerda, aparece nos editoriais da revista

Caros Amigos, e manifesta o tom do discurso de contra hegemonia a grande midia; mais
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especificamente: num primeiro momento tentamos explicar a relagdo do discurso, ethos,
ideologia, memoria discursiva formacéo discursiva; levantar dados sobre o corpus a partir de
uma formacéo discursiva de esquerda; e por fim, analisar o ethos a partir das particularidades
dessa formacdo discursiva, que limita aquilo que pode e ndo pode ser dito num campo
discursivo.

Estudar os discursos nos jornais, a partir dos editoriais, € de grande importancia, visto
que os jornais representam um manancial de informacdes, ideias, imagens mediante as quais é
possivel a reconstituicdo de uma época, de diferentes angulos. A imprensa transita entre o tempo
longo da histdria e o tempo curto do cotidiano. Nesta transicdo registra, comenta, e participa
da historia. Nas paginas de um periddico estdo presentes as lutas, os ideias, 0s compromissos
e os interesses de multiplos agentes que construiram projetos, enfrentaram e buscaram solugdes
para os problemas, em determinada época historica (CAMPELATO, 2005).

Os editoriais como condensadores das multiplas vozes da imprensa jornalistica podem
servir, entdo, como fontes inesgotaveis para pesquisa em termos discursivos. Tratamos o
editorial aqui como género discursivo tentando analisar nele o ethos e os dominios de uma
memoria. Ao fazermos isso, recorreremos as consideracdes de Dominque Maingueneau sobre
0 ethos e de Jean Jacques Courtine sobre a memoria discursiva.

No que diz respeito a metodologia, trata-se primeiramente de uma pesquisa
bibliografica, pois baseia-se na consulta de registros disponiveis, decorrentes de pesquisas
anteriores (SEVERINO, 2007); assim, na coleta dos dados necessarios a esta pesquisa, fizemos
um levantamento dos editoriais, da revista Caros Amigos que mais correspondem a nosso
objetivo de compreender o ethos discursivo e a intervencdo da memoria discursiva. Apds o
levantamento, partimos para os recortes baseados nos seguintes critérios: tratar das sequéncias
discursivas que dizem respeito a imagem que a revista (editorialista) faz de si e a imagem que
faz do seu outro (a midia hegemdnica ou grande midia). Num primeiro momento, seguindo 0s
passos de Maingueneau tentamos dar conta do vocabulario, dos temas, modos de enunciagédo
presentes no editorial e, por ultimo, tratar do ethos propriamente dito, e da interacdo de todos
esses elementos interagindo com uma meméaria discursiva, isto €, como nos dizeres de Courtine,
com 0s enunciados que se repetem e asseguram os rituais discursivos da continuidade.

E preciso, portanto, esclarecer que se recorrermos a outras categorias da AD, como a
formacado discursiva, a interdiscursividade, o fizemos apenas no sentido de dar uma certa ordem

ao discurso de esquerda da Caros Amigos, a dispersao dos seus enunciados.



11

CAPITULO 1 - SOBRE O ETHOS OU A IMAGEM DE SI NO DISCURSO

Todo ato de tomar a palavra implica a construcéo de
uma imagem de si. Para tanto, ndo é necessario que o
locutor faca seu auto-retrato, detalhe suas qualidades
nem mesmo que fale explicitamente de si. Seu estilo, suas
competéncias linguisticas e enciclopédicas, suas crencas
implicitas s@o suficientes para construir uma
representacédo de sua pessoa.

Ruth, Amossy A imagens de si no discurso

1.1. Imagem de si ou representacéo de si no discurso

Imagem de si, apresentacdo de si sdo construcdes presentes implicita ou explicitamente
no ato de tomar a palavra, e quase triviais. Por exemplo, um professor, numa situacédo de aula,
que tenta passar uma imagem “ortodoxa”, mas deliberadamente ¢ visto pelos seus interlocutores
(alunos) como monétono, ou o docente ao passar a imagem do “bonzinho” ¢ acaba por ser visto
como superficial. Outro caso, numa situacdo em que se configura os enunciados de ordem
oficial, o de um presidente ao tentar passar a imagem do bonachdo, sem “papas na lingua”, e
recorre a elementos humoristicos para deslegitimar minorias, seus adversarios, visto como
“sincero”, por um lado, e interpretado como um imbecil®, por outro lado.

N&o sdo poucos 0s casos em que a imagem de si ocorre. Manifesta-se no ato de fala.
N&o é incomum sua presenca: nas entrevistas, nos comicios eleitorais, nas relacdes de seducéo.
Em resumo, todas as “declaragdes em que a imagem do locutor implica riscos concretos, vém
nos lembrar desse fato” (AMOSSY, 2008, p.9).

Ademais, a apresentacao de si ndo esta limitada a uma técnica apreendida, a um artificio:
se efetua, frequentemente, “a revelia dos parceiros, nas trocas verbais mais corriqueiras € mais
pessoais” (Ibidem, p. 9). Em outros termos, como se percebe no trecho acima, ndo basta que se
desenvolva um artificio para apreender a técnica capaz de produzir essa imagem. Ela ocorre, de
modo independente da vontade do enunciador, sem que se dé conta da imagem apresentada.

N&o ha situacdo de comunicacdo em que ndo ocorra. Esta nos debates pablicos, nas
negociacdes comerciais, dialogos entre professor e aluno, nas reunifes, conversas entre amigos,
na relacdo amorosa.

Os antigos utilizavam o termo ethos para se referir a imagem de si voltada ao
empreendimento oratério. Aristételes, em sua obra Retdrica, é o primeiro autor que elabora

conceitualmente a nocao de ethos, concepgdo que chegou até a contemporaneidade. De acordo

1 https://revistaforum.com.br/politica/o-imbecil-um-novo-ethos-politico/
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com Dominique Maingueneau, Aristoteles pretendia apresentar uma techné cujo objetivo era
examinar o que é persuasivo para tal ou qual individuo. A boa impresséo pela forma como se
constroi o discurso e a imagem dada de si para convencer o auditério, no intuito de ganhar sua
confianga, sdo essenciais para se provar pelo ethos. O destinatario deve atribuir certas
propriedades a instancia posta como fonte do acontecimento enunciativo (MAINGUENEAU,
2011, p. 13).

Em Aristételes, o ethos esta vinculado a prépria enunciacao, e ndo a um saber extra-
discursivo. Para convencer seus interlocutores, o locutor deveria ganhar sua confianga lhes
passando uma imagem de si positiva. Na formacdo dessa imagem deveria se valer de trés
qualidades fundamentais: a pronesis (prudéncia) a arete, (virtude), e a eunoia, (benevoléncia).

Apesar do ethos estar associado ao locutor, visto ser ele a fonte da enunciacdo, € do
exterior que ocorre a caracterizagcdo do locutor pelo ethos, pois “o destinatario atribui a um
locutor inscrito no mundo extradiscursivo tragos que sdo em realidade intradiscursivos, ja que
sdo associados a uma forma de dizer” (MAINGUENEAU, 2011, 14). Ele, o ethos, mobiliza a
afetividade do destinatario, implica uma experiéncia sensivel do discurso, “nao se trata de uma
representacdo estatica e bem delimitada, mas antes, uma forma dinamica, construida pelo
destinatario através do movimento da propria fala do locutor” (ibidem, 2011, p. 14).

O termo ethos é tratado por diversos campos e 0 eu sentido pouco especificado se
presta a multiplos investimentos: na retorica, na moral, na politica, na musica. Até mesmo nos
textos de Aristoteles, se verifica que a nocdo é objeto de diversos tratamentos como na Politica
e na Retorica.

Explica Amossy que:

Privilegiando o emprego do enunciado em situacgéo e a forca da palavra, as diferentes
correntes da Analise do Discurso e da Pragmatica hoje reencontram a Retérica
definida como a arte de persuadir. A maneira de Aristoteles, procuram compreender
e explicar como o discurso se torna eficaz. Descrevem usos verbais e modalidades de
interacdo dos quais se extrai uma regulamentacéo; dedicam-se a construir modelos”
(AMOSSY, 2008, p. 10).

A construcdo de uma imagem de si liga-se fortemente a enunciacdo. Esta foi colocada
no centro das analises linguisticas por Emile Benveniste mediante seus trabalhos. A enunciagéo,
na concep¢do de Benveniste, consiste em colocar em funcionamento a lingua por um ato
individual de utilizacdo. Seria possivel, a primeira vista, interpretar a enunciacdo como a parole
saussuriana, que atualiza a lingua. Mas ndo se trata aqui simplesmente da “fala”. Benveniste
chama a atencédo para a condicao especifica da enunciacdo, seu objeto propriamente dito ndo é

o texto do enunciado, mas o “préoprio ato” de produzir enunciado. E por este [ato de produgio]
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que o locutor mobiliza a lingua por sua conta, e da sua relagdo com a lingua surge a
determinagdo dos “caracteres linguisticos”. Por isso, deve-Se considerar a enuncia¢do no ato
em que o locutor toma a lingua como instrumento, marcando os caracteres linguisticos nessa
relacdo (BENVENISTE, 1989, p. 82).

O objeto dos seus estudos € a enuncia¢do no quadro de sua realizacdo. Desse modo,
tenta esbocar, no interior, da lingua, os caracteres formais da enunciagdo a partir da
manifestacdo individual que ela atualiza: na enunciacdo considera o préprio ato, as situacdes
em que se realiza, os instrumentos de sua realizagdo?.

A relacdo da enunciagdo com o mundo configura um dos outros aspectos demonstrados
por Benveniste, pois nela [enunciacdo] a lingua se emprega para expressar certa relagdo com o
mundo, tal condi¢ao dessa mobilizagdo e apropriacdo da lingua esta relacionada a “necessidade
de referir pelo discurso, e, para o outro, a possibilidade de co-referir identicamente, no consenso
pragmatico da enuncia¢do. A referéncia ¢ parte integrante da enunciagao” (BENVENISTE,
1989, p. 84). De outro modo, se pode dizer que no consenso pragmatico da enunciagéo, o locutor
refere-se a si proprio e a outro, deixando marcas de sua identidade®. S&o estas condigdes iniciais
que regem todo o mecanismo da referéncia no processo de enunciagéo.

Mas em geral, diante de todos estes aspectos, 0 que caracteriza a enunciagdo ¢ “a
acentuacdo da relacdo discursiva com o parceiro, seja este real ou imaginario, individual ou
coletivo” (BENVENISTE, 1989, p. 87). A esta caracteristica da enunciagdo, Benveniste

denominou de o quadro figurativo da enunciacao, porque

Como forma de discurso, a enunciagio coloca duas “figuras” igualmente necessarias,
uma, origem, a outra, fim da enunciagio. E a estrutura do dialogo. Duas figuras na
posicao de parceiros sdo alternativamente protagonistas da enunciacéo. Este quadro é
dado necessariamente com a defini¢do da enunciagdo” (BENVENISTE, 1989, p. 87).

2 A lingua como ato individual introduz primeiramente como paradmetro o locutor nas condices necessarias de
enunciagio. E s6 na enunciacio que a lingua sai da condicio de possibilidade e se efetiva. Apds a enunciagio, a
lingua se efetua como discurso. Na instancia discursiva o locutor produz a forma sonora que ao atingir um ouvinte
qualquer suscita o retorno. Referente a realizacdo individual da enunciacdo, ela seria, por assim dizer, a
apropriacgdo do aparelho formal da lingua e introducéo da posicao por parte do locutor, que enuncia sua posicéo
mediante indices especificos e procedimentos acessorios. Em outras palavras, declarar-se locutor numa dada
situacdo de enunciacdo significa assumir a lingua, enunciar uma posicéo e, imediatamente, implantar o outro diante
de si, “pois toda palavra é, explicita ou implicitamente, uma alocugdo, ela postula um alocutério” (BENVENISTE,
1989, p. 84). Postular um alocutorio seria justamente fazer referéncia ao outro na prépria enunciagdo, aquele que
ouve ou recebe, o interlocutor.

3 Mas que formas sdo essas que colocam o locutor em relagdo constante e necessaria com sua enunciacio?
Benveniste se refere a um fendémeno familiar, mas cuja analise tedrica estava apenas comegando em seu tempo.
“E primeiramente a emergéncia dos indices de pessoa (a relagdo eu-tu) que ndo se produz sendo na e pela
enunciacdo: o termo eu denotando o individuo que profere a enunciacdo, e o0 termo tu, o individuo que ai esta
presente como alocutario” (p. 84). Esta relagdo dos “Eu” e “Tu”, Locutor e o seu Outro serd tomada mais adiante,
em termos de andlise do discurso, como forma de examinar a questéo da subjetividade.
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Diante do exposto, pode-se resumir as consideracfes de Benveniste do seguinte modo:
a enunciacdo, como discurso, instaura duas figuras necessarias, uma origem e outra destino da
enunciacdo. Elocucdo é, por definicdo, alocucdo. Reiterando as palavras de Benveniste: de
forma explicita ou implicita “ela [a enunciagdo,] postula um alocutario” e consequentemente
estabelece uma “relagdo discursiva com o parceiro” que coloca as figuras do locutor e do
alocutario em relacdo mutua. Portanto, “é importante examinar a inscri¢do do locutor e a
constru¢do das subjetividade na lingua” (AMOSSY, 2008, p. 11). Em nosso estudo, importa
saber como o sujeito adere ao discurso; adesdo esta vista a partir da construcdo de imagem de
si, do ethos.

Tal construcéo especular da imagem dos interlocutores aparece também no trabalho* de
Michel Pécheux (1997). O filésofo designa processo discursivo o conjunto de mecanismos
formais que produzem um discurso de tipo dado em “circunstincias” dadas. Disso resulta que
0s processos discursivos supdem duas ordens de pesquisas (PECHEUX, 1997): a) o estudo das
variacdes especificas (semanticas, retoricas e pragmaticas) ligadas aos processos discursivos de
producéo particulares; b) o estudo das condi¢des de producdo® de um discurso, isto €, da ligagdo
“circunstancial” desse discurso.

Pécheux afirma que:

os fenémenos linguisticos de dimensdo superior a frase podem efetivamente ser
concebidos como um funcionamento mas com a condicdo de acrescentar
imediatamente que este funcionamento ndo é integralmente linguistico, no sentido
atual desse termo e que ndo podemos defini-lo sendo em referéncia ao mecanismo de
colocagdo dos protagonistas e do objeto de discurso, mecanismo que chamamos
“condigdes de producio” do discurso (PECHEUX, 1997, p. 78).

A hipotese de Pécheux era que tais papéis estavam representados nos processos
discursivos em que eram colocados em jogo. No processo discursivo o que funciona “é uma
série de formacGes imaginarias que designam o lugar que A e B se atribuem cada um a si e ao
outro, a imagem que eles se fazem de seu proprio lugar e do lugar do outro” (PECHEUX, p.
82).

4 No artigo Analise automatica do discurso (AAD69) in: GADET (1997).

> A definicdo condicBes de producio foi elaborada por Pécheux com base no quadro do esquema transformacional
da comunicacdo de Roman Jakobson, em que o remetente (A) envia uma mensagem, como transmissdo de
informacéo, ao destinatario (B). Diferente de Jakobson, Pécheux utiliza o termo “discurso” e o faz no intuito de
ndo considerar a interagdo apresentada pelo esquema transformacional como uma mera transmisséo de informagao
mediante mensagens entre emitida de A a B, pois se trata de um “efeito de sentidos” entre A ¢ B. A ¢ B, na
concepgdo de M. Pécheux (1997), designardo lugares determinados na estrutura de uma formacdo social. Por
exemplo, no interior de uma esfera da produgido econdémica, os lugares sdo o do “patrao” (diretor, chefe da empresa
etc.), do funcionério de reparticdo, do contramestre, do operério etc. S&o lugares dos quais a sociologia pode
descrever os tragos objetivos.
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Na pragmatica ampliada também se desenvolve a questdo da imagem de si no discurso,
“principalmente em razdo de seu interesse pelas modalidades segundo as quais o locutor age
sobre seu parceiro na troca verbal. Na realidade, passamos da interlocucdo a interacdo”
(AMOSSY, 2008, p. 12). A fala aqui € concebida como “troca”, dai ser a imagem de si e do
outro na rede do discurso trabalhada na perspectiva interacional que afirmava: “dizer que os
participantes interagem é supor que a imagem de si construida no e pelo discurso participa da
influéncia que exercem um sobre o outro” (Ibidem, p. 12).

A imagem de si comeca a receber atencdo nas interacfes a partir dos trabalhos do
socidlogo Erving Goffman com suas pesquisas sobre a apresentacdo de si e 0s ritos de interacao,
que exerceram profunda influéncia na analise das conversagdes. Segundo Goffman, a influéncia
reciproca dos parceiros em suas agdes exige certa impressdo de si mesmo que contribui na
influéncia dos seus parceiros desejados.

Ao adotar a metéfora teatral, fala da representacéo ou “a totalidade da atividade de
determinado individuo, em dada ocasido, realizada com o objetivo de influenciar de certa
maneira um dos participantes”, de papel (cota) e de rotina, definidos como modelos de acéo
desenvolvidos durante a representacdo, que se pode apresentar ou utilizar nas diversas ocasifes.
As rotinas seriam comportamentos preestabelecidos adotados pelo diretor de uma empresa com
0s empregados, o aplicado por um juiz numa secdo do tribunal, por aquele seguido pela
enfermeira nos contatos com os pacientes, por aquele empregado pelo pai numa refeicdo de
familia.

Como a apresentacao de si é indissociavel da influéncia mdtua dos parceiros, torna-se
“tributaria dos papéis sociais € dos dados situacionais. Uma vez que € inerente a toda troca
verbal e submetida a uma regulamentacdo sociocultural, ela supera largamente a
intencionalidade do sujeito que fala e age” (AMOSSY, 2008p. 13).

E preciso lembrar que Benveniste, Pécheux, Goffman n&o fizeram uso do termo ethos.
A integracdo do termo as ciéncias da linguagem encontra sua primeira expressao na teoria

polifonica da enunciacdo de Oswald Ducrot. Diz Ruth Amossy que:

ao designar por enunciagdo a apari¢do de um enunciado, e ndo o ato de alguém que o
produz, Ducrot evita relacioné-lo preliminarmente a uma fonte. E o préprio enunciado

que fornece as instrugdes sobre ‘o(s) autor(es) evento(ais) da enunciagdo”
(AMOSSY, 2008, p. 14).

Ducrot trabalha sob a ética da pragmatica semantica. No capitulo V de O dizer e o dito
intitulado Esboco para uma teoria polifonica, pretende contestar e substituir o postulado da

“unicidade do sujeito falante”, ja que, em sua época, as pesquisas sobre a linguagem consideram
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como 6bvio que cada enunciado possui um, e somente um autor. Uma crenca analoga € a do
enunciado isolado como fazendo ouvir uma Unica voz. Crenca questionada s6 a partir do
momento que Bakhtin elaborou o conceito de polifonia (DUCROT, 1987, p. 161).

A teoria da polifonia de Ducrot visa a construir um quadro geral pelo qual se poderia
introduzir uma critica aos trabalhos que insistem no cuidado em manter a qualquer preco a
unicidade do sujeito falante; “quadro que constitui “uma extensao (bastante livre) a linguistica
dos trabalhos de Bakhtine sobre a literatura” (Idem, p. 163).

Ducrot distingue o locutor (ser do discurso) do sujeito falante (ser empirico). Diz ele
“que do ponto de vista empirico, a enunciagdo € acdo de um unico sujeito falante, mas a imagem
que o enunciado da dela é a de uma troca, de um didlogo, ou ainda de uma hierarquia das falas”
(Idem, p. 187). O locutor seria para Ducrot uma “fic¢do discursiva”, enquanto o sujeito falante,
um elemento da natureza.

Aqui as instancias internas do discurso sdo vistas como ‘“ficcdes discursivas”,
diferenciada do ser empirico situado fora da linguagem; ela abandona o “sujeito falante real”
para se interessar pela instancia discursiva do locutor, coloca em xeque a unicidade desse

sujeito. Além dessa distincdo, Ducrot propde outra, no proprio interior da nogéo de locutor:

o0 “locutor enquanto tal” (por abreviagdo “L”) e o locutor enquanto ser do mundo (“A”).
L é o responsavel pela enunciacdo, considerado unicamente enquanto tendo esta
propriedade. A é uma pessoa “completa”, que possui, entre outras propriedades, a de
ser 0 origem do enunciado — o que ndo impede que L e A sejam seres de discurso,
constituidos no sentido do enunciado, e cujo estatuto metodoldgico é, pois, totalmente
diferente daquele do sujeito falante (este ultimo deve-se a uma representagdo
“externa” da fala, estranha aquela que ¢ veiculada pelo enunciado) (Ibidem, p. 188).

Alguém ao dizer Ai de mim! ou Ah! adorna sua fala com tristeza ou alegria. As
interjeicdes apresentam sua enunciacdo como motivada pelo sentimento que expressam. Se é
triste ou alegre, serd expresso em enunciado. Ducrot observa que nos enunciados declarativos
como “Estou muito triste” ou “Estou muito alegre” pode-se “fazer notar que ele ndo tem a
aparéncia, tomando-o na sua atividade de fala, nem triste nem alegre” (Ibidem). Isto ocorre
porque o sentimento, nos declarativos, aparece como exterior a enunciacdo como um objeto da
enunciacdo; ja as interjeicbes situam o0s sentimentos na prépria enunciacdo — elas [as
interjeicdes] sdo os efeitos imediatos do sentimento expresso.

O ser a quem se atribui 0 sentimento, na enunciacdo, ¢ o locutor (L) visto em seu
engajamento enunciativo. Ao A se atribuem os enunciados declarativos, ao ser do mundo que
tem de enunciar sua tristeza ou alegria. De um modo geral o ser designado pelo pronome eu é
sempre A, mesmo que sua identidade so fosse acessivel através de seu aparecimento como L
(Ibidem).
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Sobre isto, Amossy esclarece:

“Analisar o locutor L no discurso consiste ndo em ver o que ele diz de si mesmo, mas
em conhecer a aparéncia que lhe conferem as modalidades de sua fala. E nesse ponto
preciso que Ducrot recorre a nogdo de ethos: enunciacdo que ele se vé investido de
certos caracteres que, em contrapartida, tornam essa enunciagdo aceitavel ou
recusavel” (AMOSSY, 2008, p. 15).

Na verdade, a mencdo ao ethos por Ducrot serve como ilustracdo da distin¢do entre 0s

locutores acima L e A. E nos d4 a seguinte explicagao:

Na minha terminologia, direi que o ethos esta ligado a L, o locutor enquanto tal: é
enquanto fonte da enunciacdo que ele se vé dotado [affublé] de certos caracteres que,
por contraponto, torna esta enunciagdo aceitavel ou desagradavel. O que o orador
poderia dizer de si, enquanto objeto da enunciacdo, diz, em contrapartida, respeito a
A, ser do mundo, e ndo ¢é este que estd em questdo na parte da retérica de que falo (a
distancia entre estes dois aspectos do locutor é particularmente sensivel quando L
ganha a benevoléncia de seu publico pelo proprio modo como humilha A: da
autocritica (DUCROT, 1987, p. 189).

E possivel indagar: que aparéncia a fala do locutor L confere a sua propria fala? O que
a torna aceitavel ou recusavel? Recorrer a nogdo de ethos para designar a imagem de si do
discurso aproximasse da concepgdo aristotelica. Apesar disso, no estudo aqui a ser
desenvolvido, a analise serd voltada para a nocdo de ethos abordada numa perspectiva
discursiva, isto é, ao ethos discursivo particularmente pela forma como Dominique Maigueneau

a trata em seus trabalhos.

1.2. Ethos e sujeito discursivo

Dominique Maingueneau inscreve sua concepcao de ethos no quadro da Analise do
Discurso, se depara frequentemente com as mesmas problematicas que os especialistas da
argumentacao e da enunciacdo, mas o faz com interesses distintos. Seu trabalho com a nogéo
de ethos ultrapassa o quadro da argumentacdo e do ato enunciativo. Acaba por estudar sua
incidéncia em textos escritos € em textos que nao apresentam nenhuma “sequencialidade de
tipo argumentativo”.

Em Génese dos discursos, Maingueneau apresenta uma “semantica global” em que
pretende apreender as diversas dimensGes do discurso e reservar entre elas um lugar
determinante para a enunciacdo e para 0 enunciador. Trata-se, na verdade, do status que o
enunciador deve conferir a si e ao seu destinatdrio para legitimar seu dizer: “ele outorga no
discurso uma posicgéo institucional” (AMOSSY, 2008, p. 16).

Além do ambito da retérica, da argumentagdo mencionada acima, a “no¢ao de ethos

permite, de fato, refletir sobre o processo mais geral da adesdo de sujeitos a certa posicéo
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enunciativa” (MAINGUENEAU, 2008b, p. 69). A evidéncia da adesdo mencionada pode
ocorrer em discursos como o da publicidade, da filosofia, da politica etc., que “ndo tém por
objetivo uma adesdo imediata, mas devem conquistar um publico que tem o direito de ignoréa-
los ou recusa-los” (idem, p. 70).

A insténcia subjetiva tem uma face dupla: por uma lado, constitui o sujeito em sujeito
de seu discurso, por outro, o assujeita. O enunciador é submetido as regras dessa instancia
subjetiva, ela atribui a ele [enunciador] a autoridade vinculada institucionalmente a este lugar,
o legitima (MAINGUENEAU, 1997, p. 33). A concepcdo de Mainguneau da subjetividade se
opBe a concepcao retdrica, que coloca dois individuos face a face e Ihes propde repertorios de
“atitudes”, de “‘estratégias” porque numa perspectiva discursiva “ndo € possivel definir
nenhuma exterioridade entre os sujeitos e seus discursos” (Ibidem).

Maingueneau faz uma distingéo entre sujeito linguistico® (aquele pelo qual se interessa
a linguistica e que constitui um pressuposto para a analise discursiva, ndo o seu objeto de
estudo), sujeito genérico (que se refere a um certo numero de lugares enunciativos que fazem
com que uma sequéncia discursiva seja uma alocucdo, um sermédo etc.), isso significa que os
enunciados para se apresentam “ndo apenas como fragmentos de lingua natural desta ou daquela
formacdo discursiva, mas também como amostras de um certo género de discurso”
(MAINGUENEAU, 1997, p. 34). Aqui se trata de uma referéncia a no¢do de “contrato”,
segundo a qual dado “género” presume um contrato especifico pelo ritual que define’.

Um género de discurso, como qualquer ato de fala elementar (prometer, convidar...),
implica condicdes de diferentes ordens:

- comunicacional: trata-se de transmissao oral ou escrita? em que meio (jornal cotidiano, livro,
folheto...)? através de quais circuitos de difusdo? etc. O fato de que um texto seja destinado a ser
cantado, lido em voz alta, acompanhado por instrumentos musicais de determinado tipo, que circule de
determinada maneira e em certos espacos..., tudo isto incide radicalmente sobre seu modo de existéncia
semiGtica. A cada género associam-se momentos e lugares de enunciacdo especificos e um ritual
apropriado. O género, como toda institui¢do, constroi o tempo-espaco de sua legitimag&do. Estas ndo séo
‘circunstancias’ exteriores, mas os pressupostos que o tonam possivel;

- estatuario: que estatuto o enunciador genérico deve assumir e qual estatuto deve conferir a seu

co-enunciador para tornar-se sujeito de seu discurso? O género funciona como o terceiro elemento que

5 “Na realidade, ndo devem ser confundidos o sujeito linguistico, o sujeito genérico e o sujeito da formagéo
discursiva. Além disso. Todo sujeito aqui ¢ o correlato de um destinatario, de um ‘co-enunciador para retomar o
termo de A. Culioli, e, mais ainda, de um conjunto de coordenadas no tempo e no espago” (MAINGUNEAU,
1997, p. 34).

" Dado a infinidade de géneros, ha possibilidades de definir uma unidade: “cabe ao analista definir, em fungdo de
seus objetivos, os recortes genéricos que lhe parecem pertinentes” (MAINGUENEAU, 1997, 35).
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garante a cada um a legitimidade do lugar que ocupa no processo enunciativo, o reconhecimento do
conjunto das condicdes de exercicio implicitamente relacionados a um género.

Mainguneau (1997, p. 36), ao mencionar os dois aspectos acima esta se referindo as
“modalidades enunciativas” que M. Foucault ilustra através do discurso médico:

“Primeira questdo: quem fala? Quem, no conjunto de todos os sujeitos falantes tem
boas razdes para ter esta espécie de linguagem? Quem & seu titular? Quem recebe dela
sua singularidade, seus encantos, e de quem em troca, recebe, se ndo sua garantia que
tém — e apenas eles — o direito regulamentar ou tradicional, juridicamente definido ou

espontaneamente aceito, de proferir semelhante discurso” (FOUCAULT, 2019, p.
61)?
O exercicio de qualquer discurso pressupde um lugar de enunciacdo afetado por

determinadas capacidades, de tal forma que qualquer individuo, a partir do momento que o
ocupa, supostamente as detém (MAINGUNEAU, 1997).

Em nossa pesquisa nos ocuparemos de formagdes discursivas investidas num unico
género, trata-se de pensar também o sujeito da formacdo discursiva como o distingue
Maingueneau (1997) juntamente dos dois tipos acima.

Para Courtine, 0 que Foucault anuncia pode se expressar na problematica da forma-
sujeito trabalhada por Michel Pécheux e C. Haroche. A “fun¢do vazia”, indiferente aos sujeitos
enunciadores, descrita pela Arqueologia “¢ o lugar do sujeito universal préprio a uma
determinada FD [formagdo discursiva], a instancia de onde se pode enunciar ‘todos sabem ou
veem que’ para todo sujeito enunciador” (COURTINE, 2014, p. 87) se situa num lugar
determinado, inscrito nessa FD, por ocasido de uma formulagéo.

Esse lugar, entdo, so é vazio na aparéncia, pois nele ha o sujeito de saber proprio a uma
dada FD. E na identificacdo em que os sujeitos encontram na FD os elementos de saber
(enunciado) pré-construidos de que ¢les se “apropriam como objetos de seu discurso”.

Maingueneau, portanto, ao falar de ethos, o relaciona a esse sujeito influenciado pela
formacdo discursiva. Propbe que qualquer discurso escrito possui uma vocalidade especifica,
que permite relaciona-lo a uma fonte enunciativa, por meio de um tom que indica quem o disse:
o termo ‘tom’ apresenta a vantagem de valer tanto para o escrito quanto para o oral: assim pode-
se falar do ‘tom’ de um livro. O enunciador provoca um efeito no publico-destinatario.

Entretanto esses efeitos ndo sdo impostos pelo sujeito.

Na realidade, do ponto de vista da AD, esses efeitos sdo produzidos pela formagéao
discursiva. Dito de outra forma, eles se imp&em aquele que, no seu interior, ocupa um
lugar de enunciacdo, fazendo parte integrante da formac&o discursiva, ao mesmo titulo
que as outras dimensd@es da discursividade. O que é dito e o tom com que é dito sdo
igualmente importantes e inseparaveis” (MINGUENEAU, 1997, p. 45).
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Os efeitos provocados pelo enunciador ndo dependem da sua vontade, mas da formacéo
discursiva a que estéa relacionado, isto significa que o proprio tom e o dito sdo consequéncias
da FD.

Se em um muro todo branco estiver pichado com cores vermelhas: “Trabalhadores do
mundo todo, uni-vos”. Um leitor, marcado por uma formagao politica de esquerda, (Formagao
discursiva de esquerda) rapidamente reconhecera ai os dizeres de Marx e Engels e ativara o
dominio da memdria. Mas caso seja alguém alheio a essa formacéo, simplesmente pensaré algo
totalmente diferente disto, talvez repudie a “pichacao”, interprete como “vandalismo”, ou aceite
a mensagem. Se for alguém da extrema direita brasileira contempordnea os sentidos
provavelmente tomardo outros rumos, é capaz do sujeito do discurso ganhar o ethos do
“vagabundo”, do “vandalo”, ou, em tempos sombrios, de subversivo. 1SS0 ocorre porque 0s
gestos de interpretacdo sdo determinados pelas formacgdes discursivas diferentes uma da outra.
Os sentidos sdo definidos “pelo lugar que ocupa o sujeito, determinando sua filiagdo a uma ou
outra formagéo discursiva” (SOARES, 2013, 269).

1.3.Ethos discursivo e incorporacao

S&o duas as razdes que levaram Maingueneau a recorrer a nocao de ethos: “seu laco
crucial com a reflexividade enunciativa e a relacéo entre corpo e discurso que ela implica”
(MAINGUENEAU, 2008b, p. 70). Perante isso, tal analista do discurso explica ser insuficiente
ver a instancia subjetiva manifesta nos discursos apenas como estatuto ou papel. A “instancia
subjetiva se manifesta por meio de um corpo de enunciante historicamente especificado”
(MAINGUENEAU, 2020, p. 14).

O corpo do enunciador (e ndo do enunciador extradiscursivo) € considerado como o

fiador que, por seu tom, atesta o que € dito. Desse modo,

O termo ‘tom’ tem a vantagem de valer tanto para o escrito quanto para o oral. O
poder de persuasdo de um discurso resulta entdo, boa parte, do fato de ele levar o
destinatéario a se identificar com 0 movimento de um corpo, mesmo esquematico,
investido de valores historicamente especificados: as ‘ideias’ suscitam a adesdo do
leitor porque a maneira de dizer implica uma maneira de ser (MAINGUENEAU,
2020, p. 14).

Se se considerar a sequéncia discursiva (1) tirada do editorial da Caros Amigos sera
perceptivel, que maneira a de dizer do sujeito (fiador) editorialista de esquerda (contra a
supervalorizacdo da terra e dos imoveis, a exclusdo social e a especulacdo), leva o seu
destinatério (ou leitor) que est, é claro, em acordo com a formacgéo ideoldgica da revista, a se

identificar com 0 movimento do corpo do enunciador. Em suma, a maneira de dizer do sujeito
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editorialista de esquerda da Caros Amigos leva a uma maneira de ser: contra a exclusdo e os
feitos danosos da exploragéo.

Assim, Mainguenau diz que “o proprio tom se apoia sobre uma dupla figura do
enunciador, a de um cardter e de uma corporalidade, estreitamente associadas”
(MAINGUENEAU, 2008a, p. 92). O “carater” corresponde a um feixe de tracos psicoldgicos,
enquanto a “corporalidade” esta associada “a uma maneira de se vestir, a um modo de se mover
no espago social, a um comportamento” (Idem, 2020, p. 14).

O ethos apreendido por Maingueneau (2008a, 2008b, 2008c, 2020) se diferencia de um
dispositivo retorico pelo qual o autor “escolheria” 0 procedimento em acordo com aquilo que
“quer dizer”. A introducdo da nogdo de incorporacgdo evoca o processo pelo qual o destinatario
— ouvinte ou leitor — se apropria desse ethos. Efetivamente, essa incorporacdo pode se dar em
trés planos:

- enunciacdo da obra confere uma “corporalidade” ao fiador, ela Ihe da corpo;

- 0 destinatario incorpora, assimila assim um conjunto de esquemas correspondentes a
uma maneira especifica de se relacionar com o mundo habitando seu proprio corpo;

- essas duas primeiras incorporagfes permitem a constituicio de um corpo, da
comunidade imaginéaria daqueles que aderem ao mesmo discurso.

Consideremos o exemplo dado por Maingueneau (2008b) de uma propaganda de camera

fotografica publicada em uma revista:

IXUS Il Descubra o prazer do puro metal. Ixus Il é um minibloco de ago de
acabamento acetinado e polido em que cada elemento foi pensado para uma
ergonomia exemplar em uma compacidade maxima. A qualidade da imagem &
assegurada por um novo microzoom 2x com lente esférica dupla, um autofoco de
precisdo de 108 pontos, um obturador de 1/900° que dispara em tempo real todas as
fungBes PQI para copias de qualidade. Kit de langamento com estojo Fagonnable em
couro cinza e caixa com divisorio para 12 cassetes APS: 2000 F.

Full metal jacket
Canon: Mostre que vocé é capaz

Nao esté explicito o fiador desse texto, mas o texto o “mostra” por sua maneira de dizer:
faz com que o leitor entre em um “mundo mitico viril de matriz tecnoldgica e de espirito de
aventura (‘mostre do que vocé ¢ capaz’)” (Idem, 2008b, p. 66). Trata-se de um mundo ético
exemplificado pelo exército americano, o que indica isto ¢ a reatualizagdo do nome “Canon”, a
mencdo ao titulo do filme “Full metal jacket” e a bandana com as cores do uniforme de
campanha, colocada sobre o texto e sobre a qual se destaca o slogan. Maingueneau diz ndo
haver necessidade de mostrar o corpo do fiador; pois a “ativacdo do mundo ético o faz pelos

estereotipos que a cultura de massa veicula sobre o exército americano” (ibidem).



22

A relacdo do discurso publicitario com o ethos é, por natureza, de privilégio, ja que o
discurso publicitario procura persuadir associando o produto que promove a um corpo em
movimento, a uma maneira de habitar o mundo.

O ethos néo deve ser considerado da mesma forma em qualquer texto. “a incorporagao
ndo é um processo uniforme, ela se modula em fungdo dos géneros e dos tipos de discurso”
(ibidem). Em um texto escrito, 0 ethos ndo implica necessariamente relagdo direta com um
fiador encarnado, socialmente determinavel. Percebemos isto no fragmento (1) apresentado e
no exemplo propagandistico dado por Maingueneau.

Se pode dizer que o ethos se desdobra no registro do “mostrado” e do “dito”. Recordem
da formulagdo de Ducrot, na sua teoria “polifonica” da enuncia¢do: conceitua o ethos mediante
a distingdo entre “locutor-L” e “locutor-A”, que recobre a distincdo dos pragmaticistas entre
mostrar e dizer. o ethos se mostra, ele ndo é dito. Diferenciacdo que se inscreve no
prolongamento proposto por Aristoteles.

Maingueneau menciona o construcdo de um “ethos pré-discursivo”, isto € um “ethos
prévio”, ou seja a constru¢do de um ethos do enunciador antes mesmo que ele fale. Assim, faz
uma distincdo entre o ethos discursivo e o ethos pré-discursivo. O primeiro que mais
corresponde a definicdo de Aristoteles e para a qual se volta a atengdo de Mainguneau. Explica
o linguista:

Se 0 ethos esta crucialmente ligado ao ato de enunciagdo, ndo se pode ignorar,
entretanto, que o publico constréi representacdes do ethos do enunciador antes mesmo
que ele fale. [...]. Certamente ha tipos de discurso e circunstancias para as quais nao
se presume que o co-enunciador disponha de representacdes prévias do ethos do
enunciador: por exemplo, quando abre um romance. Mas as coisas sdo diferentes no
dominio politico, por exemplo, quando os enunciadores, que ocupam constantemente
a cena mididtica, sdo associadas a um ethos que cada enunciagéo pode confirmar ou
infirmar. De fato, mesmo que o co-enunciador ndo saiba nada previamente sobre o
carater do enunciador, o simples fato de que um texto pertence a um género de

discurso ou a um certo posicionamento ideol6gico induz expectativas em matéria de
ethos (MAIGUENEAU, 2008b, p. 71).

Por exemplo, Caros Amigos, nem sempre anunciou em suas capas o subtitulo A primeira
a esquerda. Recorrer e estes dizeres significou assumir uma postura que colocou em risco sua
imagem e orientaria a interpretacdo de seus leitores (tanto 0s que simpatizam com o discurso o
da revista quanto os que se opdem. Ambas as formas de leitores, criam uma representacao
avaliada da revista, “pois falar ¢ uma atividade erguida sobre os valores supostamente
partilhados” (MAINGUENEAU, 2020, p.9).

O locutor ao tomar a palavra, enquanto locutor, pde “em risco sua imagem e tenta
orientar, mais ou menos conscientemente e em um sentido que lhe seja favoravel, a

interpretacdo e a avaliacdo dos signos que envia ao destinatario” (Ibidem). Analisemos a
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representacdo realizada por um leitor de “oposi¢ao” a revista. Trata-se de um artigo de opinido
escrito por Reinaldo Azevedo no site da Veja, publicado em 27 de margo de 2013, mesmo més
em que alguns funcionarios da Caros Amigos entraram em greve. Reinaldo colabora numa
revista que é, por assim dizer, o Outro (Grande Midia, Midia hegem6nica) da Caros Amigos, 0
que significa que Reinaldo segue uma formacéo discursiva afinada com a da Veja. Abaixo o
titulo do artigo de Azevedo (2013):

Figura 1

E a revista “Caros Amigos”, “a primeira a
esquerda”, vai parar no Ministério do Trabalho
por desrespeito a direitos trabalhistas e
demissao de grevistas! Que coisa feia!

Assumir uma posicdo de esquerda, a grosso modo, significa assumir uma identidade.
Caros Amigos fez isso. Quando o sujeito do discurso acima, diz que “que coisa feia!”, o faz no
sentido de chamar o seu leitor a contradicdo a que Caros Amigos se coloca ao ndo cumprir com
0 ethos que tenta passar, consciente ou inconscientemente: como pode uma midia que luta
“contra a exploragdo dos trabalhadores” desrespeitar os direitos trabalhistas”? Como pode, [se
ela €] “a primeira a esquerda”? O texto do colunista da Veja joga com o ndo dito “com
diferentes formas de ndo-dizer (implicito) daquilo que se d& em contexto subentendido”
(ORLANDI, 82) referente a formacdo politica de esquerda, com informacbes que estdo
implicitas. Azevedo ao dizer “Que coisa feia!”, o faz para expressar sua “ojeriza”, como se
dissesse “Que vergonha!”. A “coisa feia”, negativa, seria aqui o fato de “A primeira a esquerda”
ndo estar em acordo com o seu posicionamento ideoldgico préprio a esquerda, com a sua
maneira de dizer e de ser (engajada, critica da opressao, a favor da classe trabalhadora etc.). O
dito “A primeira a esquerda ativa gestos de interpretacfes ligados a certas especificacfes
historicas a respeito da formacdo ideoldgica de esquerda. Reiterando: o risco de assumir uma
posicao discursiva, de ser o lugar de posi¢des politicas ideologicas requer que uma “maneira de
dizer” esteja aliada a uma “maneira de ser”, sempre sujeita a condi¢do de aceitabilidade ou
discordancia por parte do destinatario (leitor ou ouvinte).

Desse modo, se afirma que concepcdo de ethos discursivo serve como forma de
compreender a adesdo dos sujeitos a determinado discurso. Diante de um processo de
enunciacdo em que 0 outro cria uma determinada imagem do enunciador bem antes dele
produzir determinado enunciado. E o caso do dominio politico e midiatico. Em nossa pesquisa
sobre a revista Caros Amigos, isso fica evidente nos enunciados que tinham a revista como

objeto. E mais, como deixava evidente a sua ideologia politica, a Caros Amigos assume uma
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posi¢cdo de esquerda que criou uma imagem singular de si e do seu outro a grande midia ou

midia hegemdnica.
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CAPITULO 2 — INTERDISCURSO E ETHOS DISCURSIVO

O Outro circunscreve justamente o dizivel insuportavel
sobre cujo interdito se constituiu o discurso; por
conseguinte, ndo ha necessidade de dizer, a cada
enunciacéo, que ele ndo admite esse Outro, que exclui
pelo simples fato de seu proprio dizer

Dominique Maingueneau, Génese dos discursos.

2.1. Interdiscurso e formacéao discursiva

Ao nivel da lingua ndo se permite que tudo se diga. Ao nivel do discurso, s6 uma parte
do dizer e acessivel. A identidade é constituida pelo dizivel, que acaba constituindo tambem
um sistema. Em outras palavras, € de acordo com essa identidade adotada que dizemos. Nem
tudo é permitido ser dito, existem restricdes que devem ser analisadas. O sistema é o proprio
dizivel, que delimita uma identidade. “Estamos, assim diante de objetos que aparecem ao
mesmo tempo como integralmente linguistico e integralmente historicos” (MAINGUENEAU,
20084, p. 16).

Diante desse aspecto duplo, o analista precisa fazer uma escolha: ou valoriza os dois
aspectos em sua andlise, ou deverd dar mais atencdo a um e menor atencdo ao outro.
Maingueneu escolhe a primeira alternativa, ndo sacrifica nenhum dos dois. Fazer isso, significa
distanciar-se de “certa vulgata estruturalista”, do fascinio destes pelos “cortes”, “rupturas”, a
coincidir com o relativo desinteresse pelos problemas ligados a génese. O calcanhar de Aquiles
de muitos trabalhos ¢ a impossibilidade de pensar a relagao de um discurso com o seu “exterior”.
Em Génese dos discursos o principal objetivo é: ligar “por diferentes vieses essas duas
problemadticas da génese e a interdiscursividade” e tentar “apreender de uma s6 vez o discurso
através da interdiscursividade” (Idem, p. 17).

Maingueneau considera que a “identidade de um discurso ndo é mera questdo de
vocabulédrio ou de sentengas”. A identidade “depende de uma coeréncia global que integra
multiplas dimensoes textuais” (MAINGUENEAU, 2008a).

Captar o discurso em sua globalidade, negligenciar a textura superficial, a
discursividade e o embricamento dos arranjos visiveis: sdo atividades necessarias para elaborar

modelos “profundos”. Maingueneau cita a escolha de Foucault como exemplo, pois este ao
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preferir a analise ao nivel profundo, recusou aquilo que considerou “estagio terminal”, ou seja,
“os textos (ou as falas) tais como se apresentam com seu vocabuldrio, sua sintaxe ou sua
organizagao retorica”.

Mais que sacrificar um dos dois niveis em proveito do outro ou de imaginar pontes
entre eles, seria melhor superar essa dicotomia, recusar as imagens arquiteturais® que
lhes subjazem, para admitir que um discurso ndo tem nenhuma “profundeza”, que sua
especificidade ndo se localiza em alguma “base” que seria seu fundamento, mas que
desdobra sobre todas as suas dimensdes (MAINGUNEAU, 2008a, p. 18).

E necessario romper com essa dicotomia da “superficie” e “profundeza, e admitir que
um discurso ndo tem nenhuma “profundeza”. Visto que a especificidade de um discurso nao se
localiza em alguma “base” que seria seu fundamento; a especificidade de um discurso se
desdobra sobre todas as suas dimensdes.

Maingueneau pretende “opor um sistema de restrigdes de boa formacdo semantica
(formagéo discursiva) ao conjunto de enunciados produzidos de acordo com esse sistema (a
superficie discursiva)” (MAINGUENEAU, 2008a, p. 20). O ultimo conceito, superficie
discursiva, corresponde ao que Foucault entende por discurso: “um conjunto de enunciados na
medida em que decorram da mesma formacao discursiva”.

O termo discurso, nesse sentido, sera compreendido como referéncia a propria relacéo
gue une os dois conceitos anteriores. Com isso, ndo se pretende remeter a um conjunto de textos
efetivos, mas a um conjunto virtual, “os dos enunciados que podem ser produzidos de acordo
com as restri¢cdes da formagéo discursiva” (Ibidem). A proposta de Maingueneau se resume em
sete hipoOteses, mas das quais mencionaremos apenas cinco por estarem em acordo com 0s
objetivos propostos da nossa pesquisa.

A primeira hipotese, “o interdiscurso tem precedéncia sobre o discurso”, significa o
descolamento da analise ndo para o discurso, mas para um espago de trocas entre varios
discursos escolhidos, o espaco do dialogismo. A unidade do discurso ndo é mais o proprio
discurso, mas esse espaco de trocas.

Dai, duas interpretacdes: uma fraca e uma forte. A primeira supde o estudo da identidade
de um discurso na sua relacdo com outros. A segunda coloca o interdiscurso como o espago de

regularidade pertinente, do qual sdo componentes. Segundo Mainguneau (20082, p. 21) os:

Em termos de génese, isso significa que esses Ultimos ndo se constituem
independentemente uns dos outros, para serem, em seguida, postos em relagdo, mas

& Maingueneau questiona a concepgio Foucaultiana do discurso como monumento. A nogio de “estrutura mantém
relagdes com a nocdo arquitetural. A analise do discurso ndo deve ser concebida como a pura descri¢do de um
embricamento de pistas, desconsiderando que essas pistas sdo as de um discurso, e ndo as de um templo ou de um
retdbulo.
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que eles se formam de maneira regulada no interior do interdiscurso. Seria a relacdo
interdiscursiva que estruturaria a identidade. Todo discurso, como toda a cultura, é
finito, na medida em que repousa sobre partilhas iniciais, mas essas partilhas néo
tomariam forma sobre um espaco semantico indiferenciado.

Quer dizer que os discursos se formam no interior do interdiscurso que, por sua vez, este
estrutura também a identidade. O que leva Maingueneau a afirmar que 0s espagos semanticos
nos discursos ndo séo indiferentes entre si. Pelo contrério, estdo num processo dialdgico.

Com a segunda hipétese de Maingueneau, entramos, mais especificamente, na relacéo

do mesmo e do outro:

“...0 carater constitutivo da relagdo interdiscursiva faz a intera¢do semantica entre os
discursos parecer um processo de traducdo, de interincompreensao regulada. Cada um
[discurso] introduz o Outro em seu fechamento, traduzindo seus enunciados nas
categorias do Mesmo e, assim, sua relagdo com esse Outro se da sempre sob a forma
do ‘simulacro’ que dele constréi” (Ibidem).

Como se da esse carater constitutivo da relacdo interdiscursiva? Maingueneau acredita
numa interincompreenséo regulada entre os discursos. Cada discurso se relaciona com o seu
Outro sob a forma do “simulacro” que ele constroi desse diferente. Ele introduz esse Outro no
seu fechamento segundo seus enunciados nas categorias do Mesmo. Dai o simulacro. E possivel
antecipar, portanto, que: € nesse ponto, na relacdo de um dado discurso com o seu outro, que 0
ethos discursivo ocorre, na incorporacdo do sujeito a uma identidade, a uma formacao
discursiva, a um modo de dizer e enunciar.

Mas € também na relacdo do discurso com o seu outro que surge o fendmeno da
incompatibilidade: a polémica. Mas essa incompatibilidade ndo esta no encontro acidental entre
os dois discursos diferentes um do outro e independentes por exceléncia. Encontra-se na propria
constituicdo dos discursos através de uma incompatibilidade radical. Maingueneau quer com
isso explicar que o conflito ndo surge do exterior para o interior de um discurso “autossuficiente
por direito”.

Nesse nivel o sentido ndo remete a um espago fechado dependente de uma posi¢ao
enunciativa absoluta [ndo ha posicdo enunciativa por exceléncia], mas deve ser
aprendido como circulagdo dissimétrica de uma posicdo enunciativa a outra; a
identidade de um discurso coincide com a rede de interincompreensdo na qual é
capturado (Idem, p. 21).

Se nenhum discurso ¢ “autossuficiente por direito”, isso significa que temos diante de
nGs um espaco com uma relacéo de troca entre discursos. Mesmo que eles reivindiquem para si
certarestricdo de sentidos, estes ndo sdo apreendidos no espaco concernente ao seu fechamento,
mas na sua “circulacdo dissimétrica” a partir de uma posi¢do enunciativa a outra. Posicdo que

também néo é absoluta. E no movimento entre posices enunciativas que buscamos o sentido.
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Podemos afirmar, com isso, que o discurso surge autossuficiente, mas em relacdo com outros e
que uma posicao enunciativa ndao é absoluta, estd sempre numa posicao de relatividade.

A identidade ndo surge de um discurso fechado em si, mas de rede de
interincompreensao ao qual se insere. Maingueneau conclui ainda: “ndo existem, de um lado, o
sentido, e, de outro, alguns ‘mal-entendidos’ contingentes na comunica¢ao de sentido, mas, um
s6 movimento, o sentido como mal-entendidos” (MAINGUENEAU, 2008a, p. 22). Os sentidos
sdo os movimentos dos “mal-entendidos”. Podemos dizer também que o proprio mal-entendido
faz sentido no discurso.

A terceira hipGtese de Maingueneau trata de um sistema de restricbes semanticas
globais, como forma de dar conta do interdiscurso. Assim seria possivel restringir
simultaneamente o conjunto dos planos discursivos: vocabulario, temas, intertextualidade ou as
instancias da enunciacao.

Desse modo, o analista ndo recorre a dicotomia ‘superficie’ e ‘profundidade’. Pois nao
h& um lugar privilegiado em que se condensa a especificidade de um discurso (as palavras, as
frases, os arranjos argumentativos...). Ou mesmo um espaco de profundidade que reservaria
apenas na profundidade o “dominio das restrigcdes semanticas”.

Quarta hipotese: o sistema de restricdes semanticas deve ser concebido como um

modelo de competéncia interdiscursiva.

“Postulamos nos enunciadores de um discurso dado o dominio técito de regras que
permitem produzir e interpretar enunciados que resultam de sua prépria formacédo
discursiva e, correlativamente, permitem identificar com incompativeis com ela os
enunciados das formag@es discursivas antagonistas. A escolha de tal perspectiva esta
de acordo com uma prética heuristica claramente ndo empirista” (Ibidem).

Por fim, quinta hipotese: o discurso, alem de um conjunto de textos, deve ser pensado
como uma pratica discursiva. Trata-se de pensar o sistema de restricdes semanticas para alem
dos enunciados e da enunciacdo, de comensura-los com a ‘rede institucional’ de um ‘grupo’,
aquele que a enunciacao discursiva ao mesmo tempo supde e torna possivel.

Maingueneau toma o termo pratica discursiva emprestado da Arqueologia do saber. A
pratica discursiva seria 0 dominio desse sistema de restricbes semanticas para além do
enunciado e da enunciagdo, assim os textos sao considerados em conformidade com a “rede
institucional” e de um “grupo” (MAINGUNEAU, 20083, p. 22).

O Outro de um discurso: “¢ aquele que faz sistematicamente falta a um discurso e lhe
permite encerrar-se em um todo. E aquela parte de sentido que foi necessario o discurso

sacrificar para constituir a propria identidade” (Idem, 2008a, p. 37).
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Pensar essa imbricacdo do Mesmo e do Outro no discurso é poder retirar o carater de
“esséncia” da coeréncia semantica das formagOes discursivas. Assim, podemos reiterar que o
principio de unidade de uma formacéo discursiva € retirado do conflito regulado®. Com isso,
Mainguneau espera ir além da distingdo entre heterogeneidade “mostrada” e heterogeneidade
“constitutiva”. Trata-se em resumo de: “revelar a relagédo com o Outro independentemente
de qualquer forma de alteridade marcada” (Ibidem). De ndo limitar a orientacao dial6gica
“apenas aos enunciados portadores de citagdes, de alusdes etc..., ja que o Outro no espaco
discursivo ndo € em nada redutivel a uma figura de interlocutor” (Ibidem).

Ao pensar em termos de pessoa linguistica, Maingueneau ndo considera o Outro dos

discursos um tu virtual. Diz ele:

Se queremos mesmo pensar em termos de pessoa linguistica, talvez seja mais justo
ver no Outro um eu do qual o enunciador discursivo deveria separar-se. Ele seria, de
alguma forma, o interdito de um discurso. A formacao discursiva, ao delimitar a zona
do dizivel legitimo, atribuiria por isso mesmo ao Outro a zona do interdito, isto é, do
dizivel-- faltoso. Se, no universo do gramaticalmente dizivel, um discurso define uma
ilhota de enunciados possiveis considerados capazes de saturar a enunciacgao a partir
de uma posicdo dada, no conjunto de enunciados assim recusados, ele define
igualmente um territério como sendo o de seu Outro, daquilo que, mais que qualquer
outras coisa, ndo pode ser dito. O Qutro circunscreve justamente o dizivel insuportavel
sobre cujo interdito se constituiu o discurso; por conseguinte, ndo ha necessidade de
dizer, a cada enunciacdo, gue ele ndo admite esse Outro, que exclui pelo simples fato
de seu proprio dizer'® (Ibidem, 2008a, p. 37).

O Outro de um discurso €é o interdito, o proibido, que delimita a interdi¢cdo, o Outro de
um discurso é delimitado pela formacdo discursiva: esta legitima o dizivel legitimo, atribui ao
outro a interdicéo, o dizivel-faltoso. O discurso define os enunciados possiveis a partir de uma
posicao dada, e define igualmente um territério como o de seu Outro, daquilo que ndo pode ser
dito. Por isso a firmacdo de Maingueneau de que sob o interdito ocorre a constituicdo do
discurso.

Como vemos, “as articulacdes fundamentais de uma formacao discursiva encontram-se
apenas nesse dialogismo” (MAINGUENAU, 2008a, p. 38). A partir dessas articulacdes se

desenvolve a “totalidade dos enunciados”. Assim:

“todo enunciado do discurso rejeita um enunciado, atestado ou virtual, de seu Outro
do espago discursivo. Quer dizer que esses enunciados tém um ‘direito’ e um ‘avesso’
indissociaveis: deve-se decifra-los pelo lado ‘direito’ (relacionando-0s a sua propria
formagao discursiva), mas também por seu ‘avesso’, na medida em que estdo voltados
para a rejeicdo do discurso de seu Outro” (MAINGUENEAU, 2008a, p. 38).

Decifrar os enunciados é relaciona-los a sua formacéo discursiva e ao seu outro. E vé-

lo pela 6tica do “direito” e do “avesso”.

° Negritos nosso.
10 Grifo nosso
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O sistema de restrigfes semanticas proposto por Maingueneau ndo visa a producgéo de
frases gramaticais, mas “definir operadores de individuagdo, um filtro que fixa os critérios em
virtude dos quais certos textos se distinguem do conjunto dos textos possiveis como
pertencendo a uma formacéo discursiva determinada” (2008a, p. 48). Aqui se considera a lingua
como um elemento prévio que se impde ao discurso, um “codigo a priori”. Assim as
“filtragens” incidem sobre dois dominios, para Maingueneau:

- 0 universo intertextual (espaco onde circulam actantes, relagdes, axiologias,
narrativas).

- 0s multiplos dispositivos retdricos (géneros literarios, modos de argumentacéo).

A hipétese de Maingueneau “é precisamente que os tratamentos aplicados a esses dois
conjuntos por um discurso dado sdo governados por um sistema de restri¢cGes Unico, que deve
ser concebido como uma competéncia discursiva” (Ibidem).

Recorrer a categoria de competéncia é vantajoso pois ndo supde uma exterioridade
absoluta entre a posicdo enunciativa e 0s Sujeitos que vém ocupa-la. O principio da
competéncia discursiva permitiria “esclarecer um pouco a articulagdo do discurso e capacidade
dos Sujeitos de interpretar e de produzir enunciados que dele decorram” (idem, p. 52).

Maingueneau considera 0s contetdos do discurso como categorias semanticas
consideradas através do sistema que as articula. Esse contetdo € determinado historicamente.
O que significa que os sujeitos ndo escolhem livremente o seu discurso. Portanto, sempre €
necessario nao confundir: “a estrutura do contetido dessa competéncia e suas condigdes formais
de possibilidade” (idem, p. 53).

Como se preocupa com a dimensao interdiscursiva do discurso, deve-se pensar, no
quadro do espaco discursivo, uma competéncia interdiscursiva; que supde:

- a aptiddo para reconhecer a incompatibilidade semantica de enunciados da ou das
formacdo(des) do espaco discursivo que constitui(em) seu Outro;

- a aptiddo de interpretar, de traduzir esses enunciados nas categorias de seu préprio sistema de
restricdes.

Trata-se de uma distincdo superficial, mas os dois aspectos convergem em
profundidade. O enunciador ndo pode ser um falsificador dos enunciados do seu outro.

Em suma, o conceito de competéncia discursiva, Maingueneau esta preocupado com as
regularidades interdiscursivas historicamente definidas, com a coesao discursiva. Entretanto,
“a homogeneidade discursiva ndo é a projecdo de uma coesdo social prévia, como se a

comunidade de seus enunciadores fosse exterior ao discurso e preexistisse a ele” (idem, p. 56).
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Em matéria de formag&o discursiva, a figura do enunciador ndo constitui uma unidade
pertinente. “autores com biografias diferentes podem partilhar a mesma competéncia, um
mesmo autor pode ser associado a varias competéncias” (Idem, p. 57).

O heterogéneo é o lugar privilegiado da competéncia discursiva, ja que ela constitui um
sistema interdiscursivo, que supde a presenca constante do Outro no centro de cada discurso.

Portanto, ndo exclui o heterogéneo, da a ele um estatuto de pleno direito:

“entre enunciadores que pertencem a mesma formacao discursiva, entre textos de um
mesmo enunciador, e mesmo entre diversas partes de um mesmo texto. O fato de
dispor desses sistema de restricGes permite justamente ler heterogeneidade 4 onde so
se percebia um imenso campo em que se embaralhavam em todos os sentidos 0 mesmo
e o outro” (MAINGUENEAU, 20083, p. 58).

No conjunto de texto, derivados de uma mesma formagéo discursiva, encontram-se
variagcdes coerentes que ndo se limitam a uma justaposicdo de diversas competéncias e

compromissos que se definem entre elas.

2.2. Memoria discursiva e ethos discursivo

Segundo Courtine (2014), “a partir da andlise do interdiscurso as modalidades do
assujeitamento podem ser analisadas” (p. 74). O interdiscurso aqui € visto como o lugar de
constituicdo dos objetos para um sujeito falante, que produz uma sequéncia discursiva
dominada por uma formacéo discursiva. O sujeito enunciador, em outros termos, se apropria
desses objetos “para deles fazer objetos de seu discurso” (ibidem). A coeréncia que esse sujeito
da a articulagdo entre esses objetos, coeréncia a sua declaracdo ocorre pelo intradiscurso. E,

entdo:

na relacdo entre interdiscurso de uma FD e o intradiscurso de uma sequéncia
discursiva produzida por um sujeito enunciador a partir de um lugar inscrito em uma
relacdo de lugares no interior dessa FD que se deve situar os processos pelos quais o
sujeito falante € interpelado-assujeitado como sujeito de seu discurso (Ibidem, 2014,
p. 74).

O interdiscurso seria “aquilo que fala antes, em outro lugar, independentemente, aquilo
gque chamamos de memdria discursiva: o saber discursivo que torna possivel todo dizer e que
retorna sob a forma do pré-construido, o ja-dito que esta na base do dizivel” (ORLANDI, 2013,
31).

Ao falar sobre a intertextualidade, Maingueneau (2008a, p. 77) se refere aos “tipos de
relagdes intertextuais que a competéncia discursiva define como legitimas” a diferencia do
intertexto (o conjunto de fragmentos que o discurso cita). Cada campo discursivo possui uma

maneira propria de citar os discursos anteriores do mesmo campo. Como se percebe ha
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restricbes também na forma como remetem aos discursos anteriores; ao lado dessa restricdo
“existe também um passado especifico que cada discurso particular constroi para si, atribuindo-
se certas filiagdes e recusando outras” (idem, p. 78).

De acordo com Maingueneau, 0s sistemas de restricbes intervém nos dois niveis de
intertextualidade. A mengdo a discursos anteriores significa a leitura de autores com
“enunciados semanticamente proximos daqueles autorizados pela formacgao discursiva”
(Ibidem). Dai, que Mainguneau chama esse duplo trabalho de memdria discursiva interior ao
campo de intertextualidade interna. No que diz respeito a relacdo com outros campos, segundo
sejam citados ou ndo, chama de intertextualidade externa.

No capitulo anterior discorremos sobre como se d& o ethos, isto € como se d& a
incorporacdo de um ethos pelo fiador (corpo enunciante) e pelo leitor (a assimilagdo de um
conjunto de esquemas correspondentes a uma maneira de ser) “permitem a constituigdo de um
corpo, da comunidade imaginaria daqueles que aderem ao mesmo discurso”
(MAINGUENEAU, 2020, p. 14).

No exemplo da propaganda, emprestado a Maingueneau, torna-se perceptivel que o
ethos militar do fiador do texto faz o leitor se deparar com um mundo ético especifico, que
acaba por incorporar. Trata-se da incorporacdo de esquemas relacionados ao conjunto

corresponde a uma maneira de ser e de dizer. Maingueneau afirma que:

Esse processo vai além de uma simples identificagdo com um enunciador fiador, ela
implica um mundo ético, do qual o fiador é parte integrante e ao qual ele da acesso.
Esse “mundo ético”, ativado por meio da leitura, ¢ uma constelacdo de representagdes
agregadoras de certo numero de situacBes estereotipicas associadas a
comportamentos. A publicidade contemporanea — voltada para persuadir associando
esse ou aquele produto a um corpo em movimento, a uma maneira de habitar o mundo
- mantém, por natureza, uma ligagéo privilegiada com alguns esteredtipos: o mundo
ético do jovem empreendedor do Silicon Valley, dos emergentes, das estrelas de
cinema, dos cientistas em seus laboratérios, das mées de familias de classe média etc.
(MAINGUENEAU, 2020, p. 15).

Na concepcao de ethos aqui tratada importa saber a que mundo ético o fiador integra e
a qual ele da acesso. Esse mundo ético esta associado a certas representacdes que agregam
estereotipos associados a determinados comportamentos. Essa maneira de habitar o mundo ndo
se da a toa, esta ligada também a histdria, a uma dada meméoria discursiva.

Para ilustrar a constituicdo do ethos e sua associacdo com a memoria discursiva, segue
abaixo algumas exemplificac6es. A primeira diz respeito a analise do ethos em propagandas de
cervejas.

Como se sabe, 0 anuncio publicitario € um género discursivo que estabelece uma forma

particular de interagdo com os destinatarios, com estilos proprios, objetivos especificos, “pode
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ser usado, tanto para finalidade comercial, divulgando uma determinada marca, quanto para
promover uma ideia ou acontecimento” (ARAUJO, 2017, p. 59).

O anuncio publicitario comercial “tem como fungdo argumentar e persuadir o publico,
em propagandas que aparecem em veiculos de comunicagdo como radio, televisdo, outdoors,
jornais, revistas e outros” (Ibidem). Em outras palavras, ao vender ideias, ideologias, 0s
anuncios utilizam recursos especificos: argumentativos, persuasivos, verbais, ndo verbais e até
a intertextualidade e figura de linguagem, como a metafora: as propagandas, na tentativa de
chamar a atengéo do seu leitor, o fazem mediante o uso das imagens, textos e sons.

Os anuncios comerciais, assim, exibem um mundo ideal, em que tudo seja maravilhoso
e belo; movimentam uma maneira de dizer e de ser com o fim de alcancar o seu objetivo
primordial: a venda de um produto. Essa mascara-maravilha serve para “aludir 0 leitor-
consumidor de que o produto ou a ideia ali exposta € sempre a melhor opcao e, muitas vezes,
sdo fundamentais para a aceitacdo desses individuos na sociedade” (idem, 60). A seguir,
algumas propagandas da cerveja Skol que usam a imagem da mulher nas propagandas voltadas
para o plblico masculino podem nos dar a ideia de como funciona esse género discursivo®?.

Figura 2- Anancio publicitario Skol (2006)

1 s
-
Se o cara que invent ouw o bebedouro 'sum)
Debesse SxO!. eie n30 Seria assim. = S@ria assim
S2EX
- S
P>

tudo

Fonte: ARAUJO (2017).

11 Como nos dizeres de Mikhail Bakhtin, “cada época e cada grupo social tem seu repertério de formas de discurso
na comunicacao socioideologica” (2009, p. 44). Sdo formas discursivas elaboradas por cada campo de utilizacdo
da lingua a sua maneira propria, sdo “tipos relativamente estaveis de enunciados”, denominados “géneros do
discurso”. Esses géneros, sdo tipos de enunciados presentes em varias areas da atividade humana. Dominique
Maingueneau, aborda os géneros de discurso em termos de cena da enunciagdo, para evitar os termos como
“situacdo de enunciacdo”, de ordem estritamente linguistica, ou de “situacdo de comunicagdo”, utilizado em
abordagem puramente socioldgica. Ao fazer isso, Maingueneau aborda de um modo mais amplo as questdes que
envolvem o estilo, o contelido temético e a construgdo composicional abordados por Bakhtin. Toda cena de
enunciacdo relativa a qualquer género de discurso ndo é um bloco compacto. Ela faz interagir trés cenas: a
englobante, a genérica, e a cenografia.
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Acima trés cenas estdo interagindo: uma cena englobante!? correspondente ao discurso
publicitario de uma empresa, sob a marca Skol; temos a cena genérica, correspondente ao
género discursivo andncio publicitario comercial de cerveja (uma propaganda). A interacdo
entre estas duas “cenas” define o quadro cénico®® do texto, que, por sua vez, “define o espaco
no interior do qual o enunciado adquire sentido — o espago do tipo e do género de discurso”
(MAINGUENEAU, 2004, p. 87). Apesar disso, “ndo é diretamente com o quadro cénico que
se confronta o leitor, mas com uma cenografia” (Ibidem).

Devido ao carater do género anincio publicitario, o locutor se depara com um quadro
preestabelecido, trata-se da propagacdo de uma voz comercial anunciando seu produto, da
Marca Skol. A -grafia, no sentido acima, refere-se, pois, a0 modo de inscrigdo legitimador: “o
discurso implica um enunciador e um co-enunciador, um lugar e um momento da enunciacéo
que valida a propria instancia que permite sua existéncia” (MAINGUENEAU, 2008c, p. 51).

A cenografia ndo é uma simples cena, 0 quadro estdvel em que se desenrola a
enunciacdo. Trata-se de um quadro e um processo, a —grafia vem a ser o processo “legitimante
que traca um circulo, além da existéncia dos interlocutores o discurso como visto no capitulo
anterior implica também a existéncia de um ethos e um “cédigo linguageiro™ através do quais
se configura um mundo.

Pode-se notar no aniincio que a cenografia se faz na interacdo da imagem de uma mulher
de minissaia preta tomando dgua em um bebedouro e o enunciado em vermelho que se completa

nos dois quadros:

(2) “Se o cara que inventou o bebedouro bebesse Skol, ele ndo seria assim. Seria assim”.

As cores ambientes variam em tons amarelos, remetem a cor dourada, cobreada ao
marrom do liquido da cerveja; notamos, conforme observamos os dois quadros, a mudanca
tanto no formato do bebedouro quanto na posicdo da mulher, que torna-se mais sensual. Um
leitor desatento ou leigo em relacdo as propagandas da Skol, ndo percebera logo de imediato a
associacdo entre o bebedouro — no formato circular no segundo quadro — e o slogan que a Skol

costuma repetir em suas propagandas: “a cerveja que desce redondo” ou a variacao “com Skol

3 Negrito de Maingueneau.
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tudo fica redondo” no segundo quadro préximo a imagem de uma garrafa de vidro ao lado de
um copo.

O formato dos bebedouros ndo foram escolhidos por acaso, se referem a outras marcas
de cervejas. O bebedouro quadrado faz referéncia as marcas concorrentes, ja o do quadro direito
remete a propria logomarca da Skol, como dito acima, “com Skol tudo fica redondo”, isto &,
“as dificuldades serdo encaradas de forma mais prazerosa” (ARAUJO, 2017, p. 68). Mas os
efeitos de sentido provocados vado além da simples cena de venda da cerveja com fins
comerciais, a ambiguidade presente no texto, as evocacfes a uma encenacdo erética ativam na
leitura feita outros dizeres, pertencem, por assim dizer, a uma formacdo discursiva machista
(pratriarcal, falocéntrica etc.).

Se acionamos a categoria de formacéo discursiva é justamente porque esta associada a
um dominio de saber, que “funciona como o principio de aceitabilidade discursiva para um
conjunto de formulagdes (determina ‘o que pode e deve ser dito’), assim como um principio de
exclusdo (determina ‘o que nao pode/nao deve ser dito)” (COURTINE, 2014). A FD também
torna-se determinante para a compreensdo de trajetos em direcao a heterogeneidade, movimenta
os “processos discursivos”, os efeitos de sentidos no discurso e na lingua (GREGOLIN, 2005).

O enunciado presente no anuncio da Skol, pertencente a formacéo discursiva machista
que autoriza que se mostre a mulher como objeto do prazer, que se ative os “ja-ditos” de outras
épocas sobre dado objeto, nesse caso a mulher como se fosse um produto, uma “coisa”. O
mundo ético ativado no discurso publicitario da Skol € de um mudo de prazeres, do bon vivant,
pela Gtica do heterossexual do bom bebedor, Don Juan.

Trata-se de um dizer vinculado a um tipo de desigualdade existente em nossa sociedade
evidente na atribuicdo dos papéis dos homens e das mulheres. As mulheres experimentam

discriminacdo linguistica de duas maneiras:

no modo como elas sdo ensinadas a usar a linguagem e no modo como o uso geral da
linguagem as trata. Ambas tendem [...] a relegar as mulheres a certas funcdes
subservientes: aquelas de objeto sexual, ou servigal, e, portanto, certos itens lexicais
tém um significado quando aplicados aos homens e outro as mulheres, constituindo
uma diferenca que ndo pode ser prevista, exceto com referéncia aos diferentes papéis
que os sexos desempenham na sociedade” (LAKOFF, 2010, p. 14).

No caso das propagandas estamos diante do segundo tipo de discriminacdo, “o0 modo
como o uso geral da linguagem” trata as mulheres: como objeto sexual, ou servical.

Retomando o enunciado, “Se o cara que inventou o bebedouro bebesse Skol, ele ndo
seria assim. Seria assim.”, pertence a uma campanha publicitaria de 2006 da Skol, "Se o cara
que inventou ... bebesse Skol, ele/ela ndo seria assim, seria assim", marcante pelas

interpretacbes e opinides geradas devido a sua estratégia de venda caracterizada pela
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legitimacdo do discurso que representa a mulher como objeto a partir de uma ideologia
machista, sexista; o enunciado desse anuncio serd a formula que aparecera em outras
propagandas semelhantes da mesma campanha.

Figura 1-Anancio Publicitario Skol (2006)
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Fonte: ARAUJO (2017).
Acima, temos mais uma variagdo da formula publicitaria da Skol:

(3) “Se o cara que inventou a tarja de censura bebesse Skol, ela ndo seria assim. Seria

assim.’

Mais uma vez o corpo feminino entra em foco, agora desnudo, evidenciando a

(13 2

sensualidade, a conotagdo erdtica. Muda no enunciado apenas a déixis de pessoa, “ela
referindo-se a tarja. O enunciador coloca em contraste a tarja de censura a sua nova forma de
tarja, por ele proprio estabelecida. E possivel perceber mais uma vez também a associacio
mediante o formato da tarja no primeiro quadro as outras cervejas; ja que com a Skol “tudo fica
redondo”, mais prazeroso, nada é mais certo do que tornar arredondado também as tarjas. O
slogan de Skol, no canto a direita, sugere ao consumidor a sua “facilidade em obter prazer e os
bons momentos que a Skol pode proporcionar” (ARAUUJO, 2017, p. 70).

O andincio publicitario de Skol ao mostrar uma cenografia contra a tarja quadrada, que
deixa subentendido mais uma vez o desejo de dominio masculino sobre o corpo do sexo oposto
da vontade de romper com um dado comportamento considerado “quadrado”, que tenta
provocar, a ativar os desejos, fantasias sexuais, traz mais uma vez o tom ousado, o ethos viril.

Nos dois exemplos, existe uma maneira de dizer provocando o efeito de sentido de
irrealidade e fantasia, um comportamento ambiguo: o ato de beber a cerveja Skol (sujeito
comercial) e um comportamento, uma maneira de dizer e de ser diante das mulheres (sujeito

ideoldgico machista, patriarcalista). O leitor esta diante do ethos comercial, machista e sexista
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construido pela revista. Legitima uma forma de dizer relacionada a certos valores presentes na

sociedade.

2.3. A Formacéo Discursiva de Esquerda

Poderiamos ampliar analise, acima, ao recorrermos a nocao de formacdo discursiva,
tomada por nos na tentativa de um dialogo entre Maingueneau e Courtine, ou seja, na forma de
pensa-la ndo s6 como um sistema de restricbes semanticas, mas também como movimento
impulsionado por uma memoria discursiva, o territério da histdria, da heterogeneidade. Mas
nos limitamos a breve analise a titulo de exemplificacao.

Em nossa pesquisa uma questdo que se colou, e fundamental, foi a da constituicdo do
corpus discursivo, aqui definido como: “um conjunto de sequéncias discursivas, estruturado
segundo um plano definido em relagdo a um certo estado das CP do discurso” (COURTINE,
2014, p. 54). A constituicdo de um corpus, como se sabe, consiste numa operagao em que se
realiza, por meio de um dispositivo material de um certo plano, hipdteses emitidas na definicdo
dos objetivos de uma pesquisa.

Apresenta-se primeiramente o problema da coleta de materiais discursivos que seréo
organizados em vista de um tratamento em termo da AD. Seria, por assim dizer, 0 momento de
extracio das sequéncias discursivas®*, isto é, sequéncias orais ou escritas de dimensdo superior
a frase de uma forma. E extraindo tais sequencias que iniciamos a operacdo. Courtine (2014)

constata que a operacao de extracdo:

“... consiste primeiramente em delimitar um campo discursivo de referéncia (quer
se trate de um tipo de discurso, por exemplo, do discurso que tange a uma fonte
particular no interior do campo do discurso politico, por exemplo, o discurso politico
produzido por tal locutor ou tal formac&o politica, do discurso que tange a uma fonte
e a um momento histérico determinado, por exemplo, o discurso politico produzido
por tal formac&o politica, em tal conjuntura, etc.), impondo aos materiais uma série
sucessiva de restricdes que os homogeinem. A definicdo das CP* do discurso
garante a legitimidade dessas homogeneizagBes sucessivas que conduzem a uma
restri¢do do campo discurso de referéncia” (p. 54).

Nesse caso, evitamos a definicdo CP, para abordéa-la, seguindo o exemplo de Courtine

(2014), pelo conceito de formagdo discursiva, “a fim de delimitar uma forma de corpus” (p.

14 “sequéncias orais ou escritas de dimensio superior a frase”: indica ainda que a propria natureza e a forma dos

materiais recolhidos s3o eminentemente variaveis e que a nogio de “sequéncia discursiva é uma nogéo vaga”, ja
que depende, na verdade, dos objetivos conferidos a um tratamento particular. Diz que a forma das sequéncias
discursivas reunidas em corpus ndo sera a mesma numa analise do processo da enunciagdo ou de numa “anélise
automatica do discurso”, realizada a base de sequéncias produzidas em situacdo experimental. Portanto, também
sdo varidveis os procedimentos de segmentagdo (COURTINE, 2014

5 Condicoes de Producéo do discurso. Sobre sua definicdo ver nota 5.
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68). Dai que como um campo discursivo, escolhemos o discurso de esquerda, em acordo com
0s objetivos dessa pesquisa.

Isso significa que o corpora do nosso estudo se restringe também ao discurso politico,
pois estamos tratando do discurso de esquerda num 6rgao de imprensa, neste caso, a revista
Caros Amigos, da sua ideologia politica®®.

Falar em discurso de esquerda é trabalhar com aquilo que parece evidente, mas trata-se
de um efeito do sentido marcado pela ideologia. Buscar uma “unidade” a partir da formagao
discursiva de esquerda requer o tratamento das formulacgdes de certos enunciados vinculados a
tal formacdo, se trata de perceber ai um sistema de aceitabilidade discursiva ou principio de
exclusdo, ou nos termos de Maingueneau, pode-se ver ai uma pratica interdiscursiva.

O saber de uma formacdo discursiva é levado a incorporar elementos pré-construidos
que sdo produzidos no exterior de si mesmo, a produzir sua redefinicdo ou volta; a suscitar
lembrancas de seus proprios elementos, a organizar sua repeticdo, a provocar seu apagamento,
esquecimento ou mesmo sua denegacéo. Entdo, nesse sentido empregado por Courtine (2014):
0 interdiscurso vem a ser a instancia da formacéo, repeticao e transformacéo dos elementos de
saber de dessa formacao discursiva. Em suma, regula o deslocamento de suas fronteiras.

Seguindo a abordagem dada por Courtine (2014), tomamos aqui 0 enunciado como 0s
elementos do saber préprio a uma FD. Ele seria assim um esquema geral que governa a
repetibilidade do seio de uma rede de formulacéo.

Assim, a constituicdo do enunciado como elemento de saber esta sob a dominagdo do
interdiscurso. Neste deve-se situar o sujeito universal (ou sujeito de saber proprio a uma
formacao discursiva), para tanto devemos reportar ao “lugar de onde se pode enunciar: ‘todos
sabem/veem/dizem/compreendem que. ..’ para todo sujeito enunciador que venha enunciar uma
formulacéo a partir de um lugar inscrito na FD” (COURTINE, 2014, p. 101).

Em outras palavras, o sujeito enunciador editorialista de Caros Amigos busca enunciar
a partir de tais elementos de saber proprio a FD, vinculada a um sujeito universal de esquerda.
E a partir das asserces remetidas a0 SUY’ que se forma o saber proprio a essa formacéo

discursiva.

®No caso de Courtine (2014), seu objeto se restringe principalmente ao discurso do Partido Comunista Francés
(PCF) na imprensa. Como fica evidente, trata-se de um “campo discursivo singularmente restrito dos discursos
produzidos pelos 6rgdos de imprensa” (p. 55). Para Courtine, o campo discursivo restrito ndo parece ser extraido
de um “universal do discurso” pelas virtudes da abstragdo empirica homogeneizante da definigdo das CP do
discurso, “mas, ao, contrario, parece existir em toda nogao de ‘universal de discurso’ que intervém somente mais
tarde” (Idem, p. 55).

17 Sujeito universal.
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O SU refere-se, portanto, as posi¢cdes que caracterizam a esquerda, no campo politico,
ao mundo ético ativado por tal posicionamento ideoldgico, a certos objetos do dominio de saber.
Vimos anteriormente, que uma maneira de dizer alia-se a uma dada maneira de ser, dado papel
na sociedade: trata-se de um comportamento duplo, no plano da lingua e no da acdo. Diante
disso, a indagacéo: quais as posi¢Oes que podem caracterizar, hoje, o pensamento de esquerda
diante da plasticidade da politica? Plasticidade no sentido de que “o pensamento politico deve
ter uma dimensao profundamente ‘estratégica’, pois ele se move de acordo com os problemas
posto pela vida social” (SAFATLER, p. 15). E importante frisar este aspecto do politico, pois
“vérias correntes de esquerda ignoram tal mobilidade, entrando assim em uma espécie de
‘petrificagao do discurso’ que acabou por afasti-los da capacidade de pautar a opinido publica”
(Idem, p. 15). Diante disso, se trata de tentar apreender as redes de restricbes semanticas
possiveis dessa formacédo discursiva que levam a uma maneira de dizer das esquerdas.

A “politica é, em seu fundamento, a decisdo a respeito do que sera visto como
inegociavel” (SAFATLER, 2012, p. 15). Nao ¢é somente a arte da negocia¢ao e do consenso, a
esquerda mostra o que € inegociavel para ela: “processos e resultados fundamentais para uma
verdadeira coes3o social que n&o seja submersa por clivagens e desigualdades'®” (Ibidem,
p. 15).

Ha no pensamento de esquerda o “ato de frisar” a necessidade da mudanga “dos padrdes
de partilha do poder, de distribuicéo de riquezas” em oposi¢do ao “modelo socioeconémico
hegeménico” (SAFATLER, 2012).

No que diz respeito a distingdo esquerda e direita, Bresser Pereira (2007) nos da uma
explicitacdo importante:

Meu conceito de esquerda e direita tem como critérios a justica social e a ordem
publica [grifos nosso], de um lado, e 0 reconhecimento ou ndo da necessidade de
intervencdo do Estado na economia, de outro. Enquanto alguém de direita prioriza
sempre em nome da justica social; enquanto o conservador é hoje um neo ou
ultraliberal, o progressista defende um grau razodvel de intervencdo do Estado para
corrigir as falhas alocativas e distributivas e distributivas do mercado (p. 83).

A defesa da intervencdo do Estado para corrigir as na distribuicdo do mercado, podem

ser vinculadas ao igualistarismo. Diz Safatler (2012, p. 21):

Talvez a posi¢do atual mais decisiva do pensamento de esquerda seja a defesa radical
do igualitarismo. Juntamente com a defesa da soberania popular, a defesa radical do
igualitarismo fornece a pulsdo fundamental do pensamento de esquerda.

Tal defesa do igualitarismo traz orientacdes muito claras a respeito de questdes
centrais no campo social e econdmico. Por “igualitarismo” devemos entender duas
[...] a luta contra a desigualdade social e econdmica [...] a primeira luta politica. Ela
submete todas as demais” (idem, p. 21).

18 Grifos nosso.
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Em relagdo ao primeiro ponto, esté relacionado a contradigdo entre capital e Estado. O
capital pode oferecer, por um lado, oportunidades multiplas de investimento, oferecendo taxas
de lucros em geral mais elevadas que em épocas anteriores. Mas, por outro, ocorre também a
flexibilizacdo do trabalho, o desenvolvimento tecnoldgico e o declinio das politicas estatais de
protecdo, que provocam uma situagdo potencialmente explosival®. Em tal caso o lexema
igualitarismo, desigualdade emergem dentro dessa formacéo discursiva de esquerda tonando-
se palavras-chave, ou melhor fornecem a pulséo principal desse pensamento.

Em suma, o vocabulario dessa a formacdo discursiva estd submetida a luta contra a
desigualdade social: 0 que estd em jogo € a relacdo dos modelos liberais com a sociedade. Se
diante de tais modelos nao houver “forte intervencao de politicas estatais de redistribuicao”,
ocorre a ‘“situagdo de profunda fratura social” porque os modelos liberais desenvolvem a
“concentragdo de riquezas”.

Abaixo veja, por exemplo, como Emir Sader (1995) coloca as defini¢6es para cada uma

dessas posicoes:

Tabela 1
ESQUERDA DIREITA
Intervencionismo econémico Liberalismo econémico
Estado grande Estado pequeno
Igualdade de renda Igualdade de oportunidades
Estado laico Estado religioso
Coletivismo Individualismo
Inovacédo Conservadorismo
A lei dita a cultura A cultura dita a lei

Diferencas béasicas entre esquerda e direita
Fonte: Sader (1995, p. 61)

191...] enquanto o Produto Interno Bruto (PIB) norte-americano por habitante cresceu 36% entre 1973 e 1995, 0
salario-hora de ndo executivos (que sdo a maioria dos empregados) caiu 14%. No ano 2000, o salério real de n&o
executivos nos Estados Unidos retornou ao que era ha cinquenta anos. Dados como estes demonstram que, diante
dos modelos liberais, ou seja, sem forte intervencao de politicas estatais de redistribuigdo, nossas sociedades
tendem a entrar em situacdo de profunda fratura social por desenvolverem uma tendéncia radical de
concentracdo de riquezas (SAFATLER, 2012, p. 22).
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Esse quadro ilustra um pouco das ideias defendidas pelas duas posi¢cdes. Pode se ver
que a esquerda luta pela igualdade, o coletivo. De acordo com a tese defendida por Noberto
Bobbio, segundo a bandeira distintiva da esquerda ser o igualitarismo, pode ser deduzido que
um dos temas principais, sendo o principal, da esquerda historica, tanto aos comunistas quanto
aos socialistas, é a remoc¢do daquilo que é o obstaculo da igualdade entre os homens: a
propriedade individual (BOBBIO, 1995). Assim, nessa imagem de confronto baseado numa
classificacdo de Sader entre os dois lados é possivel perceber tal caracteristica apontada por
Bobbio.

Ensaiando uma semantica global como propde Maingueneau (2006), podemos, como
diz Motta (2008), ver diante dessas duas formacOes discursivas que os semas “/igualdade/ e
/justica/ seriam os fundamentais da esquerda e /ordem/ seriam os fundamentais da direita” (p.
304). Quanto aos semas ‘secundarios’ seriam os relativos ao papel da natureza (maior a direita)
e da sociedade (maior para a esquerda), ao do Estado (menor para a direita, exceto quanto se
trata de repressdo, em decorréncia do sema/ordem/) e maior para a esquerda (como corretor de

desigualdades e do mercado (em relacdo ao se inverte a posi¢céo anterior) etc.
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CAPITULO 3 - CAROS AMIGOS, A PRIMEIRA A ESQUERDA

“Melhor morrer de vodca que de tédio”

Vladimir Maiakévski

3.1 Brevissima histéria da Caros Amigos

O projeto da revista Caros Amigos como uma forma de se opor & grande midia?® ou
midia hegemdnica, principia em 1997. Surge como forma de contraponto ao mercado de
publicacBes jornalisticas da época. Buscavam um contetdo mais questionador, mais critico e
progressista. Queriam a volta do texto de qualidade e o cultivo dos aspectos artisticos da forma
gréfica da revista, numa época em que a midia grande promovia 0 modelo da revista aleméa
Focus e do jornal americano USA Today, com seus textos curtos e suas ilustracdes cheias de
cores e vazias de ideias.

Baseando-se nesse objetivo, a revista Caros Amigos foi lancada em abril de 1997,
durante o primeiro mandato do ex-presidente Fernando Henrique Cardoso. Compreender o seu
surgimento, possibilita compreender o porqué determinada situacdo politica, econémica e
social abriu espaco para um veiculo impresso como Caros Amigos.

Foram, os anos 1990, marcado por mudangas significativas que remontam a década
anterior, ligadas a abertura politica iniciada por Geisel, as transformagdes que marcam a maior
participacdo do Brasil no plano internacional, “o que denotaria a adogdo de praticas
visivelmente neoliberais pelos governos posteriores ao fim da ditadura — com exce¢édo de
Sarney” (FIORUCCI, 2009, p. 12). Os governos de Collor ¢ FHC foram os que mais
expressaram a concretizacdo dessas praticas, o segundo, principalmente, por “inserir o pais no
processo que se convencionou chamar de globaliza¢ao” (ibidem, 2009, p. 12).

Houve por esse tempo grande progresso no campo da alta tecnologia e da ciéncia. Da
explosdo da bomba atomica a Internet, do computador a clonagem de uma “meio macabra

ovelha com o doce nome de Dolly (Bonequinha)” (RIBEIRO, 1997). Com a “aldeia global

20 A grande imprensa seria a instituicdo responsavel, nas sociedades complexas, por publicizar, universalizar e
sintetizar as linhagens ideoldgicas. Dependo da sua periodicidade (se diaria, semanal ou mensal), a imprensa
devido ao seu aparato de géneros discursivos (reportagens, editoriais, artigos, charges etc.), dentre outros recursos,
tem uma “influéncia sutil”, que sedimenta (ndo mecanicamente) uma ideia, opinido ou representacdo. Além do
mais, cada um dos jornais expressam as trincheiras ideoldgicas (ocupacdo das instituicdes de cultura, entendida
como visao de mundo) no contexto de uma guerra de posi¢des (busca por poder mediante a conquista cumulativa
de espagcos ideoldgicos na esfera cultural. De acordo com Francisco Fonseca, a “grande imprensa”, concebida
como ator politico-ideolégico, deve ser compreendida, sobretudo, como instrumento de manipulagao de interesse
e de intervencdo na vida social (FONSECA, 2005).


http://www.carosamigos.com.br/index.php/fale-conosco/historia/107-edicoes/edicao-166/1705-edicao-especial-educacao
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eletronica”, as pessoas se deparavam com a Babel de mil linguas. Anunciavam com os
primérdios do hightech e o uso dos PCs pelos jovens novas mudangas sociais.

O editorial “A que viemos”, o nimero primeiro, mostra cOMO a revista se apresenta:

Caros Amigos € uma reunido de inteligéncias e talentos que andam
espalhados por diversos meios de comunicagdo, alguns; e outros que estdo
marginalizados por todos os meios?.

Tém, esses talentos e inteligéncias, diferentes modos de pensar e interpretar
arealidade, mas se identificam, todos, no ponto crucial: a ética, preocupagéo primeira
desta revista mensal que estréia nas bancas do pais inteiro com a intengéo de discutir
o0 Brasil e 0 mundo de hoje de um ponto de vista original, pelo menos no que se refere
ao atual mercado de publicacdes.

Outros muitos talentos e inteligéncias, brasileiros e estrangeiros, irdo desfilar
nas paginas futuras de Caros Amigos — a lista € enorme e cada um, como nés, tem
absoluta certeza da existéncia de um largo contingente de leitores, mulheres e homens,
jovens e maduros, avidos por uma publicacdo que lide com ideias, que seja critica,
que leve a reflexdo. E traga tudo isso sem ser aborrecida, mas com bom humor; sem
academicismo, mas com linguagem cotidiana; sem partidarismo, sem
vanguardismo, sem voluntarismo, na verdade, sem nenhum ismo. (CA?, n° 1,
Abril, 1997).

O editorial acima refere-se aos seus integrantes como inteligentes e talentosos, que
apesar de pensarem e interpretarem a realidade por éticas diferentes se unem num ponto: a ética,
preocupacao primeira da revista mensal. Esta intencdo pretendida no projeto de CA é a de se
diferenciar a partir da originalidade em relagdo ao atual mercado de publicagdes. Lembra o
axioma dito por Honoré Balzac no século XIX, nos primérdios da imprensa burguesa: “um
jornal, para ter uma longa existéncia, deve ser uma reunido de talento, ele deve fazer escola.
Infelizes os jornais que se apoiam em apenas um talento” (BALZAC, 2004, p. 35). Ou se
poderia a isto considerar com o chiste de Balzac: trata-se da ordem Gendelettre®,

O humor de fato estd presente nesta primeira edicdo de CA, manifesta-se como uma
reacdo a0 marasmo em que se encontrava 0 mercado de publicacdes da época. No artigo de

opinido Parem o Brasil que eu quero descer, José Marcio Penido principia:

Eu simplesmente ndo aguento mais. A monotonia tomou conta dos jornais, revistas e
telejornais. E das conversas também. Todo dia é a mesma lengalenga, temas
eternamente repisados, noticias velhas, ramerrdo, lugar-comum. Pois ndo dizem de
novo que o teatro estd morrendo? JA4 o cinema brasileiro, dado como falecido,
ressuscita — outra reprise. Ninguém ajuda os artistas. Faltam verbas para a cultura [...]
(PENEDO, 1997, 6)).

José Marcio se refere aos preconceitos e esteredtipos veiculados nos outros meios de

comunicacdo, que acaba se tornando mondétono, o que fica mais explicito no trecho:

21 Os grifos a seguir nos editoriais sdo de nossa autoria. O governo ilegitimo, a que se refere o editorial de CA
trata-se do governo provisorio de Michel Temer, em 2016, que assume ap6s o impeachment de Dilma Rousseff.
22 Abreviacdo de Caros Amigos utilizada por nés a partir de agora.

23 Chiste balzaquiano: gendarme = gente das armas, os policiais franceses de seu tempo; gendelettre = gente de
letras.
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Deus é brasileiro. Portugués é burro. Francés ndo toma banho. Caos na satde publica.
Ninguém faz musicais como Hollyood. Nova York é a capital do mundo. Carnaval
carioca, a maior festa popular do mundo. CPIS em geral. Justica brasileira tarda e
falha. Traicfes e namoros (com direito a chupdo no deddo do pé) das princesinhas de
Ménaco e de Windor. Charles, entre a coroa feiosa que gosta de levar pra cama e a
outra, de ouro-e-pedra-preciosas, que a mae nao tira da cabeca nem por decreto. Pelé,
o atleta do século, Xuxa e (argh) Angélica, Angélica (argh) e Xuxa, [...] (PENEDO,
1997, p. 6).

Hé& ai uma espécie de pastiche das manchetes e chavdes repetidos na grande midia. A
CA procurou uma maneira de fazer um jornalismo diferente da “mesmice” feita pelo seu outro
a grande imprensa, sua concorrente. A revista cresceu, incorporou Varios articulistas e
jornalistas e se tornou referéncia de publicacdo contra-hegemonica, alternativa e de reflexéo
critica do pensamento neoliberal. Desde a morte Sérgio de Souza, em marco de 2008, Wagner
Nabuco assumiu a direcdo-geral da Caros Amigos. A revista procurou praticar um jornalismo
independente, critico e comprometido com a transformacéo da sociedade brasileira.

Em 2017, Caros Amigos chega ao fim com a edi¢do de n°248, publicado em novembro
o editorial “Fim de Caros Amigos” anuncia o fim de “um projeto acalentado por 20 anos”: de
resisténcia a hegemonia, a grande midia. O tom inicial do editorial da revista nUmero 248 é de

pesar:

(4a). E o pior editorial que um jornalista pode escrever: anunciar o fim de um
projeto acalentado por 20 anos. A revista Caros Amigos resistiu o quanto pdde, mas
ndo resistiu ao golpe, ao cerco ideoldgico do governo ilegitimo, ao aprofundamento
da crise deste ultraneoliberalismo que pune a nagdo com vinganca, Odio e
descaramento institucional contra os avangos e conquistas sociais. Circula esta, sua
Gltima edicdo, também diante de um mercado editorial diante de uma profunda
transformacéo, com gqueda na venda em todos os nichos, e 0 avan¢o das midias
digitais, dominadas por grandes corporacfes e assoladas por fake news e agdes de
rapina ideol6gica. Mas também é da necessidade de bom jornalismo nesses tempos de
“midias da confusdo” e ambiente digital bruto que a editora vai manter o site de Caros
Amigos e continuar oferecendo nas bancas republica¢Bes de suas edi¢Bes tematicas,
produzidas ao longo dessa jornada.

Nesse primeiro paragrafo, é possivel perceber a pressdo sofrida pela revista mensal.
Trata-se de um contexto marcado por mudancgas no mercado editorial, a queda em suas vendas
em todos 0s nichos, o crescimento das midias digitais sob o dominio de grandes corporacoes e
assoladas por fake news. Situacdo a que o editorial de Caros Amigos trata como tempos de
“midias da confusdo” e “ambiente digital bruto. O que fica mais especificado no proximo
trecho:

(4b) A Gltima edicdo de Caros Amigos aproveita para olhar para esse contexto da era
digital e suas “novidades”. A guerrilha virtual das fake news, rob6s e novos habitos
de busca e consumo de informacéo, como os da plataforma de video YouTube, que
cria celebridades de conversas banais e por vezes racistas e discriminatdrias e §,
contudo, sonho de fama das novas geracgdes. [...].
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A internet, como mostra CA, torna-se um forte concorrente em relacdo as midias
impressas tradicionais. Tais habitos novicos de busca e consumo de informagéo acabam tendo
um impacto na sociedade, sobretudo, nos que diz respeito aos meios de comunicacdo. Caros
Amigos ao criticar tal fendmeno, o faz por sentir 0 peso dessa concorréncia, uma vez que as
informacdes difundidas em tais meios sdo de facil acesso e, por vezes, sem uma apuracao
minuciosa e profissional dos fatos ou acontecimentos, dai as fake news.

Entretanto, mesmo que haja tal “guerrilha virtual”, ndo devemos esquecer um aspecto
da internet, sua condicdo de espaco paradoxal: por um lado, manifesta o vazio ético, o
individualismo pdés-moderno de nosso tempo, por outro, torna-se instrumento de luta dos

libertarios, daqueles que ndo se resignaram ao triunfo do neoliberalismo (KUCINSKI, 2005).

3.2 Marcas da formacao discursiva de esquerda nos editoriais da Caros Amigos

Principiamos pela escolha da delimitacdo do corpus discursivo ou sequéncias
discursivas a partir de uma formacéo discursiva de esquerda que nos coloca numa situagcdo em
que possamos apreender as dimens@es linguisticas e discursivas: primeiramente tentamos dar
conta das restricdes semanticas dessa FD de esquerda, o que consistiu em analisar: vocabulario,
intertextualidade, modos de enunciacéo ou género do discurso (aqui a presenca do ethos).

Desse modo, 0 corpus dessa pesquisa por sequéncias discursivas extraidas dos editoriais
da Caros Amigos. Antes de dar prosseguimento vale apena compreender alguns aspectos desse
género discursivo.

A) O editorial

O género discursivo editorial é considerado no campo jornalistico como opinativo. E
este género jornalistico o responsavel por dar coeréncia a linha ideoldgica-editorial do jornal,
homogeneizando o peridédico como um todo a respeito de temas determinados com vimos nos
trechos acima. Mas esse género discursivo de carater opinativo ndo reflete exatamente a opinido
de seus proprietarios nominais, transmite o consenso das opinides que emanam de diferentes
nacleos participantes da organizacao do jornal: pois além dos acionistas, existem financiadores
subsidiando a operacdo das empresas, anunciantes que carreiam 0s recursos para a compra de
espaco, sem falar dos bracos do aparelho burocréatico do Estado que exercem no ambito fiscal,

previdenciario e financeiro. Se pode afirmar assim:
os editoriais desses Orgdos representam tanto a posi¢do oficial quanto a linha
ideoldgico-editorial de conduta [...]. A opinido neles expressa baliza o trabalho dos

que reproduzem o jornal (embora os jornalistas sejam independentes, ha claramente
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uma demarcagdo ideoldgica e editorial), ddo coeréncia as editorias e homogeneizam
os periddicos como um todo” (FONSECA, 2005, p. 33).

O editorial, no sentido acima, seria um condensador dos multiplos interesses. Alguns

estudiosos do jornalismo afirmam que o editorial é como um espaco de contradi¢des, pois:

Seu discurso constitui uma teia de articulacBes politicas e por isso representa um
exercicio permanente de equilibrio semantico. Sua vocacéo € a de aprender e conciliar
os diferentes interesses que perpassam sua operacao cotidiana.

[No Brasil, contudo, os editoriais] [...] embora se dirijam formalmente a ‘opinido
publica’, na verdade encerram relagdo de dialogo com o Estado (MELO, 1994, p. 96-
7).

Contudo, deve-se relativizar a afirmagdo de que, no Brasil, o editorial dialoga

fundamentalmente com o Estado, pois, além deste, o objetivo de um editorial é o “influenciar outras

arenas decisorias — tais como partidos politicos, movimentos sociais, representantes organicos de classes

sociais, entidades profissionais, dentre outras -, pois revelam-se retransmissores potenciais da opinido
do jornal” (FONSECA, 2005, p. 33). Veremos isso mais a frente.

No género editorial, a fim de observar os modos de encenagéo, pergunta-se: quem diz

(enunciador)? Para quem diz (destinatario)? O que se diz? Ou de que se diz? (tematicas) Por

que se diz (objetivo)? Quando e diz? Onde se diz (contexto sdcio/historico/ideologico)?

Desse modo segundo Araujo (2006):

[...] oeditorialista e leitores — ndo SA0 apenas sujeitos empiricos, mas representantes
do editorial — editorialistas e leitores — ndo sdo apenas sujeitos empiricos, mas
representam papéis sociais determinados na estrutura social na qual estdo inseridos.
O editorialista representa a autoridade da instituicdo jornalista para a qual trabalha,
sujeito imbuido de conhecimentos e informacdes que tornam digno de confianga na
comunidade para a qual diz” (p. 9).

O editorialista assume um papel social, que podemos considerar como um modo de

subjetividade enunciativa. Esse lugar de enunciacdo possui as competéncias discursivas

necessarias. Portanto, a construcdo de um editorial, semelhante a outro texto qualquer, ndo €

um ato isolado,

mas um ato em conjunto, em que leitor (enunciatario) também faz parte da construcdo
textual. Ao construir o editorial, o editorialista o faz embasado na representagdo do
leitor ao qual se destina o texto, o que, consequentemente, determina o formato do
texto. Sendo assim, é importante pensar na funcdo que o enunciatério exerce na
configuragdo e funcionamento do editorial, destacando-se na cena enunciativa um
outro sujeito: o enunciatério, que é representado pelo leitor virtual do editorial”
(ARAUJO, 20086, p. 11).

Uma das caracteristicas do editorial € a auséncia de assinatura; embora isso ocorra, ha

um individuo gque o produz, um sujeito empirico do enunciado, um ser da experiéncia, 0 autor

do texto. Esse autor assume o papel social do editorialista, nesse instante passa da figura

empirica para a figura discursiva, se constitui como locutor, “aquele que tem a autoridade para
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‘dizer’ de um certo lugar social determinado pela institui¢do jornalistica para a qual trabalha”
(Idemp. 11). O editorialista seria o autor “como principio de agrupamento do discurso, como
unidade e origens de suas significacbes, como foco de sua coeréncia (FOUCAULT, 2014, p.
25)

Cabe ver tais aspectos da formacao discursiva nos enunciados extraidos dos editoriais

da Caros Amigos.

B) Vocabulario:

Falamos aqui do vocabulario ndo como se cada discurso possuisse um léxico proprio;
mas se trata de buscar a possibilidade de “exploragdes semanticas contraditorias das mesmas
unidades lexicais pelos diversos discursos” (MAINGUNEAU, 2006). No vocabulario de
esquerda fica evidente a quantidade de lexemas advindos do campo econdmico e politico, tais
como: distribuicdo de riquezas, renda, partilha; modelo socioecondmico hegemonico,
modificacdo dos padrdes de partilha do poder; ruptura radical no campo politico; exploracéo,
hegemonia; resisténcia etc.

No editorial de Caros Amigos podemos observar tais lexemas:

(7a) Na incipiente democracia brasileira comemoram-se pequenos avangos na
reducédo da desigualdade e na direcdo de um Estado de Direito para todos, apesar
dos constantes estragos feitos pelo modelo neoliberal e a chamada sociedade de
mercado. Entre os fatos concretos que se contrapdem ao processo civilizatério e a
construcdo de uma sociedade justa e igualitaria, fundada no respeito aos direitos
humanos, estdo as reiteradas violéncias praticadas pelo proprio Estado, especialmente
pelas forcas que deveriam promover a seguranga publica. (CA, Ano XVI, n° 185,
Agosto de 2012)

A referéncia ao modelo econdmico vigente ganha sempre um efeito de sentido negativo,
dai as palavras: “estragos”, “violéncias”, vinculadas tanto ao modelo neoliberal quanto ao
Estado, a seguranca publica. Acima o enunciado repete a formulacdo de um ja dito que uma
vez ou outra surge nas esquerdas, apesar das especificidades de cada uma, um dizer sobre a
mudanca “dos padrdes de partilha do poder, de distribuicdo de riquezas” em oposi¢do ao
“modelo socioecondmico hegemdnico” (neoliberal, liberal...).?*

O lexema democracia sempre sera acompanhado por tracos de um ceticismo, visto pela
CA como “incipiente”, ndo sem motivo, ja que critica as suas contradigdes visiveis. Subentende-

se gue numa democracia os direitos dos cidaddos estejam garantido por exceléncia. Ressoa ai

24 Seguindo a abordagem dada por Courtine (2014), tomamos aqui o enunciado [E] como os elementos do saber
préprio a uma FD. Ele seria assim um esquema geral que governa a repetibilidade do seio de uma rede de
formulaco.
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no discurso de CA, os fundamentos do Estado Democratico de Direito: 1) a soberania; a
cidadania; I11) a dignidade humana; os valores do trabalho e V) o pluralismo politico. Principios
estes que acabam entrando em conflito com a realidade: a violéncia dos aparelhos repressores
do Estado.

Sobre essa democracia, se afirmam as palavras de Jacques Ranciére:

A democracia parece ter dois adversarios. De um lado, opde-se a um inimigo
claramente identificado, o governo do arbitrdrio, o governo sem limites que
denominamos, conforme a época, tirania, ditadura ou totalitarismo. Mas essa 0posicéo
evidente esconde outra, mais intima. O bom governo democratico é aquele capaz de
controlar um mal que se chama simplesmente vida democratica (RANCIERE, 2014,
p. 16).

Os porta-vozes da democracia representativa, ou melhor, de todos os paises que se
tornam democracias tout-court, ndo reivindicam a democracia real, contentam-se com a
incipiente. Contentados com esta, dizem: “ela j4 é real [até] demais” (RANCIERE, 2014, p. 9).

Outro ponto manifesto nos editoriais da CA: tudo o que diz respeito a propriedade
privada sera visto com desconfianca. Pois ndo se trata de lutar pelo comum relacionado a
maioria, mas se trata do comum restrito a um grupo determinado (das elites econémicas). Mas
0 que autoriza que se diga sobre “o estrago” do modelo neoliberal nada mais é do que o0s

elementos de saber de sua formacéo discursiva de esquerda.

(1b) Outra reportagem debate o papel nefasto dos chamados programas humaoristicos
da TV, que, na auséncia de melhor criatividade, procuram explorar nas piadas
situagBes que reproduzem e reforgam preconceitos contra segmentos da populac&o,
especialmente para atingir negros, indios, mulheres e gays. Em nome de uma pretensa
“liberdade de expressdo”, tais programas escondem ndo apenas a piada de mau
gosto e 0 sensacionalismo barato, mas a visdo conservadora e preconceituosa mais
atrasada na sociedade (CA/edicéo n° 190 — Janeiro/2013).

Este trecho de Caros Amigos deixa claro que ndo apoia o “papel nefasto” nos programas
humoristicos da TV, porque procuram “explorar nas piadas situacGes que reproduzem e
reforcam preconceitos contra segmentos da populacdo, especialmente para atingir negros,
indios, mulheres e gays”. Os programas humoristicos falam em nome, segundo a Caros: de uma
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“pretensa ‘liberdade de expressdo’”, escondem por tras dessa defesa: “a visdo conservadora e
preconceituosa mais atrasada na sociedade”. O conservadorismo ¢é visto aqui como atraso.
Pelas marcas contidas na sequencia discursiva, se pode inferir que Caros,
aparentemente, ndo pactua com papel nefasto dos programas humoristicos da TV ao
explorarem piadas que reproduzam e reforgam preconceitos com as minorias. Caros deixa
explicito que se trata de uma visdo conservadora. Mas aonde Caros Diz opor-se a esta visao? A

palavra-chave é o adjetivo nefasto que faz com que o papel dos programas humoristicos
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ganhem uma imagem negativa. N&o queremos dizer aqui, € claro, que as piadas que legitimam
a exploragdo das minorias sejam passivas de um olhar ponderado, mas apenas que nas analises
dos enunciados de Caros Amigos adjetivam negativamente as agdes do seu Outro, a TV que
dissemina e legitima uma “visdo preconceituosa ¢ mais atrasada”, pois trata-se de um aspecto

no processo discursivo de contraste com o discurso contrério, opositor.

(1c) A Caros Amigos explica que, diferentemente da omissdo de muitos governos
latino-americanos, o governo de Cristina Kirchner, na Argentina, com a
participacdo decisiva do Congresso Nacional e de setores do Poder Judiciério, decidiu
enfrentar para valer os barbes da midia, aqueles poucos grupos que ha anos
monopolizam o sistema de comunicagdo do pais. (CA/edi¢do n® 190 — Janeiro/2013)

Nos trechos acimas, os verbo debate e explica, servem como introdutores de opinido
da prépria revista ou, as vezes, referindo-se as suas reportagens, matérias, também servem como
“parafraseantes sintéticos”, pois eles “resumem em uma s6 palavra o sentido geral do discurso
arelatar” (MARCUSCHI, 1991, p. 77). Em outros casos, como sera visto mais adiante: procura
desvendar, procura suprir ou publica dendncias.

A maneira como introduz o seu outro (os donos do poder, a grande midia, oS coroneis
da midia, barbes da midia) no discurso sempre ganhara uma carga semantica negativa
corresponde ao discurso da esquerda, na dualidade inovacdo/conservador: preconceituosos,

conservadores, atrasados.

C) Temas:

No sentido, mais vago do termo, como o concebe Maingueneau (2006), definimos tema
como “aquilo de que um discurso trata”, em qualquer nivel. Como vimos, a dicotomia esquerda
e direita, marca posicOes bastante divergentes tanto no plano politico e ideologico. Passa a ser
relacionada, como visto acima, ao confronto entre igualdade e desigualdade, liberdade e
opresséo, etc.

O sistema de restricdes semanticas imposto pela formacdo discursiva de esquerda ao
sujeito editorialista da Caros Amigos fornece marcas linguisticas como no exemplo (1), no
primeiro capitulo, “supervalorizacdo da terra e dos imdveis” = a aceleragdo da exclusdo social
e ampliacdo para as periferias do efeitos danosos da especulacdo. Esta refere-se a uma acgéo
praticada pelas empresas privadas de imdveis. O sujeito esquerdista editorialista da Caros
Amigos esta num entrelacamento de posicdes tomadas em relacdo a temas semelhantes aos do

quadro de Sader:

(9¢) Outra reportagem procura desvendar quem tem se beneficiado realmente da Lei
Rouanet, que é principal instrumento de incentivo a cultura nacional. Mostra que
o0s bancos e grandes empresas elitizaram tais recursos e reproduzem, na esfera
cultural, algo parecido com o modelo econdémico que concentra renda e gera
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desigualdade social. Por isso, milhares de projetos culturais continuam descartados
de qualquer apoio. (CA, Ano XVI, n°® 187, Setembro de 2012)

(9d) A Caros Amigos foi fundo também na andlise da situagdo dos acidentes de
trabalho, no Brasil, especialmente apds a implementagdo de medidas neoliberais que
agravaram as condicbes de trabalho, aceleraram o ritmo de producdo e
‘flexibilizaram’ a legislagdo de protegdo aos trabalhadores. O quadro atual serve de
alerta para quem tem alguma preocupacdo e alguma responsabilidade com a defesa
do trabalhador.

Acima, se pode perceber o tema “a lei dita a cultura”, Lei Rouanet, incentivo da cultura
nacional, gerou polémica entre os politicos de direita e da esquerda em dadas épocas no Brasil.
Para alguns personalidades, a esquerda, a Rouanet “é uma parceria publico-privada em que 0
dinheiro € publico e a decisdo ¢ privada”, para outros de direita “seria uma maneira das gentes
de esquerda mamar nas tetas do governo”?°. No segundo trecho, ha temas como “a situagio de
acidentes de trabalho no Brasil”, que envolve a preocupagao em fazer saber sobre “as condigdes
de trabalho”, o ritmo da produgdo e flexibilizagdo da legislagdo dos trabalhadores, muito
presente nos discursos das esquerdas no mundo que reavivam a luta da classe operaria, ao longo
do tempo, e as une num certo imaginario e numa certa capacidade de se organizar na sociedade.

Segundo Maingueneau (2006), no espago discursivo, “um discurso dado integra
semanticamente todos 0s seus temas; ou seja, eles estdo todos de acordo com seu sistema de
restrigdes” (p. 83). Os temas se dividem em dois subconjuntos, segundo Maingueneau: 0s temas
impostos e os temas especificos. Os primeiros se dividem em compativel em temas compativeis
ou temas incompativeis. No tocante aos temas especificos, sdo aqueles proprios a um discurso
em particular, “sua presenca se explica por sua relacdo semantica privilegiada com o sistema
de restri¢des” (p. 84).

Os temas especificos ao discurso de esquerda, conforme as consideracdes mostradas
acima, seriam aqueles relacionados mais intimamente aos padrdes de partilha do poder, de
distribuicdo de riguezas em oposicdo ao modelo socioecondémico hegeménico. A pesar disso, a
especificidade de um discurso ndo se da por seus temas, mas sim por sua formacéo discursiva.

Outro tema bastante recorrente nos editoriais analisados de Caros Amigos, mas que nao
aparece no quadro mencionado acima, realizado por Sader, é o da seguranca publica, sobretudo
no que diz respeito a violéncia das policias, relacionado de algum modo ao Estado e ao modelo

econbmico e, como veremos, a pratica jornalistica da grande midia:

(7b) Caros Amigos publica, mais uma vez, dendncias graves sobre 0 abuso de
autoridade e sobre a barbérie que a Policia Militar teima em praticar contra as
populagdes mais pobres, que moram nas periferias e que ndo contam
normalmente com de protecéo na midia e nos poderes constituidos. A reportagem

25 https://brasil.elpais.com/brasil/2016/06/29/cultura/1467151863 473583.html
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mostra casos de execucao sumaria de cidad&os, ameagas atos tipicos de esquadroes
da morte, de grupos criminosos e de regimes ditatoriais — quando as policias sdo
usadas para reprimir o povo, espalhar o terror e proteger os privilégios de poucos.
(CA, Ano XVI, n° 185, Agosto de 2012)

(8a) No periodo mais feroz da Ditadura Militar (1964-1985), atuou no Estado de Séo
Paulo o famigerado Esquadrdo da Morte — uma organizacdo de policiais que
resolveu fazer ‘justica’ com as proprias maos, sob o apoio complacente das
autoridades. Denunciado por corajosos promotores publicos, entre os quais Hélio
Bicudo, o esquadrédo da Morte foi desmascarado, mas a Ditadura aproveitou boa parte
de seus integrantes na repressao politica as organizages de esquerda que lutaram
contra o regime. (CA, Ano XVI, n° 186, Setembro de 2012).

(8b) A impunidade promovida pela Ditadura possibilitou que no seio das policias —
Civil Militar — de varios estados, ao longo dos anos, mesmo apos o fim do regime
militar, tenha gerado bandos de assassinos semelhantes ao Esquadrdo da Morte, ora
com a denominagdo de “justiceiros”, “vigilantes”, “patrulheiros” e ora com nome bem
apropriado de “grupos de exterminio”. Assim como no caso do Esquadrdo, eles agem
fora da lei, matam sumariamente pobres, negros, moradores indefesos das periferias,

independentemente de terem ou ndo algum antecedente criminal.

A primeira expressdao do fendmeno Esquadrdo da Morte surgiu no Rio de janeiro, no
final dos anos 1950 e inicio dos anos 1960. Correspondia a um grupo de policiais envoltos “até
0 pescoco” com a criminalidade. Esses envolvidos estavam ligados a diversas atividades
ilicitas:

[...] com economias criminais, como, por exemplo, o jogo do bicho, a prostituicdo e
também o trafico de entorpecentes, além de torturas e assassinatos. A formacdo de
grupos de caracteristicas analogas se deu em Séo Paulo no final dos anos 1960. O

esquadrdo paulista surgiu justificado numa espécie de ‘ofensiva contra o crime’
(Tomo I, parte | da Comissdo da Verdade).

Nos exemplos (7a), (7b), (8a), (8b), vem juntar-se a defesa do igualitarismo no discurso
de esquerda de Caros Amigos, a denuncia a “violéncia”, ao “abuso”, a “barbarie” cometida por
aqueles que deveriam assegurar a protecdo do cidaddo brasileiro. E ndo apenas isso, nas
sequencias discursivas ha o dominio memoria ressentida com o passado sombrio da ditadura, e
relaciona a violéncia policial da atualidade com a da Ditadura Militar.

Ademais, em (7b) a [grande] midia, aliada aos poderes, aparece representada como
protetora dessa truculéncia. Todas as vezes que a CA faz referéncia a violéncia policial, repete
dizeres acerca da repressao ditatorial, remetendo a um saber dentro da formacéao discursiva de
esquerda. A tese ai esbogada é de que a impunidade quanto aos crimes militares, no periodo da
ditadura, fazem persistir a existéncia de “assassinos, semelhantes ao esquadrao da morte, sob
denominagdes como “justiceiros”, “vigilantes”, “patrulheiros”. A comparagdo “assim como o
Esquadrao”, tenta sustentar o argumento a favor da tese mencionada, provocar um efeito de

sentido de denincia e critica a violéncia, uma rememoracdo sobre o abuso das forcas

coercitivas.



52

Violagdes dos direitos humanos no Brasil, o processo de concentracdo da riqueza,
reducdo da desigualdade, Estado de Direito para todos, Seguranca publica, Ditadura Militar,
Condigdes de trabalho, a legislacdo de protecdo aos trabalhadores, defesa do trabalhador, a

imprensa entre outros: sdo 0s temas presentes nos enunciados acima e que se repetem.

D) Interdiscurso:

Acima, vimos como nos editoriais de Caros Amigos ha certos dizeres que se repetem
sobre si e 0 seu outro a grande midia. Vejamos o exemplo da representacdo sobre Si

primeiramente:

(4a) O, felizmente, prestigiado contelido da revista permanece 0 mesmo, apenas
ganhamos espaco para mais reportagens e vamos estrear invejaveis colaboradores,
a comegar nesta edi¢do com os desenhistas VVoss e Hermes, inaugurando uma pagina
dupla de quadrinhos que se completa com tiras classicas, internacionais e nacionais,
consagradas como obras de arte. (CA, ano XI, n® 121, Abril 2007)

Como ndo ver ai 0s ecos do primeiro editorial, de 1997, “uma reunido de inteligéncias
e talentos que andam espalhados por diversos meios de comunicacao” na estreia dos “invejaveis
colaboradores”. Se pode perceber ai também uma espécie de autoexaltacdo pelo prestigiado
conteddo que permanece 0 mesmo. “Mesmo” este supostamente conhecido pelos leitores da
Caros Amigos. Ha nesse “permanecer o0 mesmo” a ilusdo provocada pelo ideologico, levando
enunciador e leitor a se contentarem com aquilo que se “evidencia” como aquilo que “ja esta
ai”. O conteudo, ndo muda, convence pela aparéncia. Trata-se aqui da memaria discursiva.

Mas atenhamos a representacéo feita da grande midia ou grande imprensa nos editoriais

da Caros Amigos:

(5a) A midia de direita tem feito um enorme carnaval com a suposta crise do Senado
Federal, as maracutaias do velho oligarca José Sarney, os eternos esquemas de
corrupgao e sobre as posicdes dos aliados dos senadores peemedebistas no interior
do atual governo®. (CA, ano XI11, n® 150, setembro de 2009)

Essa representacdo da midia de direita, feita por Caros Amigos, coloca em questao duas
atividades realizadas por aquela: primeiro a realizacdo de um enorme carnaval
(espetaculariza¢do) com a suposta crise dos “eternos esquemas de corrupgdo” e as posigdes de
aliados dos peemedebistas no atual governo; a segunda atividade da midia, & mostrada no

segundo paréagrafo:

(5b) Como sempre ignora a anélise mais cuidadosa do proprio desgaste ético da
representacdo liberal-burguesa, que é importante instrumento de sustentacdo do
sistema que privilegia o capital e expropria continuamente os trabalhadores. (CA,
ano XIlII, n° 150, setembro de 2009)

26 Grifos nossos.
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(6b) Depois de um més de rigorosa apuracao dos fatos, junto a integrantes da Policia
Federal, Ministério Publico e Judiciéario, a repérter Lucia Rodrigues conseguiu
desvendar boa parte do caso do dossié falso montado por ex-policial contra um diretor
da Agéncia Nacional do Petréleo._O caso repete padrdes de outros ‘escAndalos’
veiculados pela grande imprensa de direita, mais precisamente a revista Veja, do
Grupo Abril, 0 gue comprova uma curiosa ligacéo entre arapongas da Ditadura Militar
com determinados Jornalistas e empresas. (CA, Ano XIlII, n® 152 de novembro de
2009)

Nos dois trechos do editorial acima, se pode perceber marcas de uma memoria no que
se refere a politica brasileira (“maracutaias do velho oligarca José Sarney, os eternos esquemas
de corrupcgéo...) e a propria acdo da midia de direita de ignorar (Como sempre ignora a
analise mais cuidadora do préprio desgaste ético da representacdo liberal-burguesa). Mas ainda,
nessa propria atividade de ignorar ha a de sustentagdo do sistema que privilegia o capitalismo
e expropria continuamente os trabalhadores. Eternos, como sempre, continuamente, S&o
vocdbulos que expressam justamente o sentido de continuidade de determinado
comportamento, de determinada maneira de ser e de dizer. Trata-se ai da memoria discursiva
produzindo seus efeitos de sentido, ou seja, daquilo que Maingueneau chama intertextualidade
externa ou intertextualidade interna?’.

A intertextualidade interna, citacdo dos discursos anteriores do mesmo campo, pode ser

vista no terceiro paragrafo de editorial 150 de Caros Amigos:

(6a) Num pais em que a maior parte do Judiciério atua em sintonia com os interesses
das elites dominantes, a juiza Kenarik Boujikian Felippe, do férum criminal de Sao
Paulo, é uma grata excecdo. Na entrevista que deu para a equipe de Caros Amigos, ela
tratou vérios assuntos delicados com muita sensibilidade e serenidade. Deu um show
de visdo humanista e de compromisso com os mais pobres e discriminados na
sociedade. Falou sobre a situagdo das mulheres presas, o perfil dos jovens
“criminosos” que passam pelos tribunais, as vitimas da violéncia e as préticas da
tortura largamente utilizadas pelos agentes do Estado. Kenarik ndo separa os males da
Ditadura Civil Militar (1964-1985) das atuais viola¢fes dos direitos humanos no
Brasil. (CA, Ano XIllIlI, n® 152 de novembro de 2009)

(6¢c) A entrevista da historiadora e professora Virginia Fontes, da Universidade
Federal Fluminense, para a revista Caros Amigos, procura suprir, em analise
aprofundada, exatamente os aspectos mais candentes do jogo politico e os interesses
nem sempre revelados daqueles que lucram com o processo de concentracdo da
riqueza.

Trata-se do mesmo editorial, e da recorréncia a duas autoridades; refere-se a sua
“procura” em “suprir” os aspectos candentes do jogo politico e os “interesses nem sempre
revelados daqueles que lucram com o processo de concentragdo de riqueza”. Mas uma vez, a

referéncia a violéncia policial se faz presente. SO que dessa vez a tese mencionada no inicio

27 Diz Maingueneau: “Um discurso define [...] certa relagdo com outros campos, segundo sejam citaveis ou ndo;
chamaremos a isso de intertextualidade interna” (2008a, p. 78).
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sobre a violéncia policial vem se sustentar com a mencéo a entrevista de uma autoridade, a
juiza, a qual certos dizeres sdo permitidos e sdo passiveis de credibilidade.

Kenaric Felippe, a juiza, como “grata excecdo” ao judiciario “mancomunado com as
“elites dominantes”, trata os assuntos com sensibilidade e serenidade, “deu um show” de visao
humanista e de compromisso com os mais pobres e discriminados na sociedade [0 que mais
quer, Caro Leitor? Trouxemos a juiza, uma autoridade completa por demais, serena, sensivel,
humanista e compromissada com 0s mais pobres]. Fazer mencdo tanto a Kenaric ou a Virginia
Fontes no editorial ndo se trata apenas de mostrar a participacao, a contribuicdo da autoridade
para com o discurso da revista Caros Amigos em rela¢do a temas como a “a relagdo da Ditadura
civil militar e a violagdo dos direitos humanos no Brasil” ou a concentrag@o de riquezas, mas
também de fazer um antncio do produto que oferece: da mercadoria politica?. Pois as midias
de informacdo, sejam elas escritas ou televisionadas, de esquerda ou de direita possuem uma

finalidade contraditoria em sua esséncia, baseada numa dupla légica:

[...] uma logica econdmica que faz com que todo organismo de informagéo aja como
uma empresa tendo por finalidade fabricar um produto que se define pelo lugar que
ocupa no mercado de troca dos bens de consumo (os meios tecnoldgicos acionados
para fabrica-lo fazendo parte dessa légica); e uma logica simbdlica que faz com que
todo organismo de informacéo tenha por vocagao participar da construcao da opinido
publica” (CHARAUDEAU, 2006, p. 21).

Ao mesmo tempo, tentam influenciar a esfera publica e atuar como uma empresa. No
caso de Caros Amigos isso fica claro quando o editorial encerra: “Vale a pena conferir a visao
diferenciada da Caros Amigos”. Trata-se também ndo somente de uma atitude politica,
jornalistica, como também de um ato de venda. “Vale apena conferir” soa como os anincios
propagandisticos nas radios e tevés, vale apena experimentar 0s nossos produtos. O leitor nesse

caso também € o consumidor, mesmo que nao considere isso.

3.3. O ethos e memaria discursiva no editorial da Caros Amigos
Abaixo tentaremos demonstrar como ocorre o ethos e a memoria relacionam-se a cena
genérica (editorial), Mudanca e resisténcia, edicdo de Abril, data em que Caros Amigos

comemorava seu aniversario:

(10) a. Caros Amigos completa 14 anos. E bastante tempo para um publicacio que
nasceu na contramdo do pensamento Unico e tem se dedicado ao jornalismo
critico, independente, sem se submeter ao jogo dos poderosos e do mercado (CA,
ano XV, n° 169, Abril de 2011).

28 A empresa jornalistica pde no mercado um produto bem especifico: a mercadoria politica. Nesse sentido, a
imprensa se caracteriza como instituicdo publica e privada, simultaneamente. Trata-se de um “negdcio” que leva
em conta os dois aspectos que a ela se relacionam, ou seja, o publico (referente a esfera politica) e o privado
(referente & esfera empresarial) (CAMPELATO, 2005).
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b. Em sua caminhada, a revista contou com a colaboragéo de indmeras pessoas,
profissionais ou ndo do jornalismo, em especial com a dedicacdo do jornalista Sérgio
de Souza, fundador e editor por mais de dez anos. Todos agregaram a revista uma
boa dose de resisténcia. (CA, ano XV, n° 169, Abril de 2011).

c¢. Reconhecida e respeitada por parcela significativa da sociedade brasileira,
Caros Amigos passou por inimeras mudancas ao longo dos anos, enfrentou crises,
viveu conflitos internos e externos, e ainda hoje persiste em expressar uma voz
diferenciada no ambiente editorial. (CA, ano XV, n° 169, Abril de 2011).

d. Mais uma vez a revista procura ajustar-se com o seu publico, investe em
reportagens e entrevistas, reforca a cobertura de questBes nacionais e internacionais,
com o perfil politico no campo da esquerda. Desde sempre Caros Amigos se
apresentou como a ‘a primeira a esquerda’, que serve para indicar a direcdo e
agora esta incorporado na capa. (CA, ano XV, n° 169, Abril de 2011).

e. Outra reportagem aborda as acdes e os danos pela poderosa indistria
farmacéutica, que impde os precos dos remédios, vende produtos vetados nos paises
desenvolvidos, cria doencas para aumentar o seu faturamento. Enfim, uma dendncia
corajosa e rara na imprensa brasileira. (CA, ano XV, n°® 169, Abril de 2011).

Acima, temos um numero editorial de CA que celebra o seu décimo quarto aniversario.
A escolha desse editorial deveu-se aos dois caminhos propostos por Courtine no que se refere
a relacdo da memoria com o discurso, que consiste em analisar:

a) A repeticdo. Interroga-se aqui as modalidades de constituicdo, no interdiscurso,
das redes de formulacdes; a memoria discursiva tomara a forma da repeticdo: “como um
espaco de repeticdo se inscreve em um conjunto estratificado ou desnivelado de superficies
discursivas? E quais sao as modalidades linguisticas dessa constituicao?” (p. 237).

b) A comemoracao. “O segundo desses caminhos conduz a estudar a representagao,
no espaco do imaginario em que a enunciacdo por um sujeito inscreve a formulacdo no
intradiscurso, produzida pela FD do processo que a atravessa” (p. 239): uma FD do processo
que a atravessa: uma FD ¢, para Courtine, “um produto da histéria real; e, a0 mesmo tempo,
a producao de uma histéria ficticia” (p. 239).

A repeticdo no editorial acima se encontra na maneira como 0 sujeito enunciador
editorialista remete as referéncias a de si e ao seu outro e também a um tempo histérico da
propria revista: “a. Caros Amigos completa 14 anos. E bastante tempo para um publicagdo que
nasceu na contramdo do pensamento Unico e tem se dedicado ao jornalismo critico,
independente, sem se submeter ao jogo dos poderosos e do mercado”.

Ha uma repeti¢cdo dos semas “contramdo do pensamento Gnico”, “jornalismo critico”,
“independente”, que levam a insubordinacdo do “jogo dos poderosos e do mercado”. A
adjetivacdo do periodo em que circulou até ai a CA pela palavra “bastante”, coloca certa

admirac&o do proprio enunciador editorialista, em que ha implicita uma certa rememoracéo de
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outras revistas com o mesmo ideal politico e ideolégico, mas que ndo permaneceram por
“bastante” tempo.

Analisar essa repeticdo e a comemoracéo significa as alusées correspondentes a um
modo definido da FD, pelo seu exterior: o interdiscurso, visto como repeti¢do na ordem de uma
meméria. O interdiscurso produz para 0 sujeito enunciador o apelo e a lembranca das
formulacBes, mas também o seu esquecimento.

E essa memoria ou interdiscurso que leva o sujeito de caros a dizer, em (4), “o,
felizmente, prestigiado contetdo da revista permanece 0 mesmo”, mesmo que se saiba das
mudancas ocorridas, ao longo do tempo, dentro da instituicdo jornalistica; ou que traga para a
adoragdo dos seus leitores, visto em (5b), a referéncia ao seu Outro (grande midia): “ como
sempre ignora a analise mais cuidadosa do proprio desgaste ético da representacéo liberal-
burguesa”, que sustenta o sistema, privilegia o capital e “expropria continuamente 0s
trabalhadores”.

Essa atitude provoca a anulacdo imaginaria do tempo historico. As marcas temporais
acima, usos dos advérbios de tempo (sempre, continuamente etc.) ou de equivalentes (como
sempre), o presente do indicativo acompanhado de mesmo, produzem repetices, isto €, como
diz Courtine (2014), rituais discursivos da continuidade.

Esse sujeito empirico, individuo real, da lugar ao “sujeito institucionalizado, ao
editorialista, que nao s6 ‘diz’ a partir do lugar social que ocupa, mas também, ‘harmoniza’,
acaba criando uma representacao ficticia do passado da revista Caros Amigos e do seu outro, a
midia hegemdnica.

N&o se repetem apenas as palavras, 0s enunciados, ou nos termos de Maingueneau, 0
corpo enunciativo, as representacdes a respeito de si e do seu outro, mas também o tom com
que é dito esses enunciados. Em comparacdo com os trechos dos editoriais apresentados
anteriormente, com um ethos critico, denunciante, engajado, no exemplo (10), figura um tom

mais amenos, mais “apresentavel”.

Nos dois paragrafos iniciais (a., b.) se pode perceber o distanciamento do enunciador
editorialista, pela déixis de pessoa: ndo manifesta em a. “Caros Amigos completa 14 anos”,
presente em b. “em sua sua caminhada”, no sentido de jornada, trajetoria. Esse distanciamento
é préprio do ethos apresentador jornalistico, que deve enunciar a partir daquilo que sabe sobre
algo ou alguém. Caros Amigos, nessa apresentacdo ganha uma representagdo critica,
independente, insubmissa aos poderosos. Esse ethos apresentador acaba inserindo o leitor ao

mundo ético de contra hegemonia da revista, a sua caminhada de resisténcia.
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Nesse editorial, que comemora o aniversario da revista, traz os dizeres que remetem a
historia da propria CA, que busca mostrar e afirmar a preservacéo de uma maneira de ser atraves
da maneira de dizer que resiste: c. “ainda hoje persiste em expressar uma voz diferenciada
no ambiente editorial”, vem repetir-Se, apenas reatualiza os dizeres sobre 0s seus objetivos
iniciais do primeiro editorial: “...intengdo de discutir o Brasil e o mundo de hoje de um ponto

de vista original, pelo menos no que se refere ao atual mercado de publica¢des”.

Novamente o ritual discursivo da continuidade:

d. Mais uma vez a revista procura ajustar-se com o seu publico, investe em
reportagens e entrevistas, reforca a cobertura de questfes nacionais e internacionais,
com o perfil politico no campo da esquerda. Desde sempre Caros Amigos se
apresentou como a ‘a primeira a esquerda’, que serve para indicar a direcdo e
agora esta incorporado na capa. (CA, ano XV, n° 169, Abril de 2011).

Nessa edicdo n° 169, de CA, foi a primeira em que inseriu o slogan “a primeira a
esquerda na capa”, o ritual do continuo discursivo consiste na referéncia a uma postura dupla:
a profissional (jornalistica) e a politica (& esquerda). Todas visam uma conformidade com o seu
leitor. Se ¢ “mais uma vez”, “desde sempre”, o ajuste com o publico, significa, obviamente, que
outras vezes esta a prestar-lhe conta, mas isto € comum ao campo jornalistico, pois se trata de
convencer a todo instante os seu destinatarios (consumidores de mercadoria politica), aspecto
que se deve a pressdo das légicas econdmica e simbdlica.

Cumprir com essa cenografia de apresentacdo sobre a revista Caros Amigos implica
numa maneira de fazer saber (sobre a sua caminhada, a contramao do pensamento unico, e
a favor do jornalismo independente...) ¢ fazer o leitor sentir-se participante desse dizer sobre
um mundo ético jornalistico e politico da revista. O ethos apresentador ativado atraves desse
corpo do enunciador de CA, se refere ao sujeito jornalistico que faz remissGes ao sujeito
universal da formacdo discursiva de esquerda ao trazer a tona as lembras a respeito da

apresentacdo da caminhada de resisténcia e de mudanca da revista.
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CONSIDERACOES FINAIS

Tentamos dar conta, nesta pesquisa, da afirmacdo de Mainguenau de que o ethos seria
o efeito da formacdo discursiva. Desse modo, partimos da hipdtese de que, ao produzir um
discurso de contra hegemonia nos seus editoriais, Caros Amigos construia um ethos de si que
poderia estar certamente sob a influéncia de sua formacgdo discursiva e de uma meméria
discursiva (um ja dito) que marca sua identidade politica de esquerda, frente ao destinatario
(leitor/consumidor) e ao seu outro (concorrentes). Restou saber como dar tratamento ao
discurso de esquerda, uma vez que se sabe de sua heterogeneidade, de ndo ser compacto como
aparenta. Pensamos que esse discurso de esquerda da revista, ou contra hegeménico, produz
um maneira de dizer, que seria abordada em termos de ethos.

Nosso objetivo geral foi 0 de compreender o ethos discursivo na sua relagdo com essa
formacdo discursiva e a memoria discursiva de esquerda da Caros Amigos e como manifestam
0 tom do discurso de contra hegemonia a grande midia.

Ao longo dos levantamentos de dados para esta pesquisa, fomos nos dando conta da
possibilidade de analisar também o processo de repeti¢do de alguns enunciados ou a intervengédo
de um dominio de memoria nesses editoriais da Caros Amigos. Tentamos abordar a formacao
discursiva como uma restricdo semantica e como a referéncia a um dominio de saber de uma
memoria discursiva, marcada pela historia, o heterogéneo. O que consistiu num embasamento
tedrico marcado pelo didlogo entre Dominque Maingueneu e J. J. Courtine.

Nas marcas linguisticas referentes ao campo de restricGes semanticas se pode dizer que
os editoriais analisados sempre estiveram numa constante remissdo tantos aos autores
convenientes a sua formacdo discursiva quanto aos outros de fora da sua formagdo. Nesses
editoriais, a composicdo ndo faz os paragrafos discorrem sobre um tema apenas, mas seguem a
hierarquia da sintese das: reportagem da capa, reportagens e suas “novidades”, dada a logica do
jornalismo de informar/vender a noticia.

Chegamos assim ao tom ideoldgico de esquerda, isto €, ao modo como enunciava o
editorialista da Caros Amigos, marcado por um discurso jornalistico de si que se considera
critico e independente. Analisamos somente um editorial em termos de ethos do discurso onde
se manifesta um ethos de apresentador jornalistico, em que o enunciador editorialista tenta
distanciar-se da Caros Amigos para poder apresenta-la aos seus caros leitores entre um tempo
passado e presente movimentando-se a partir de dizeres anteriores, do ritual da repeticao

discursiva sobre si e a midia hegemonica. 1sso ndo significa que 0s outros editoriais possuam o
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mesmo ethos, na verdade existem varia¢des, hd momentos em que ha um ethos de engajamento,
do denunciante, do critico, do publicitario, etc.

Diante disso, pode-se afirmar que os editoriais da Caros Amigos tornaram-se
perceptiveis a multiplicidade de vozes pertencentes a esquerda e outras que vem preenché-la,
que a interacdo entre uma memoria e o ethos discursivo nos levam a relagdo da lingua e da
historia na producdo dos sentidos. O tom do discurso de contra hegemonia, que pretendiamos
analisar incialmente a ndo aparece como algo dado, se constréi durante 0 momento da pesquisa.
N&o foi possivel analisar todos os editoriais da Caros Amigos que formaram o corpus da
pesquisa em termos de ethos, pois nos apareceu outra forma mais conveniente de coloca-los em
funcionamento ao toma-los sob a influéncia da FD como restricdo seméanticas e como a
intervencdo do ja dito, da memdria discursiva; se tratou aqui de ndo abordar os dados, as
informacGes de uma maneira exaustiva, mas nesse entrelacamento de enunciados dispersos
cronologicamente, mas que estdo num processos de remissdo entre si ao nos debrugarmos sobre
sua historicidade e materialidade linguistica.

Fazer isso, significou, portanto, entender como a partir da formacéo discursiva de
esquerda um ethos discursivo nos editoriais de Caros Amigos emerge, 0 tom de contra
hegemonia que ja se insere nos proprios dizeres sobre si, pois enunciar significa fazer referéncia
ao alocutario, o sujeito editorialista deixa, por vezes, intervir a voz do sujeito universal de
esquerda para posicionar-se contra a grande midia, a direita etc.; sdo fatos que confirmam a

hipdtese de que a formacéo discursiva e a memoria discursiva levam a construcdo do ethos.
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